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Netto fordert heimische Landwirtinnen und Landwirte

»,Ein Herz fir Erzeuger“-Initiative: Uber 45 Millionen Euro fir
deutsche Landwirtschaft

® Netto-Initiative: ,Ein Herz fiir Erzeuger” starkt regionale Zusammenarbeit mit

Landwirtschaft
® Seit Start in 2008: tUber 45 Millionen Euro ausgezahlt

® Partnerschaft: Zusammenarbeit mit heimischen Betrieben ist zentraler Teil der

Netto-Sortimentsgestaltung

Maxhutte-Haidhof, im Januar 2024 — Netto Marken-Discount fordert bereits seit 15
Jahren die heimische Landwirtschaft mit einer Unternehmens-Initiative: Im Rahmen der
2008 gegrundeten Initiative ,,Ein Herz fur Erzeuger” erméglicht Netto den Kundinnen
und Kunden die deutsche Landwirtschaft zu unterstiitzen. Je verkauftes Lebensmittel
des speziell gekennzeichneten ,Ein Herz fiir Erzeuger“-Sortiments geht ein
Spendenaufpreis von 10 Cent garantiert zu 100 Prozent an die teilnehmenden
Erzeugerinnen und Erzeuger. So kdnnen Kundinnen und Kunden mit ihrem Einkauf bei
Netto direkt teilnenmende deutsche Betriebe unterstitzen. Seit 2008 kamen so Uber 45
Millionen Euro zusammen. Das ,,Ein Herz fiur Erzeuger“-Lebensmittelsortiment ist

bundesweit in allen 4.300 Netto-Filialen erhaltlich.

2008 rief Netto die Initiative ,Ein Herz fir Erzeuger® ins Leben. Das Ziel: Kundinnen und
Kunden die Méglichkeit geben, die deutsche Landwirtschaft zu unterstiitzen und gleichzeitig
ein klares Zeichen setzen: Die Forderung heimischer Betriebe und die Pflege
landwirtschaftlicher Partnerschaften ist fiir Netto eine Herzensangelegenheit.

»Wir sind stolz auf die positive Resonanz bei unseren Kundinnen und Kunden auf die
Initiative: Mit der Fordersumme von tiber 45 Millionen Euro konnten die teilnehmenden
Betriebe Investitionen vor Ort tatigen. Netto ist es als verlasslicher Geschéftspartner
wichtig, Betriebe aus der Heimat mit dieser Initiative zu fordern®, erklart Christina

Stylianou, Leiterin der Unternehmenskommunikation von Netto.

Mit der Initiative setzt sich Netto, zusammen mit seinen Kundinnen und Kunden, nachhaltig fur

heimische Landwirtschaftsbetriebe ein. Die einwandfreie Ausschiittung an die teilnehmenden



INetto

Pressemitteilung Marken-Discount

Erzeugerinnenund Erzeuger wird von unabhangigen, externen Rechtsanwalten gepruft und
bestatigt. Das ,Ein Herz fir Erzeuger®-Sortiment beinhaltet neben Obst und Gemiise zudem
Molkereiprodukte, Eier, Fleisch- und Wurstprodukte. Zuséatzlich zu den national erhéltlichen

Artikeln bietet Netto regional varilerende weitere Artikel der Initiative an.

Lebensmittel aus der Heimat

Die Zusammenarbeit mit heimischen Betrieben gehort zur Netto-Sortimentsausrichtung. So
arbeitet Netto mit zahlreichen regionalen Backereien, Brauereien und Mineralbrunnen
zusammen und setzt auf langjahrige, verlassliche Partnerschaften. Damit unterstitzt der
Lebensmittelhandler mittelstandische und familiengefihrte Unternehmen aus der Heimat und
sorgt gleichzeitig fur kurze Transportwege — was sich positiv auf die Umwelt auswirkt.

Weitere Informationen zur Netto-Initiative ,Ein Herz fur Erzeuger®: Landwirte unterstiitzen,

frische Lebensmittel | Netto Marken-Discount (netto-online.de)

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Gber 4.300 Filialen, rund 84.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, wochentlich 21 Millionen
Kundinnen und Kunden und einem Umsatz von 15,8 Miliarden Euro zu den fiilhrenden Unternehmen in der
Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfligt Netto Marken-
Discount Uiber die groRte Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Die Ubernahme von Verantwortung gehdrt zur Netto-
Unternehmenskultur — dabei setztdas Handelsunternehmen aufvier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement,
faire  Zusammenarbeit, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an
Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partnerdes WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Férderung des nachhaltigeren
Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auRerdem entlang der Schwerpunktthemen Klimaschutz, Biodiversitat, StiBwasser und
Ressourcen daran, den eigenen 6kologischen FuRabdruck weiter zu reduzieren. Mit Uber 5.600 Auszubildenden zahlt das
Unternehmen zudem zu den wichtigsten Aushildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fiihrungspositionen
bevorzugt mit engagierten Talenten aus den eigenen Reihen.
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