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Hilfe fir Kinder
Netto-Spendentasche: Erlés hilft sozialen Projekten fur Kinder und

Jugendliche

e Verkaufsstart: 10. Juli 2023 in allen Netto -Filialen

¢ Hilfe: 10 Cent-Spende pro Papiertasche flr Projekte der ,,Stiftung RTL — Wir helfen
Kindern e.V.“

e Youtuberin, Schauspielerin und Let‘s Dance-Star Julia Beautx sowie Let’s Dance-
Profipaar Renata und Valentin Lusin engagieren sich ehrenamtlich fir
Spendenaktion

Maxhutte-Haidhof, im Juli 2023 — Einkaufen und dabei Kindern helfen: Am 10 Juli startet
der Verkauf der Spendentaschen in den Filialen von Netto Marken-Discount. Pro
verkaufter Tasche flieRen 10 Cent an die ,,Stiftung RTL — Wir helfen Kindern e.V.*. Seit
2014 unterstitzt Netto Marken-Discount gemeinsam mit Kundinnen und Kunden die
Stiftung — und damit verschiedene soziale Kinderhilfsprojekte. Die RTL-Stiftung fordert
mit dem Geld gezielt Einrichtungen fir benachteiligte Kinder und Jugendliche in
Deutschland und weltweit. Ein wichtiges Thema, das Netto sehr am Herzen liegt, denn
laut Statistik sind in Deutschland Uber 20 Prozent dieser Altersgruppe von Armut
bedroht.

Das Taschenmotiv haben Kinder eines RTL-Kinderhauses gemalt. In diesen Hausern werden
von Armut betroffene Kinder langfristig begleitet und geférdert. Viele von ihnen brauchen Halt,
weil sie aus schwierigen Lebensverhéltnissen stammen und sozialer Ungleichheit sowie
psychischen Herausforderungen ausgesetzt sind. Der Ukraine-Krieg und die damit
verbundenen Belastungen direkt im Anschluss an die Corona-Pandemie haben die
angespannte Lage in vielen sozial schwachen Familien noch einmal verschlimmert. Mit dem
Kauf der Spendentasche kdnnen Kundinnen und Kunden ganz einfach mit jeweils 10 Cent

Projekte der ,Stiftung RTL — Wir helfen Kindern e.V.“ unterstutzen.

Ehrenamtliche, prominente Unterstiitzung
Unterstutzt wird die diesjahrige Spendenaktion von Netto und der Stiftung RTL von Youtuberin,
Schauspielerin und Let's Dance-Star Julia Beautx bei einem gemeinsamen Maltermin fur das

Taschenmotiv in einem RTL-Kinderhaus.
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»Ich finde es super wichtig, Aktionen wie diese zu unterstitzen. Es geht nicht allen
Kindern gut, deswegen mussen wir etwas dafir tun, dass es ihnen besser geht. Wenn
wir das mit Dingen, wie der Spendentasche machen kdnnen, dann ist das eine gute

Sache*, so Julia Beautx.

Den bundesweiten Verkaufsstart der neuen Spendentasche am 10. Juli begleiten ehrenamtlich
die beliebten Let’s Dance-Profitanzer Renata und Valentin Lusin: ,,Eine tolle Tiite, deren Motiv
zeigt, dass unsere Welt von den Kindern getragen wird. Kinder sind unsere Zukunft®, sagt

Renata Lusin zur Spendentaschenaktion.

»Ganz viele Kinder brauchen wirklich unsere Unterstiitzung. Eine total tolle Aktion", so

Valentin Lusin zu seinem ehrenamtlichen Einsatz in einer Disseldorfer Netto-Filiale.

,Die Hilfe fiir Kinder hier in Deutschland ist ein zentrales Anliegen der RTL-Stiftung. Mit
einem so starken Partner wie Netto kdnnen wir das Leben vieler Kinder besser machen
und ihnen echte Perspektiven geben. Danke an Netto und alle, die bei der Aktion
mitmachen®, so Wolfram Kons, Gesamtleiter RTL Charity und Moderator des RTL-

Spendenmarathon.

Netto-Charity: Einsatz, der etwas bewegt

Spendenaktionen wie diese bilden fiir Netto Marken-Discount eine wichtige Saule bei der
Ubernahme von gesellschaftlicher Verantwortung. Dabei spielt eine elementare Rolle, dass
Kundinnen und Kunden bereits mit wenigen Cents beim Einkauf etwas Gutes tun kénnen. Netto
ermdglicht Menschen somit, im Alltag selbst aktiv zu werden und solidarisch zu handeln. Mit der
RTL-Stiftung verbindet der Lebensmittelhandler seit bereits neun Jahren eine erfolgreiche und
wirkungsvolle Zusammenarbeit. Seit Beginn der Partnerschaft hat Netto die Stiftung gemeinsam

mit seinen Kundinnen und Kunden bisher mit fast 2,9 Mio. Euro gefdrdert.

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit tber 4.300 Filialen, rund 84.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, wéchentlich 21 Millionen Kundinnen und Kunden
und einem Umsatz von 15,8 Milliarden Euro zu den fiihrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 Artikeln und
einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfligt Netto Marken-Discount tber die gréfite Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als
Premium Partner der kostenlosen Die Ubernahme von Verantwortung gehért zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen
auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die
Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Férderung des
nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auferdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen 6kologischen FuRabdruck
weiter zu reduzieren. Mit Gber 5.600 Auszubildenden zahlt das Unternehmen zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen
Einzelhandels und besetzt Flihrungspositionen bevorzugt mit engagierten Talenten aus den eigenen Reihen.
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