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Pressemitteilung

Zum Schutz von Klima und Ressourcen:
Netto Marken-Discount und die Initiative
»Mulltrennung wirkt" verlangern ihre Partnerschaft

¢ Gemeinsame Aufkldrung: Netto Marken-Discount und die Initiative
»Miilltrennung wirkt" sind seit drei Jahren Partner fiir mehr Recycling
¢ Gut fiir die Umwelt: Recycling schont effektiv Klima und Ressourcen

Maxhiitte-Haidhof/Koln, 07. Juni 2023 — Die Partnerschaft der Initiative
»Miilltrennung wirkt", die Initiative der dualen Systeme, und Netto Marken-Discount
startet kommenden Montag (12. Juni) in die vierte Runde: Eine Woche lang
informiert Netto erneut bundesweit Kundinnen und Kunden mit
aufmerksamkeitsstarken Motiven, wie Verpackungen und Restmiill richtig getrennt
werden und damit mehr Recycling ermoglicht wird. Durch Recycling bleiben
Verpackungen im Wertstoffkreislauf, so konnen der CO,-Ausstof3 gesenkt und
Ressourcen geschont werden. Die gemeinsame Informationskampagne hat das Ziel,
noch mehr Verpackungen zu recyceln.

Die Reduktion von Verpackungsmengen, Mehrweg-Lésungen und Recyclingstrategien — dazu
zahlt auch, sich fiir mehr Recycling einzusetzen — sind Bestandteil der umfassenden
Nachhaltigkeitsstrategie von Netto zum Schutz von Klima und Ressourcen. ,,Die gemeinsame
Aufklarungskampagne mit der Initiative ,Miilltrennung wirkt' ist inzwischen fester
Bestandteil unserer Aktivitaten fiir mehr Recycling. Denn Recycling kann nur
stattfinden, wenn Verbraucherinnen und Verbraucher ihre Abfdlle getrennt
entsorgen", so Christina Stylianou, Leiterin der Unternehmenskommunikation bei Netto.

Auch Axel Subklew, Sprecher der Initiative ,Milltrennung wirkt", freut sich lber die langjahrige
Partnerschaft: ,Die Aufklarung von Verbraucher*innen ist keine einmalige Sache. Um
richtige Abfalltrennung nachhaltig zu verbessern und damit die Voraussetzungen fiir
mehr Recycling zu schaffen, miissen wir die Menschen immer wieder informieren
und motivieren. Dass uns Netto, einer der fithrenden Lebensmittelhdndler in
Deutschland, auf diesem Weg schon seit drei Jahren begleitet ist eine groie
Unterstiitzung."™

Mit bunten, humorvollen Motiven und Claims vermittelt die Initiative ,Milltrennung wirkt", wie
einfach es ist, mit richtiger Milltrennung einen Beitrag zum Klima- und Ressourcenschutz zu
leisten. Fir die Verbreitung der Motive stellt Netto auch in diesem Jahr ein umfangreiches Paket
an Werbeflachen und Kommunikationskanalen deutschlandweit zur Verfiigung. Allein in den
Netto-Filialen erreicht die Kampagne wéchentlich tber 21 Millionen Kundinnen und Kunden.

Recycling schont effektiv Klima und Ressourcen

Verbraucher*innen nehmen eine zentrale Rolle im Recycling ein. Nur mit einer konsequenten
Miilltrennung kénnen Verpackungen recycelt und in den Wertstoffkreislauf zuriickgefiihrt
werden. Wie groB der positive Effekt fiir die Umwelt ist, zeigt eine aktuelle Studie des Oko-
Instituts: Durch die Sammlung, Sortierung und Verwertung von Verpackungen aus der Gelben
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Eine Initiative der dualen Systeme.

Tonne und dem Gelben Sack, aus Glas sowie aus Papier, Pappe und Karton werden in
Deutschland jahrlich 1,95 Millionen Tonnen CO,-Aquivalente eingespart. Das ist so viel, als
wirde eine Person 1,38 Millionen Mal von Berlin nach New York fliegen. Gleichzeitig werden
durch Verpackungsrecycling im Jahr rund vier Millionen Tonnen Sekundarrohstoffe erzeugt. Sie
sind eine wichtige Rohstoffquelle flir die Herstellung neuer Produkte.

Bildmaterial und die Pressemitteilung zum Download sowie weitere Informationen zum Thema richtige
Miilltrennung finden Sie unter: www.miilltrennung-wirkt.de/presse

Das beigefiigte Foto kann mit folgendem Credit veréffentlicht werden:

Initiative ,Milltrennung wirkt" / Ulrich Schaarschmidt

Bildunterschrift: Bunt und mit humorvollen Claims: Gemeinsam mit der Initiative ,Miilltrennung
wirkt" informiert Netto Marken-Discount bundesweit (iber die richtige Abfalltrennung.

Uber Netto Marken-Discount

Die Reduktion von Verpackungsmengen, Mehrweg-L&sungen und Recyclingstrategien — dieser Dreiklang
ist Teil der umfassenden Nachhaltigkeitsstrategie von Netto zum Schutz von Ressourcen und Klima. Netto
hat zusatzlich auf vielen seiner Eigenmarkenartikel einen Recyclingwegweiser eingefiihrt: Das
Piktogramm unterstiitzt Verbraucherinnen und Verbraucher dabei, die jeweilige Verpackung und ihre
Bestandteile richtig zu trennen und zu entsorgen. Netto Marken-Discount gehort mit rund 4.300 Filialen,
84.000 Mitarbeitenden, wochentlich 21 Millionen Kunden und einem Umsatz von 15,8 Milliarden Euro zu
den flihrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 Artikeln und einem
Schwerpunkt auf frischen Produkten bietet Netto die gréBte Lebensmittel-Auswahl in der

Discountlandschaft.

Uber ,Miilltrennung wirkt"

»~Mulltrennung wirkt" ist eine Initiative der dualen Systeme in Deutschland. Die dualen Systeme
organisieren mit ihren Dienstleistern aus der Entsorgungs- und Recyclingbranche die Sammlung,
Sortierung und Verwertung gebrauchter Verkaufsverpackungen. Grundlage fir ihre Arbeit ist das
Verpackungsgesetz. An der bundesweiten Initiative ,Milltrennung wirkt" sind aktuell zehn duale Systeme
beteiligt. Gemeinsam wollen sie Uber richtige Abfalltrennung und Recycling von Verpackungen aufklaren,
mit Irrtimern und Millmythen aufraumen und mdglichst viele Menschen zum Mitmachen motivieren.

Kontakt
Pressebiiro , Miilltrennung wirkt"
c/o Maria Marberg

Mobil.: +49 (0)175 59 64 229
presse@miuilltrennung-wirkt.de

Axel Subklew

Sprecher der Kampagne ,Miilltrennung wirk
Tel.: +49(0)2203 - 50 26 414

Mobil: +49 (0)178 24 46 547
subklew@miuilltrennung-wirkt.de

”

Pressestelle Netto Marken-Discount

Netto Marken-Discount Stiftung & Co. KG
Unternehmenskommunikation

Christina Stylianou

Tel.: +49 (0)9471 320 999
presse@netto-online.de
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