NEUES JAHR, NEUES FORMAT:
DIAGEOS READY-TO-DRINK-DOSE
JETZT IMVORTEILHAFTEN SLIM-FORMAT

Marz 2023 — Belsazar Rosé & Tonic hat es vorgemacht, nun ziehen die anderen DIAGEO Marken
rund um Captain Morgan, Johnnie Walker & Co. nach: Simtliche Ready-to-drink (RTD)-Dosen er-
scheinen nun im vorteilhaften Slim-Format, um tolle Umsdtze zu generieren. Denn RTD ist die am
schnellsten wachsende Kategorie unter den alkoholischen Getranken.! 85 % der deutschen Konsu-
mentinnen greifen zu verzehrfertigen Produkten? — meist als praktische Begleiter zu Social Events wie
Partys oder Treffen mit Freund:innen®. In diesem dynamisch wachsenden Umfeld setzt DIAGEO, einer
der weltweit grof3ten Hersteller von Premium-Spirituosen, nun auf das stark boomende Slim-Format
bei seinen RTD-Dosen und zwar tber alle Marken hinweg — von Captain Morgan Uber Gordon'’s und
Tanqueray bis hin zu Johnnie Walker und Belsazar. Das sorgt flr mehr Einheitlichkeit und noch mehr
Potenzial beim Abverkauf.

Schlanke Dosen, 250 ml Inhatt und neue Designs — so Uberzeugen jetzt alle DIAGEO RTDs im Regal.
Das einheitliche Dosenformat erstreckt sich Uber die gesamte RTD-Range von DIAGEO:

Belsazar Rosé & Tonic wurde als Innovation bereits in der Slim-Dose auf den Markt gebracht. Auch
Smirnoff Ice war schon in der 250 ml fassenden Dose erhdltlich. Ab jetzt im neuen Design angeboten
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werden zudem Captain Morgan Spiced Gold & Cola, Captain Morgan White Rum Mojito, Gor-
don’s London Dry Gin & Tonic sowie Gordon's Premium Pink Gin & Tonic. Auch Johnnie Walker
Whisky & Cola erscheint nun in der neuen, frisch designten Dose und darUber hinaus mit neuer
Uberarbeiteter Rezeptur, die im Konsumentinnentest Uberzeugte und durchweg sehr positiv bew-
ertet wurde. Zusdtzlich zu diesem Portfolio erwarten die Konsumentinnen ab April zwei RTD-In-
novationen in der neuen Slim-Dose: Tanqueray London Dry Gin & Tonic sowie Tanqueray 0,0 %
Alkoholfrei & Tonic. Eine separate Pressemeldung zu beiden Innovationen folgt in Kirze.

Bereits 2021 und 2022 haben samtliche Hersteller:innen nahezu alle RTD-Innovationen auf dem
Markt im neuen Format eingefuhrt. Die Reaktion der Kund:innen? Positivl Die Wiederkaufsrate hat
sich 2022 um 10 % erhoht und liegt inzwischen bei Gber 38 % . Dieses Kaufverhalten spiegelt den
Zeitgeist wider: Bewusstmoderater Alkoholkonsum ist nach wie vor im Trend — und genau diesen
Trend verkdrpert die neue Slim-Dose. Zudem liegen die Dosen von Johnnie Walker Whisky &
Cola und Co. einfach gut in der Hand und bestechen durch ihren modernen, hochwertigen und
ansprechenden Look.

Auch fur den Handel selbst schafft das schlanke Design neue Potenziale, mehr Platz im Regal und
erhoht dabei die Verkaufschancen auf gleicher Flache.® Im Vergleich zum konventionellen Getréanke-
dosenformat kénnen mit der neuen Gréf3e bis zu zwei Dosen mehr im Regal platziert werden.
Insbesondere die Innovationen Tanqueray London Dry Gin & Tonic und Tanqueray 0,0 % Alkholfrei
& Tonic kénnen sich so ihren Platz im Handel und im Herzen der Konsumentinnen sichern.

Die Formatumstellung bringt also jede Menge positive Nachrichten fur alle Handler, vor allem in
Anbetracht derTatsache, dass die Kategorie weiterhin rasant wdchst. So verzeichnete sie im letzten
Jahr ein Wachstum von +20 9%° und ist damit die am stdrksten wachsende Kategorie.

Die DIAGEO Ready-to-drink-Dosen im Slim-Format formen einen einheitlichen Look und sorgen
fir mehr Wiedererkennung und Markenstarke im gesamten DIAGEQO Portfolio. Sie erflllen die
verdnderten Convenience-orientierten Winsche der Konsumentinnen und treiben die Verkdufe
im Handel an. Die neuen, schlanken Dosen von Johnnie Walker; Gordon’s, Tanqueray und Co. er-
reichen durch die intensive Bewerbung in digitalen Medien und Social-Media-Kandlen bei den rel-
evanten Zielgruppen dartber hinaus eine reichweitenstarke Prasenz und setzen mit diesem Riick-
enwind dazu an, neue Umsatzpotenziale zu erschlief3en.
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Gordon’s Premium Pink & Tonic
Captain Morgan Spiced Gold & Cola
Captain Morgan Mojito

Johnnie Walker Whisky & Cola
Gordon’s London Dry Gin & Tonic

Format: 250 ml

ABV: 10Vol-%

Deutschland

Erhiltlich als [2erTray und

im 72er-Dosen-Display (Single- oder

Mix-Display)

Verfiigbarkeit: ab Marz 2023

UVP: 2,69 €
Belsazar Rosé & Tonic Smirnoff Ice Original
Format: 250 m| Format: 250 ml
ABV: 5,5Vol.-% ABV: 3Vol.-%
Deutschland Deutschland
Erhaltlich als |2er-Tray und Erhdltlich als |2er-Tray
im /2er-Dosen-Display UVP: 2,69 €
(Single-Display)
UVP: 1,99 €
Tanqueray London Tanqueray Alcohol
Dry Gin & Tonic Free with Tonic
Format: 250 ml Format: 250 m|
ABV: 10Vol-% ABV:0.0Vol-%
Deutschland Deutschland
Erhdltlich als |2er-Tray und Erhaltlich als 12er-Tray
im 72er-Dosen-Display Verfligbarkeit: ab April 2023

(Single-Display)
Verfligbarkeit: ab April 2023
UVP:329 €

UVP: 329 €
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Uber DIAGEO

DIAGEQ ist einer der weltweit flhrenden Anbieter von Premium-Spirituosen, Bieren und
Mixgetrdnken. Das herausragende Portfolio beinhaltet Marken wie Johnnie Walker; Smirnoff,
Ciroc Vodka, Ketel One Vodka, Captain Morgan, Baileys, Don Julio und Tanqueray.

DIAGEQ ist mit einer Marktprasenz in mehr als 180 Landern auf der ganzen Welt titig und wird
sowohl an der New York Stock Exchange (DEO) als auch an der London Stock Exchange (DGE)
gehandelt. Weitere Informationen Uber DIAGEQ, seine Marken, Mitarbeitenden und Grundsétze find-
en Sie unter www.diageo.com.

Besuchen Sie DIAGEOs Website www.DRINKiQ.com fur Informationen und Initiativen zum
verantwortungsvollen Umgang mit Alkohol.

DIAGEQO — Celebrating life, every day, everywhere.
Bitte trinken Sie verantwortungsvoll.
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