Pressemeldung aia

Neue AIDA Werbekampagne liberrascht mit Spezialeffekten in 3D
Erstmalig in Deutschland: AIDA Cruises prédsentiert ab heute digitale AuBenwerbung mit 3D-Animation auf
insgesamt 100 digitalen Screens und Towern in Hamburg

AIDA Cruises holt gemeinsam mit Stréer, dem national bekannten Aulenwerbeanbieter, den neuen Trend der
dreidimensionalen Kampagnen nach Hamburg. Erstmalig wird auf sogenannten Public Video City Towern eine digitale
AulRenwerbung mit einem animierten 3D-Motiv prasentiert. AuBerdem werden die Public Video Giant Screens am
Hamburger Hauptbahnhof gezielt als Highlights eingesetzt.

Auf den bis zu 24 Quadratmeter groRen digitalen Giant Screens und den neuen digitalen Saulen erwartet die Betrachter
ein schwimmendes AIDA Schiff, das von seichten Wellenbewegungen umgeben ist. Der Uberschwappende Wassereffekt
ist dabei besonders aufmerksamkeitserregend und zieht den Beobachter regelrecht in den Bann.

Alexander Ewig, Senior Vice President Marketing bei AIDA Cruises, sagt: ,,Die innovative 3D-Werbekampagne bietet uns
komplett neue gestalterische Moéglichkeiten, die das Produkt noch realistischer machen und beim Betrachter zu noch
mehr Beachtung fihren.”

AIDA Cruises sorgt mit dieser aul3ergewodhnlich effektreichen Kampagne zugleich fir eine bewegte Liebesbotschaft an
Hamburg: Die Headline ,AIDA @ Hamburg" kront die Markenkampagne, die am Montag, 15. August 2022, zeitlich
passend im Vorfeld zu den ,Hamburg Cruise Days pur”, startet. Vom 19. bis 21. August 2022 werden zigtausende
Kreuzfahrtfans in die Hansestadt pilgern und erleben somit nicht nur zu Wasser im Hafen die AIDA Kussmundschiffe,
sondern auch in der Stadt zu Land.

Die Giant Screens und Tower von Stroer sind in der Hansestadt sowohl im Innenbereich von Bahnhéfen und
Einkaufszentren als auch im AuRenbereich an hochfrequentierten Standorten zu finden. Die Public Video City Tower
entsprechen optisch den bekannten City-Light-Saulen und sind mit 3,25 Quadratmeter Leuchtdioden im Hochformat
ausgestattet. Objekte kdnnen so freischwebend dargestellt und 3D-lllusionen umgesetzt werden. Der Energiebedarf der
digitalen Screens wird ausschlieRlich mit emissionsfreiem Okostrom gedeckt.

Parallel setzt AIDA Cruises in Norddeutschland auf weitere flankierende Werbekampagnen: Im Rahmen einer
Inspirationskampagne fur AIDA Winterreisen schmucken in der aktuellen Sommerzeit zahlreiche Plakate die Hansestadt
Rostock sowie weitere Stadte im Norden wie Libeck, Kiel, Stralsund oder Greifswald. Das Highlight der Kampagne ist ein
224 Quadratmeter groRRer Traffictower an der A24 bei Zarrentin in Fahrtrichtung Hamburg. Zudem sind Cool Lite Bikes
mit mobilen Werbeflachen in den verschiedenen Ostseebadern an der Lubecker Bucht, auf Usedom sowie bei der Hanse
Sail in Warnemunde und auf den Cruise Days in Hamburg im Einsatz.
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