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Drachenstarke Hilfe fur benachteiligte Kinder
Netto-Spendeninitiative: 484.384 Euro fur die Peter Maffay Stiftung

Maxhutte-Haidhof, im Juni 2022 —Von Januar bis Juni 2022 haben Netto-Kundinnen und
-Kunden die Tabalugahauser der Peter Maffay Stiftung und deren Arbeit zugunsten
benachteiligter Kinder und Jugendlicher unterstiitzt (13 Wochen). Insgesamt kam durch

ihre Pfand- und Kassenspenden eine Summe von 484.384,60 Euro zusammen.

Gemeinsam gegen Kinderarmut

Netto und die Peter Maffay Stiftung sind bereits seit vielen Jahren Nachhaltigkeitspartner. Im
diesjahrigen Aktionszeitraum von Januar bis Juni gingen die Kundenspenden komplett an die
Tabalugahduser der Stiftung. Dank der grol3en Spendenbereitschaft der Kundinnen und -
Kunden an den Kassen und Pfandautomaten der 4.280 Netto-Filialen kam eine Spende von
484.384,60 Euro zusammen. Anlasslich des Kindertages am 1. Juni hatte Netto zudem die

taggleichen Kundenspenden verdoppelt.

»Danke an alle Kundinnen und Kunden, die sich im Rahmen unserer Spendeninitiative
gegen Kinderarmut engagiert haben. Wir freuen uns auf diese Weise bereits im siebten
Jahr die Peter Maffay Stiftung als wichtiges, soziales Projekt unterstiitzen zu kbnnen“, so

Christina Stylianou, Leiterin der Unternehmenskommunikation von Netto Marken -Discount.

»Seit 6 Jahren arbeiten Netto und die Peter Maffay Stiftung erfolgreich zusammen. Im
Zeichen unseres kleinen griinen Drachens beweisen Netto-Kundenihr groRes Herz und
unterstitzen benachteiligte Kinder und Jugendliche, die in unseren Einrichtungen zu
Gast sind. Wichtige Werte von Tabalugasind Freundschaft, Empathie, die Unterstitzung
der Schwachen, Toleranz und Respekt. Im kommenden Jahr feiern wir 40 Jahre Tabaluga
und stellen fest, dass diese Werte heute aktueller sind denn je. Wir danken Netto, dass
sie gemeinsam mit ihren Kunden mit ihrer Spendenaktion diese Werte leben. Einfach

klasse!l“, sagt Peter Maffay.

Drachenstarkes Engagement
Neben der Spendenaktion vom 31. Januar bis 02. Marz und 14. April bis 04. Juni 2022
unterstitzt Netto die Peter Maffay Stiftung schon seit 2016 mit einem exklusiven

Tabaluga-Kindersortiment. Erkennbar am kleinen, griinen Drachen auf der Verpackung bietet
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die Exklusivmarke frisches Obstund Gemiise, leckere Snacks sowie praktische Drogerie-Artikel
fur Kids. Ein Teil des Erloses der Tabaluga-Exklusivmarken-Produkte geht ebenfalls an die
Peter Maffay Stiftung und ihre Arbeit fir benachteiligte Kinder.

Netto-Spendeninitiative

,Einfach aufrunden® — mit diesen beiden Wdrtern konnen Kundinnen und Kunden ihre
Einkaufsbetrage an den Netto-Kassen bundesweit auf den néchsten 10-Cent-Betrag aufrunden
und zusatzlich an den Pfandautomaten ihr Flaschenpfand spenden. Mit seiner Spendeninitiative
ermoglicht Netto seinen Kundinnen und Kunden, im Laufe des Jahres verschiedene
Hilfsorganisationen zu unterstiitzen: Bis zum 3. September 2022 wird mit den Kassen- und
Pfandspenden je Vertriebs-Region eine von 20 gemeinnitzigen Vereinen bzw. Stiftungen
unterstiutzt. Im Anschluss gehen die Kassen- und Pfandspenden dreizehn Wochen lang

an regionale Vereine.

Eine Ubersicht der aktuellen Spendenpartner und die jeweiligen Zeitraume sowie Informationen

rund um die Netto-Spendeninitiative gibt es auf der Website: netto-online.de/spenden.

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discountgehdrt mitGiber 4.280 Filialen, rund 81.800 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, wéchentlich 21
Millionen Kundinnenund Kunden und einem Umsatzvon 14,7 Milliarden Euro zu den fihrenden Unternehmen in der
Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfugt
Netto Marken-Discount Uber die grof3te Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der
kostenlosen DeutschlandCard profitieren Netto-Kundinnen und -Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-
Bonusprogramm. Die Ubernahme von Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das
Handelsunternehmen auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit,
schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsasp ekten. Netio
ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der FoOrderung des nachhaltigeren
Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auRerdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen
O0kologischen FulRabdruck weiter zu reduzieren. Mit tUber 5.480 Auszubildenden z&hlt das Unternehmen zudem zu
den wichtigsten Aushildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fllhrungspositionen bevorzugt mit
engagierten Talenten aus den eigenen Reihen.
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