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Engagement im Raum Nordrhein-Westfalen

Netto-Spendeninitiativeunterstitzt Kinder-und Jugendhospiz

Balthasar

*+ 13Wochen:vom 7. Junibiszum 3. September 2022
+ Einfach mitmachen: aufrunden an der Kasse oder Pfandbon spenden
+ Uberregionales Engagement: Netto unterstiitzt bundesweit 20 (iberregionale

Hilfsorganisationen

Maxhltte-Haidhof,im Juni 2022 — Erstmals ermdglicht Netto Marken-Discount mit seiner
Spendeninitiative 13 Wochen lang die zeitgleiche Unterstiitzung von 20 Gberregionalen
Hilfsorganisationen in Deutschland: In 200 Netto-Filialen in Teilen von Nordrhein-
Westfalen steht das Kinder- und Jugendhospiz Balthasar als Spendenpartner im Fokus
der Aktion. Der Lebensmittelh&ndler gibt damit seinen Kundinnen und Kunden die
Chance, sich vom 7. Juni bis zum 3. September 2022 an der Kasse oder am

Pfandautomaten fur das Kinder- und Jugendhospiz Balthasar zu engagieren.

Die Diagnose das ein Kind unheilbar krank ist verandert alles. Das Kinder- und Jugendhospiz
Balthasar ist die deutschlandweit erste Einrichtung fuir unheilbar kranke Kinder, Jugendliche und
junge Erwachsene mit verkurzter Lebenserwartung. Um die Arbeit auf Dauer zu gewahrleisten,
wurde die Kinder- und Jugendhospizstiftung Balthasar gegriindet. Die kurze Lebenszeit der
Kinder soll so positiv wie moglich gestaltet werden. Die Familien erfahren, oft tber Jahre,
Entlastung und Hilfe auf dem Weg von der Diagnose bis zum Tod des Kindes und daruber
hinaus. Balthasar ist ein Ort zum Leben und Lachen, Sterben und Trauern — und zu rund 50

Prozent spendenfinanziert.

»ImVordergrund unserer Arbeit stehennatirlich die erkrankten Kinderund Jugendlichen
sowieihre Eltern und Geschwister. Das ,,Balthasar" ist ein zweites Zuhause flir unsere

Gaste*, so Rudiger Barth, Gesamtleitung BalthasarZentrum.
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,»Wir wollen mit unserer Spendeninitiative ein solidarisches Miteinander fiir unsere
Kundinnen und Kunden erleichtern: Mitden Kassen- und Pfandspenden unterstitzen wir
13 Wochen das Kinder- und Jugendhospiz Balthasar in Giber 200 Netto-Filialen in Teilen
von Nordrhein-Westfalen. Es ist unser Ziel, mit dieser sowie den anderen 19
Spendenpartnerschaften besonders schwererkrankten Kindern, Jugendlichen und
Menschen in schwierigen Lebenssituationen zu helfen*, so Christina Stylianou, Leiterin der

Netto-Unternehmenskommunikation, zu der Gberregionalen Spendenaktion.

Uberregionale Hilfe: Im Zeitraum vom 7. Juni bis zum 3. September 2022 unterstiitzt Netto
Marken-Discount mit den Kundenspenden je Vertriebs-Region einen von 20 unterschiedlichen
gemeinnutzigen Verbanden oder Stiftungen.

Und so geht’s: Einfach den Einkaufswert an der Kasse auf den nachsten 10-Cent-Betrag
aufrunden und den Pfandwert bei der Riickgabe von Getrénkeflaschen und -dosen auf Wunsch
spenden. Mit diesen Kundenspenden werden Uber das Jahr hinweg je nach Zeitraum
unterschiedliche Nachhaltigkeitspartner gefordert.

Steigende Spendenbereitschaft in Deutschland: Immer mehr Menschen méchten sich fir
Mitmenschen einsetzen, die Hilfe und Unterstlitzung benétigen. Dank der Netto-
Spendeninitiative kdnnen Kundinnen und Kunden beim Einkaufen mit geringem Aufwand

nachhaltig helfen.

Weitere Informationen zur Netto-Spendeninitiative gibt es auf netto-online.de/spenden.

Netto Marken-Discountim Profil:

Netto Marken-Discount gehdért mit iiber 4.280 Filialen, rund 81.800 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, wochentlich 21 Millionen
Kundinnen und Kunden und einem Umsatz von 14,7 Miliarden Euro zu den fuhrenden Unternehmen in der
Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-
Discount iiber die groRte Lebensmittel-Auswahlin der Discountlandschatft. Als Premium Partner der kostenlosen Die Ubernahme
von Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen auf vier Schwerpunkte:
Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung
der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Nebendem Ausbauundder Forderung
des nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auRerdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen
oOkologischen FuRabdruck weiter zu reduzieren. Mit iber5.480 Auszubildenden zahlt das Unternehmen zudem zu den wichtigsten
Ausbildungsbetriebendes deutschen Einzelhandels und besetzt Fiihrungspositionen bevorzugt mit engagierten Talenten aus den
eigenen Reihen.
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