Dienstradleasing
In Deutschland

Statista Report 2022
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Mobilitatsverhalten: So relevant ist das Fahrrad fur den
Arbeitsweg und fur die freizeitliche Nutzung.

Nutzung von Fortbewegungsmitteln
fiir den Arbeitsweg’

< D 81%
s D 41 %
. 39 %
% D 35 %

Sonstige >10 %
(Motorrad, E-Scooter / Elektro-Tretroller, Taxi, E-Motorroller / E-Moped)

1, Welche der folgenden Fortbewegungsmittel haben Sie bereits fir den Arbeitsweg genutzt?*
Mehrfachnennungen moglich

Basis: n=1.000, Statista, 2022

Das Fahrrad ist fur die Freizeitnutzung
doppelt so wichtig wie fur den Arbeitsweg.

710 %
FREIZEIT

35 %
ARBEIT

Wichtigkeit verteilt Uber Hohere Relevanz
alle Alterskategorien unter Jungeren
18 bis 67 Jahre (18 bis 29 Jahre bei 47 %)



Das Rad ist besonders fur Jungere

fur den Arbeitsweg relevant

thutzung
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Dienstradleasing-Konzepte:
Immer noch zu wenig bekannt, aber mit sehr hoher Zufriedenheit

unter den Nutzer'innen.

Mehr als die Halfte der Befragten Fast jede*r Zweite bewertet Dienstradleasing
kennen Dienstrad-Konzepte als (sehr) attraktiv (1s vis 29-Janrige am starksten mit 64 %)

Jede*r Vierte arbeitet in einem Unternehmen
mit Dienstrad-An ge bot (Anteil steigt mit der Mitarbeiterzahl)

03 %

BEKANNTHEIT

DIENSTRADLEASING

29 9, Nutzen ein Dienstrad?

(unter den jiingeren Befragten hbherer Anteil von 42 %)

Hohere Bekanntheit (69 %) unter

Jungeren (18 bis 29 Jahre) . * dr__ = .
97 9, Fastjede*r Nutzer®in ist (sehr) zufrieden

(Dienstradnutzung im Unternehmen)

2 der Personen, die Angaben, dass ihr Unternehmen ein Dienstrad anbietet (n=229)
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Das Interesse am Dienstradleasing ist bei der jungeren

Zielgruppe am groldten.

Drei von funf Befragten3 (59 %) haben
Interesse an einem Dienstfahrrad

00000
Y Y Y Y

Grolites Interesse mit 76 % bei den 18 bis 29-Jahrigen

Fast jede*r Zweite
kann sich zukunftig vorstellen,
ein Dienstrad zu nutzen.

46 %

POTENTIELLE
NUTZER*INNEN

Kernzielgruppe 18 bis 49-Jahrige mit 54 %

3 Befragte, die kein Dienstradleasing-Angebot im Unternehmen bereitgestellt bekommen. (n=771)
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Gesundheits- und Umweltaspekte motivieren zur
Dienstrad Nutzung. Rundum-Schutz-Pakete und Fahrrader
zum fairen Preis Uberzeugen die Nutzeriinnen am meisten.

Vollumfangliche Sorgenfrei leasen Breite Auswabhl
Nutzung in der dank Rundum- an Fahrrad-
Freizeit ; Schutz




