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Mit ReSound ONE die wiedergewonnene Freiheit genieRen:
GN Hearing stellt Werbekampagne fur Frihling und Sommer vor

<Miinster, Marz 2022> ,,Rundherum besser horen“ lautet das Motto der sai-
sonalen ReSound Werbekampagne, die die GN Hearing dem Horakustik-
Fachhandel fiir die bevorstehenden Frihlings- und Sommermonate bietet.
Die Kampagne zielt einerseits auf das positive Lebensgefiihl, das mit der
warmeren Jahreszeit und der Normalisierung des Alltags einhergeht. Ande-
rerseits werden herausragende audiologische Features von Hoérsystem
ReSound ONE vorgestellt, mit denen sich die Spitzen-Lésung gerade fiir
Freizeit und Urlaub empfiehlt — etwa das exzellente Richtungshoéren in akus-
tisch schwierigen Situationen, komfortable App-Steuerung, die neue Hands-
Free-Telefonie oder auch das praktische Akku-Lade-Etui fiir unterwegs. Mit
Schaufenster-Deko und Anzeigenvorlage, Online-Banner und Social Media
Postings konnen die Fachgeschifte vielfdltig zum Test des wegweisenden
Horsystems einladen.

,3Ganz viel spricht dafiir, dass mit den warmeren Jahreszeiten das normale Leben
zurtickkehrt; und ReSound ONE gibt beste Gelegenheit, dieses Leben ausgiebig
zu genieflien®, so Marina Teigeler, Marketing-Direktorin der GN Hearing. ,Unsere
neue saisonale Kampagne greift dieses positive Lebensgefiihl auf und verbindet
es zugleich mit den audiologischen Vorteilen unseres Premium-Hdrsystems. Denn
mit ReSound ONE sowie mit einer professionellen Betreuung bei unseren Partne-
rinnen und Partnern im Horakustik-Fachgeschaft kehrt das unbeschwerte Leben
sicherlich bald zurtck.”

Einen Uberblick iiber samtliche Elemente der ReSound Friihlings- und Som-
mermkampagne sowie die Moglichkeit zur Bestellung finden bundesdeut-
sche Horakustik-Fachgeschafte unter www.gninside.de/aktion. Video-Infor-
mationen zur Anpassung des ReSound ONE finden Horakustiker und Hora-
kustikerinnen jetzt auch in mehreren interaktiven Trainingsmodulen in ihrem
ReSound Pro Account im Bereich ,,Audiologie®.

Unsere Pressefotos diirfen Sie im Zusammenhang mit unserer Meldung frei
verwenden. Bildunterschrift: Mit ReSound ONE die wiedergewonnene Frei-
heit genieBen — Plakatmotiv der aktuellen Friihlings- und Sommerkampagne
von ReSound (Foto: GN Hearing)

Weitere Informationen zu den smarten Horgerdaten von ReSound sowie den
Zugang zu unserem Presse-Newsroom finden Sie unter www.resound.com >
PRESSE & NEWSROOM.

Pressekontakt: PR-Biiro Martin Schaarschmidt, Tel.: (030) 65 01 77 60, eMail:
martin.schaarschmidt@berlin.de.




Redaktioneller Hinweis:

Als eine der weltweit fihrenden Horgerate-Marken bestimmt ReSound die Innovationen bei den modernen
Horsystemen schon lange maRgeblich mit. Wir wollen, dass immer mehr Menschen, die mit einem Hoérverlust
leben, wieder besser héren und richtig verstehen. Deshalb entwickeln wir Horsysteme, die fast das Hoérerlebnis
des natirlichen Ohres schaffen, und die es Horakustikern ermdglichen, die Lebensqualitédt ihrer Kunden
gravierend anzuheben. ReSound ist in iber 80 Landern vertreten. Zu uns gehdren ein grolRes Team kompetenter
Mitarbeiter sowie zahlreiche Technologie-Zentren. In Deutschland gehért ReSound zur GN Hearing GmbH, die
ihren Sitz in Minster hat — s. www.resound.com.
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