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Engagement vor Ort

Regionale Netto-Spendenaktion: Bundesweit 385.816,92 Euro-

Spende fur lokale Sportvereine

Maxhutte-Haidhof, im Dezember 2021 — Bis zum 13. November 2021 gingen alle Kassen-
und Pfandspenden der Filialen von Netto Marken-Discount an 1.685 Sportvereine. Im
Rahmen der regionalen Spendenaktion ,,Bring dich ein fiir deinen Verein“ ermoglichte
Netto allen Sport-Begeisterten, sechs Wochen lang mit Kassen- und Pfandspenden
Sportvereine aus der jeweiligen Region zu unterstitzen. Das Handelsunternehmen
engagiert sich somit gemeinsam mit seinen Kundinnen und Kunden aktiv fir Vereine vor
Ort. Bundesweit kamen bei der Spendenaktion inkl. Unternehmensunterstiitzung
385.816,92 Euro zusammen.

Der Vereinssport war durch die Schutzmafinahmen der Corona-Pandemie deutschlandweit
starker eingeschrankt als andere Lebensbereiche. Darum startete Netto die sechswdchige
Spendenaktion fir bundesweit 1.685 Sportvereine. Im Aktionszeitraum erhielten die
ausgewabhlten Vereine die Kundenspenden der nachstgelegenen Netto-Filiale/n. ,,Wir danken
unseren Kundinnen und Kunden fiir ihren Einsatz fiir ihre Region“, sagt Christina Stylianou,

Leiterin der Netto-Unternehmenskommunikation.

Mit verschiedenen Verlosungen und Aktionen ergédnzte Netto die Spendenaktion durch
zusatzliche Unternehmensspenden fiir die Sportvereine. Wahrend des Spendenzeitraums hat

Netto zudem an ausgewahlten Tagen die taggleichen Pfandbonspenden bundesweit verdoppelt.

Die Netto-Spendeninitiative

Mit den beiden Woértern ,Einfach aufrunden® kdnnen Kundinnen und Kunden an allen Netto-
Kassen ihren Einkaufsbetrag auf den nachsten 10-Cent-Betrag aufrunden. Zusétzlich kann in
allen Netto-Filialen das Flaschenpfand gespendet werden. Diese Kundenspenden gehen

ganzjahrig an wechselnde Spendenpartner.
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Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehdrt mit Gber 4.260 Filialen, rund 84.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, wochentlich 21 Millionen
Kundinnen und Kunden und einem Umsatz von 14,6 Milliarden Euro zu den fiihrenden Unternehmen in der
Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-
Discount Uber die grof3te Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard
profitieren Netto-Kundinnen und -Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm. Die Ubernahme von
Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen auf vier Schwerpunkte:
Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung
der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Férderung
des nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto aul3erdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen
okologischen FuRabdruck weiter zu reduzieren. Mit Giber 5.300 Auszubildenden zahlt das Unternehmen zudem zu den wichtigsten
Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fiihrungspositionen bevorzugt mit engagierten Talenten aus den
eigenen Reihen.

Pressekontakt:

Netto Marken-Discount Stiftung & Co. KG
Christina Stylianou

Tel.: 09471-320-999

E-Mail: presse@netto-online.de
www.netto-online.de

) B © @ ©YouTube



mailto:presse@netto-online.de
http://www.netto-online.de/
https://www.xing.com/pages/nettomarkendiscount
https://de.linkedin.com/company/netto-marken-discount
https://www.facebook.com/nettomarkendiscount/
https://www.instagram.com/netto_marken_discount/
https://www.youtube.com/user/nettotv

