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Schleswig-Holstein-Tourismus verzeichnet guten Start in die
Nebensaison: mehr als 4,2 Millionen Gastelibernachtungen im
September - zweistellige Zuwachse trotz schwieriger

Rahmenbedingungen — Camping als Gewinner

Kiel. Der Herbst ist da und lautet die touristische Nebensaison ein. Und die ist im echten Norden
gut angelaufen. Im September konnten die Beherbergungsbetriebe mit zehn und mehr Betten
sowie die Campingplitze im echten Norden insgesamt {iber 4,2 Millionen Ubernachtungen
verbuchen. Das zeigen die aktuellen Zahlen des Statistikamts Nord. Damit konnte im Vergleich
zum Vorjahres-September ein Zuwachs um 16,2 Prozent verzeichnet werden. Die Anzahl der
Ubernachtungsgiste lag bei 918.000, ein Plus von 4,9 Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Die
Statistik erfasst alle Beherbergungsbetriebe mit mindestens zehn Betten sowie Campingplatze
ohne Dauercamping. Im September waren das 3.590 getffnete Beherbergungsbetriebe mit
234.000 Gastebetten sowie 270 gedffnete Campingplatze.

Neun Monate Schleswig-Holstein Tourismus mit Aufwartstendenz

In den ersten neun Monaten des Jahres 2020 wurden damit insgesamt 24,79 Millionen
Ubernachtungen in Schleswig-Holstein gezihlt. Das entspricht noch einem Riickgang gegeniiber
dem Vorjahreszeitraum von minus 16,7 Prozent, aber mit fallenden Riickgangen seit dem Restart
des Tourismus am 18. Mai. Januar bis August war beispielsweise noch ein Minus von insgesamt
21,4% gegeniiber dem Vorjahreszeitraum zu verzeichnen.

,2020 ist kein gewohnliches Jahr fiir den Tourismus in Schleswig-Holstein. In den vergangenen
Monaten und den kommenden Wochen musste und muss unsere Tourismusbranche starke
Umsatzeinbufien verkraften. Doch dieser in den letzten Monaten zu verzeichnende
Aufwartstrend lasst hoffen: Schleswig-Holstein hat das Potenzial, sich langfristig auch unter
schwierigen Rahmenbedingungen als Ganzjahresdestination im Wettbewerb zu etablieren”, sagt
Dr. Bernd Buchholz, Wirtschafts- und Tourismusminister des Landes Schleswig-Holstein.
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Wachsendes Segment Camping

Auf den gedffneten Campingplatzen wurden trotz notwendiger Platzbeschrankungen vor Ort im
Januar bis September 2020 Zuwachse gegenliber dem Vorjahreszeitraum in Hohe von bereits
plus 6,9 Prozent verzeichnet, bei insgesamt 4,28 Millionen Ubernachtungen.

,Der Campingurlaub erholt sich deutlich schneller als der Urlaub in samtlichen anderen
Betriebsarten und liegt im Trend. Der Wunsch der Gaste nach autarkem, sicherem Reisen in die
Natur konnte in Schleswig-Holstein in den letzten Monaten sehr gut erflllt werden. Teilweise
waren samtliche Campingplatze Gber Wochen ausgebucht. Mit einem Anteil von Gber 17 Prozent
ist der Campingurlaub aktuell und sicherlich auch zukinftig ein wichtiger Wirtschaftsfaktor fir
den Schleswig-Holstein-Tourismus, so Dr. Bettina Bunge, Geschaftsfiihrerin der Tourismus-
Agentur Schleswig-Holstein.

Bundesvergleich: Knapp jede 10. Ubernachtung im September in Schleswig-Holstein

Mit den September-Ergebnissen sticht der echte Norden im Bundesvergleich positiv heraus.
Denn dieser zeigt laut Statistischem Bundesamt: Im September haben die
Beherbergungsbetriebe und Campingplatze in Deutschland 41,2 Millionen Ubernachtungen
verbucht, das entspricht ein Minus von 13,7 Prozent im Vergleich zum Vorjahresmonat. Damit
fand knapp jede 10. Ubernachtung im September im echten Norden statt.

Die Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH (TA.SH) ist die offizielle touristische Landesmarketingorganisation fiir Schleswig-Holstein
und organisiert die Uberregionale Vermarktung des Reise- und Tagungsstandorts Schleswig-Holstein mit dem Ziel, potenzielle Gaste fiur den
echten Norden zu begeistern. Die TA.SH ist ein 100%iges Tochterunternehmen des Landes mit Sitz in Kiel und beschéftigt ein 22-kopfiges
Team. Sie setzt die Tourismusstrategie 2025 im In- und Ausland um und wird vom Ministerium flir Wirtschaft, Verkehr, Arbeit, Technologie

und Tourismus gefordert.
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