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Lowenstarke Angebote fir Netto-Kunden!

Yammbits Fruchtkugeln jetzt bei Netto Marken-Discount

Maxhtte-Haidhof, im September 2020: Der Deal ist perfekt: In der gestrigen Folge der
VOX-Show ,,Die Hohle der Lowen“ (DHDL) konnten die Grinder Elena Sarri-Berhang
und Julian Berhang Investor Ralf Dimmel von ihrer Innovation Uberzeugen. lhre
Yammbits Fruchtkugeln aus 100%feinsten Bio-Rohstoffen sind die nachhaltigere Alter-
native zu Schokolade, Keksen & Co. Ab sofort sind die Yammbits Fruchtkugeln in drei
verschiedenen Geschmacksrichtungen im Netto Onlineshop (https://www.netto-
online.de/yammbits-fruchtkugeln-granatapfel-cassis-himbeere-70g/p-2181826002,
https://www.netto-online.defyammbits-fruchtkugeln-kokos-aronia-70g/p-2181826001,
https://www.netto-online.de/yammbits-fruchtkugeln-aprikose-mango-70g/p-
2181826000), sowiein vielen der 4.270 Netto-Filialen* bundesweit erhaltlich.

Fruchtiger Bio-Snack fur zwischendurch

Lust auf ein fruchtiges Geschmackserlebnis? Ob bei der Arbeit, unterwegs oder fur gemutliche
Stunden auf dem Sofa — die Yammbits Fruchtkugeln liefern mit den drei Geschmacksrichtun-
gen Granatapfel-Cassis-Himbeere, Kokos-Aronia und Aprikose-Mango fur jeden Fruchtliebha-
ber einen leckeren Snack. Ohne Palmdl und Zuckerzusatz und aus feinsten Rohstoffen in Bio-
Qualitat iberzeugen die Yammbits Fruchtkugeln nicht nur geschmacklich, sondern bieten zu-
séatzlich eine nachhaltigere Alternative zu Schokolade, Keksen und Co. Mit jeweils neun
Yammbits Fruchtkugeln sind die drei Geschmacksrichtungen ab sofort bei Netto zum Aktions-
preis von 2,93 Euro (UVP: 3,49 Euro**) erhaltlich.

Yammbits Fruchtkugeln
¢ Aus feinsten Rohstoffen in Bio-Qualitat
e Ohne Palmél und Zuckerzusatz (enthalt von Natur aus Zucker)
o Drei Geschmacksrichtungen: Aprikose-Mango, Granatapfel-Cassis-Himbeere und
Kokos-Aronia

I Yw:-t:gtdl g
= B8
g% Y=

\ U4 @
Y& (T b\ff‘

- |
- S
gis sy g0 i

© DS Produkte GmbH

Seite 1



Pressemitteilung [m

Marken-Discount

Erfolgreiche Zusammenarbeit

Die Zusammenarbeit mit Netto erdffnet den jungen Unternehmen grof3e Chancen. Mit dem
Verkauf ihrer Produkte profitieren die Grinder von einem Verkaufin einem flachendeckenden
Filialnetz. Somit kdnnen sie wdchentlich tber 21 Millionen Verbraucher von ihrer Innovation
Uberzeugen. ,,Die erfolgreiche Partnerschaft mit Netto Marken-Discount hat sich tUber die
Jahre bewahrt. Unsere Grinderinnen und Grinder bekommen dadurch die Chance, er-
folgreichihre Innovationen wie die Yammbits Fruchtkugeln bundesweit und reichwei-
tenstark zu vermarkten®, so Investor Ralf Dimmel.

Grof3e Auswahl bei Netto
Mit rund 5.000 Artikeln verfiigt Netto tUber die gré3te Lebensmittel-Auswahl in der Discount-
landschaft. Neben Nahrungsmitteln verkauft das Handelsunternehmen in seinen Filialen und

im Onlineshop ww.netto-online.de eine grofl3e Auswahl an Non-Food-Artikeln bekannter Mar-

ken und Eigenmarken. Zudem bietet Netto seinen Kunden jede Woche zahlreiche Aktionsarti-

kel an, die jeweils von montags bis samstags bzw. donnerstags bis samstags gultig sind.
*ausgenommen sind Netto City-Filialen

* 1009 / 4,18 Euro

Netto Marken-Discountim Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Uber 4.270 Filialen, rund 78.000 Mitarbeitern, w 6chentlich 21 Milionen Kunden
und einem Umsatz von 13,5 Milliarden Euro zu den fiuhrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbran-
che. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schw erpunkt auf frischen Produkten verfligt Netto Marken-Discount lber die
gréfRte Lebensmittel-Ausw ahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard
profitieren Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm.

Die Ubernahme von Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen
auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und
Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Enkaufsstrategie an Nachhaltigkeits-
aspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Forderung des nachhaltigeren
Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auf3erdem entlang von acht Schw erpunktthemen daran, den eigenen 6kologi-
schen FuRRabdruck weiter zu reduzieren. Mit rund 5.100 Auszubildenden z&hlt das Unternehmen zudem zu den
wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Enzelhandels und besetzt Fihrungspositionen bevorzugt mit
engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.
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