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Netto-Spendenkonzept: Kunden unterstiitzen DEUTSCHLAND RUNDET AUF
Axel Schulz an Berliner Netto-Kasse: Kundenspenden fur Kinder in

Not

e FUr den guten Zweck: Axel Schulz engagierte sich ehrenamtlich fur Netto-Spendenkonzept

e Box-Legende am 9. September an der Kasse der Netto-Filiale ResidenzstralRe 112 in Berlin-
Reinickendorf

e Noch bis zum 26. September: Kassen- und Pfandspenden fiir DEUTSCHLAND RUNDET
AUF

Maxhitte-Haidhof, im September 2020 — Starke Unterstitzung bekam die Netto-
Spendenaktion am 9. September 2020 von Axel Schulz in der Hauptstadt: Die Box-
Legende nahm ehrenamtlich in einer Berliner Netto-Filiale an einer Kasse Platz und
motivierte Kunden dazu, ihren Einkaufswert auf den nachsten Zehn-Cent-Betrag fur das
Netto-Spendenkonzept aufzurunden. AufRerdem konnten Kunden ihren Leergut-Bon
spenden. Bis zum 26. September unterstitzt Netto mit diesen Kundenspenden die
unabhéangige Spendenbewegung DEUTSCHLAND RUNDET AUF.

Gemeinsam mit seinen Kunden setzt Netto Marken-Discount sich gegen Kinderarmut ein. Im
Rahmen des Netto-Spendenkonzepts unterstiitzen Kunden mit ihren Kassen- und
Pfandspenden soziale Projekte in ganz Deutschland. Ein Engagement, das wichtig ist:
Bundesweit wachsen rund 2,8 Millionen Kinder und Jugendliche in Armut auf. Jedes funfte Kind
unter 18 Jahren leidetunter Einschrdnkungen in seinen Freizeitgestaltungenund seiner sozialen
Teilhabe. * Fakten, an denen Axel Schulz etwas &ndern will. Fir den ehemaligen Boxer Schulz
war es deshalb eine Selbstverstandlichkeit, sich im Rahmen des Netto-Spendenkonzepts fur
Kinder zu engagieren: ,lch hatte in meinem Leben viel Gliick. Davon méchte ich gerne
etwas zuriickgeben. Besonders Kinder,die es im Leben schwer haben, liegen mir sehr
am Herzen. Die Netto-Spendenaktion ist eine gute Gelegenheit, diesen Kids und ihren
Familien etwas Gutes zu tun.JedesKind in Not hat es verdient,dasssich jemandfiir seine
Zukunft einsetzt.” Egal ob kleine oder grol3e Projekte: Fur den zweifachen Vater ist das
Engagement fur benachteiligte Kinder Ehrensache. ,,Wir freuen uns sehr, dass Axel Schulz
uns am 9. September mit seinem ehrenamtlichen Kasseneinsatz dabei geholfen hat,
bedurftige Kinder zu unterstitzen. Anlasslich des Weltkindertages wird Netto zusatzlich

alle Kundenspenden vom Samstag, 19. September, verdoppeln.
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Viele kleine Betrage kdonnen Grof3es erreichen. Mit unserem Spendenkonzept
ermdglichen wir unseren Kunden, sich mit wenigen Cents nachhaltig gegen Kinderarmut
in Deutschland zu engagieren®, so Christina Stylianou, Leiterin der Netto-
Unternehmenskommunikation.

Mit allen Spenden, die bis zum 26. September an den Kassen der 4.270 Netto-Filialen und an
den rund 3.000 Pfandautomaten gesammelt werden, wird der aktuelle Netto-
Nachhaltigkeitsparthner DEUTSCHLAND RUNDET AUF die ,Eltern-AG* unterstitzen — ein
Elternkurs speziell fir Familien in besonders belastenden Lebenssituationen. ,,Unsere
Forderprojekte unterstitzen sozial benachteiligte Kinder, Jugendliche und Familien mit
vielen unterschiedlichen Angeboten. Mit den Kundenspenden, die zu 100 % an unsere
Projekte gehen, erméglichen wir gerade Kindern wahrend der aktuellen Pandemie,
Bildungs- und Chancengerechtigkeit zu erhalten®, so Christina Franzen von
DEUTSCHLAND RUNDET AUF.

Netto-Spendenkonzept

Mit dem Wunsch ,Einfach aufrunden!” kdnnen Kunden beim Bezahlvorgang an den Netto-
Kassen die Einkaufssumme auf den nachsten 10-Cent-Betrag erhéhen und den Differenzwert
an soziale Projekte spenden. Zusatzlich finden Kunden an rund 3.000 Netto-Pfandautomaten
einen Spendenknopf. Mit dem Spendenkonzept ermdglicht Netto seinen Kunden, im Laufe des
Jahres verschiedene Hilfsorganisationen zu unterstitzen.

Eine Ubersicht der aktuellen Spendenpartner und die jeweiligen Zeitraume sowie Informationen
rund um das Netto-Spendenkonzept gibt es auf der Website: www.netto-online.de/spenden.

*Quelle: aktuelle Bertelsmann-Studie 2020 ,Kinderarmut in Deutschland®
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