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Drachenstarker Schulstart mit Netto Marken-Discount

Gratis Tabaluga-Schultite fir Erstklasslerin
Niedersachsener Netto-Filialen

Maxhitte-Haidhof, im August 2020: Bald ist es wieder so-
weit! FUr hunderttausende Kinder lauten die Schulglocken
in diesem Jahr zum ersten Mal —sie werden eingeschult.
Netto Marken-Discount mdchte den Schulstart unterstitzen
und schenkt den frischgebackenen Erstklasslerneine dra-
chenstarke Schultiite. Die Uberraschungstiite ist mit einer
bunten Mischung aus Tabaluga-Snackprodukten und nitz-
lichen Schulutensilien gefillt—far den perfekten ersten
Schultag. Vom Erlés der Tabaluga-Exklusivmarken-
Produkte unterstitzt Netto Marken-Discount benachteiligte
Kinder.

Gratis Schultite bei Netto sichern —so geht’s:
Wer die Schultiite fir den Schulstart haben moéchte, schneidet

den Coupon im Netto-Handzettel aus und zeigt ihn im Aktions-
zeitraum (Montag, 10.08.20 bis Samstag, 14.08.20) in Begleitung des Einschulkindes in einer
Netto-Filiale in Niedersachsen vor und sichert sich an der Kasse einen Abhol-Coupon. Die
Schultute wird in den nachsten Tagen von Mitarbeiternin der Filiale gepacktund kann gegen
Vorlage des Abhol-Coupons in der Filiale eingetauscht werden. *

Geflllt sind die Netto-Schultiten mit frischem Obst, leckeren Tabaluga-Pausensnacks (wie
dem Tabaluga Smusi im praktischen Quetschbeutel), dem Tabaluga Saft, Tabaluga Zahnpfle-
geprodukten und einem drachenstarken Stundenplan. Im Kinderbuch ,Das drachenstarke
Pausenbrot® lernen die Erstklassler, wie wichtig und lecker eine ausgewogene Verpflegung fr
die Schulpause sein kann. ,,Die Unterstiitzung von Kindern ist fir uns eine Herzensange-
legenheit. Wir freuen uns, mit unserer Schultuten-Aktion Kinder bei ihrem ersten Schul-
tag begleiten zu kdnnen*“, so Christina Stylianou, Leiterin Unternehmenskommunikation bei
Netto Marken-Discount.
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Drachenstarkes Tabaluga-Sortiment bei Netto Marken-Discount

Mit der Tabaluga-Schultitenaktion verdeutlicht Netto zudem sein Engagement mit der Peter
Maffay Stiftung. Bereits seit 2016 bietet der Lebensmittelh&ndler mit der beliebten Tabaluga-
Produktreihe seinen Kunden ein drachenstarkes, abwechslungsreiches Sortiment: Von kna-
ckigem Obst und Gemise uber fruchtige Getranke bis zu Drogerieartikeln speziell fur Kids.
Vom Erlds der Tabaluga-Exklusivmarken-Produkte unterstitzt Netto Marken-Discount benach-

teiligte Kinder.

Netto-Spendenkonzept

Vom 28. September bis 31. Dezember 2020 kdnnen Netto-Kunden die ,, Tabalugahduser® der
Peter Maffay Stiftung unterstutzen. Mit den Worten ,einfach aufrunden® wird beim Bezahlvor-
gang an allen bundesweit tiber 4.270 Netto-Kassen die Einkaufssumme auf den néchsten 10-
Cent-Betrag erhoht und die Differenz gespendet. Aul3erdem gibt es an tiber 3.000 Leergutau-

tomaten einen Spendenknopf,um den Wert des Pfandbons zu spenden.

* Coupon nur einmalig einldsbar. Aktionszeitraum Niedersachsen 10.08.20 bis 14.08.20. Nur solange der Vorrat

reicht.

Weitere Infos unter: ww.netto-online.de/tabaluga

Netto Marken-Discountim Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Gber 4.270 Filialen, rund 78.000 Mitarbeitern, wdchentlich 21 Millionen Kunden
und einem Umsatz von 13,5 Miliarden Euro zu den fuhrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbran-
che. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schw erpunkt auf frischen Produkten verfugt Netto Marken-Discount Uber die
grof3te Lebensmittel-Ausw ahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard
profitieren Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm.

Die Ubernahme von Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen
auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftiches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und
Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeits-
aspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Forderung des nachhaltigeren
Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auerdem entlang von acht Schw erpunktthemen daran, den eigenen 6kologi-
schen FuRabdruck weiter zu reduzieren. Mit rund 5.100 Auszubildenden zahlt das Unternehmen zudem zu den
wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Enzelhandels und besetzt Fihrungspositionen bevorzugt mit
engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.

Pressekontakt:

Netto Marken-Discount AG & Co. KG
Christina Stylianou

Tel.: 09471-320-999

E-Mail: presse@netto-online.de
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