Pressemitteilung [m

Marken-Discount

Netto-Kundenmagazin Gold gewinntbei AWA 2020

¢ Netto-Kundenmagazin ,,Gold — meine Zeit!“ ist Shootingstar der AWA 2020
e Gold ist reichweitenstarkstes Kundenmagazin bei den ,,Monatlichen Frauenzeitschriften*
e AWA-Zahlen 2020 bestatigen Gold-Reichweite von 570.000 Leserinnen und Lesern

Maxhiutte-Haidhof, im Juli 2020 — Das Netto-Kundenmagazin Gold ist mit 570.000
Leserinnen und Lesern das reichweitenstarkste Kundenmagazin in der Kategorie
,Monatliche Frauenzeitschriften®“. Dies bestatigen die Zahlen der Allensbacher Markt-
und Werbetrageranalyse (AWA) 2020, die heute verdffentlicht wurden. Zum ersten Mal
erscheint Gold im AWA-Ranking und kann sich auf Anhieb unter allen monatlichen

Frauenzeitschriften in den Top 10 positionieren.

Das Netto-Kundenmagazin Gold feiert sein Debit in der Al- | =g = » -
lensbacher Markt- und Werbetrageranalyse (AWA), einer ?

der fuhrenden Markt-Media-Studien in Deutschland. Sie er- -
BLUE

mittelt fir Gold eine Reichweite von 570.000 Leserinnen und
Lesern pro Ausgabe. Unter allen monatlichen Frauenzeit-
schriften steigt Gold damit in den Top 10 ein und kann sich
hier als reichweitenstarkstes Kundenmagazin behaupten.
Somit hat Gold ein weiteres wichtiges Qualitatssiegel erhal-
ten — ihre Auflage ist nicht nur IVW-geprift, sondern ihre

Reichweite nun auch AWA-bestatigt. ,Wir freuen uns tber

das starke Ergebnisin der AWA 2020. Die offiziellen 1% jl .

Zahlen zeigen, wie beliebt unser Kundenmagazin bei mehr als einer halben Million Lese-
rinnen und Leser ist“, so Christina Stylianou, Leiterin Netto-Unternehmenskommunikation.

Seit 2013 inspiriert das Netto-Kundenmagazin Leserinnen und Leser mit trendigen Lifestyle-
Themen und einem Fokus auf Food. Die Rubrik KAFFEE-ZEIT informiert iber Aktuelles in der
Welt und bei Netto. Die Ratgeber-Rubrik COUCH-GESPRACH enthélt mehrwertige Psycholo-
gie- und Gesundheitsthemen aus dem alltdglichen Leben mit Familie, Partner und Freunden.
Der STYLE-BASAR zeigt die neuesten Mode-Trends, Beauty-Tipps und Deko-ldeen. Die
KREATIV-WERKSTATT liefert Inspiration fir einen nachhaltigen Lebensstil sowie DIY -Ideen fiir
Haus und Garten. Auf den KUCHEN-TISCH kommt, was gegessen wird — leckere Rezepte und
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aktuelle Food-News. Zusatzlich bieten 20 exklusive Rabatt-Coupons fur Sparflichse einen ech-
ten Mehrwert: Sie kdnnen im Aktionszeitraum in Netto-Filialen und im Netto Online Shop einge-

6st werden.

Gold erscheint monatlich mit einer Auflage von 191.403 Exemplaren (IVW 1/2020) und ist in
bundesweitiiber 4.270 Netto-Filialen zu einem Preis von 0,66 Euro erhaltlich. Das Magazin wird

vom EDEKA Verlag produziert und vertrieben.

Netto Marken-Discountim Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Gber 4.270 Filialen, rund 78.000 Mitarbeitern, w dchentlich 21 Millionen Kunden und
einem Umsatz von 13,5 Milliarden Euro zu den fuhrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbranche.
Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schw erpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-Discount Uber die gréR3te
Lebensmittel-Ausw ahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard profitieren
Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm.

Die Ubernahme von Verantw ortung gehért zur Netto-Unternehmens kultur — dabei setztdas Handelsunternehmen  auf
vier Schw erpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und Liefe-
ranten, schonender Umgang mit Ressourcen sow ie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspe k-
ten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Férderung des nachhaltigeren Egen-
markensortiments arbeitet Netto auRerdem entlang von acht Schw erpunktthemen daran, den eigenen 6kologischen
FuRabdruck w eiter zu reduzieren.
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