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Spendenaktion gegen Corona-Pandemie
Netto-Kunden unterstitzten Tafel Deutschland mit 220.858 Euro

e Spendenan Kassen und Pfandautomaten
e Netto verlangert Spendenzeitraum auf Grund von Corona-Pandemie

e Ubergabe des Spendenschecks am 5. Juniin Berlin

Maxhtte-Haidhof, im Juni 2020 — Rund zwei Monate lang konnten Netto-Kunden an der
Kasse aufrunden oderihr Pfand zugunsten der Tafel spenden. Der Betrag kann sich sehen
lassen: 220.858 Euro kamen durch die hohe Spendenbereitschaft der Netto-Kunden
zusammen. Die Tafel, die durch die aktuellen Corona-Auswirkungen mit neuen
Herausforderungen konfrontiert war, freut sich uber die Unterstiitzung. Am Freitag, den
5. Juni, Uberreichte Netto den Spendenscheck vor einer Netto-Filiale an Evelin Schulz,

Geschaftsfuhrerin Tafel Deutschland e.V.

Bereits seit 13 Jahren arbeitet Netto Marken-Discount mit , Tafel Deutschland e.V.“ zusammen
und setzt sich so aktiv fur bedirftige Menschen und gegen Lebensmittelverschwendung ein. So
gibt Netto noch haltbare Lebensmittel bundesweit an die regionalen Tafeln ab und fihrt regel
maRig Spendenaktionen in seinen Filialen durch. ,,Wir freuen uns, dass wir gemeinsam mit
unseren Kunden durch diese Spendenaktion an Kassen und Pfandautomaten die Tafel
mit Uber 220.000 Euro unterstutzen konnen“, sagt Netto-Pressesprecherin Christina Styli-

anou.

,Einfach aufrunden®: Mit nur zwei Worten konnten Kunden seit dem 2. Marz 2020 etwas Gutes
tun. In allen bundesweit 4.260 Netto-Filialen hatten sie die Moglichkeit, auf den nachsten 10-
Cent-Betrag aufzurunden und somit 1 bis 10 Cent zu spenden. Zusatzlich zu den Kassenspen-
denkonnten die Kundenihr Flaschenpfand per Knopfdruck in iber 2.800 Netto-Filialen an Leer-

gutautomaten spenden.

»Dass wir als erster Nachhaltigkeitspartner von dem Spendenkonzept profitieren, freut
uns sehr. Nettoist fiir uns ein wichtiger Partner, um gemeinsam Lebensmittel vor der
Vernichtung zu retten und die Menschen unterstiitzen, die zu wenig davon haben . Dass
wir in der Corona-Krise zusatzlich finanzielle Unterstitzung von den Netto-Kunden be-
kommen, ist grofRartig“, so Evelin Schulz, Geschaftsfiihrerin von Tafel Deutschland e.V. Die

Organisation ist von den Auswirkungen des Corona-Virus stark betroffen. Viele freiwillige Helfer
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zahlen zu der Risikogruppe und missen ihr Ehrenamt deshalb aussetzen. Genau auf diese
Mitarbeiter ist die Tafel jedoch angewiesen, um die tUber 1,6 Millionen Bedurftigen zu unterstit-

zen und die Organisation am Laufen zu halten.

Netto kann mit seinem neuen Spendenkonzept je Spendenzeitraum gezielt die Bedrfnisse sei-
ner langjahrigen Nachhaltigkeitspartner unterstitzen — dazu gehéren z.B. die Tafel Deutsch-
land, ,Stiftung RTL — Wir helfen Kindern e. V.“ oder auch weiterhin ,Deutschland rundet auf“. Im
Laufe des Jahres haben Netto-Kunden die Chance, verschiedene weitere Hilfsorganisationen

mit ihren aufgerundeten Kassenbetragen und ihren Pfandbons zu unterstitzen.

Weitere Informationen zum vielseitigen Engagement von Netto Marken-Discount und zur

Partnerschaft  mit den Tafeln Deutschland auf www.netto-online.de/ueber-

netto/Nachhaltigkeit.chtm.

Netto Marken-Discountim Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Uber 4.270 Filialen, rund 78.000 Mitarbeitern, w 6chentlich 21 Milionen Kunden
und einem Umsatz von 13,5 Miliarden Euro zu den fuhrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbran-
che. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schw erpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-Discount Uber die
groRte Lebensmittel-Ausw ahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard pro-
fitieren Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm. Die Ubernahme von Verantw ortung
gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen auf vier Schw erpunkte: Gesellschaftli-
ches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und Lieferanten, schonender Umgang mit
Ressourcen sow ie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF
Deutschland: Neben dem Ausbau und der Foérderung des nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto au-
Rerdem entlang von acht Schw erpunkithemen daran, den eigenen 6kologischen FuRabdruck w eiter zu reduzieren.
Mit Uber 5.100 Auszubildenden zahlt das Unternehmen zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deut-
schen Enzelhandels und besetzt Flihrungspositionen bevorzugt mit engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Rei-
hen.
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