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Gewinnspielibergabe: VELTINS Kronkorken-Aktion
Top-Gewinn: Netto-Kunde aus Boostedt gewinnt VELTINS Hauptpreis

mit 100.000 Euro

* Ubergabe: 26. Mai 2020, 10.00 Uhr vor der Netto Marken-Discount Filiale in der
Neumiinsterstr. 113, 24598 Boostedt
e Volltreffer: Netto-Kunde zieht Gewinn-Kronkorken der Marke VELTINS

Maxhitte-Haidhof/ Boostedt, im Mai 2020. Marcus Reich aus Boostedt hat den richtigen
Kronkorken erwischt: Der 50-Jahrige hat bei Netto eine VELTINS Aktionsflasche gekauft
und somit an der Megachance teilgenommen. Der Hauptpreis: 100.000 Euro. Der genaue
Blick unterden Kronkorken hat sich fiir den Boostedter ausgezahlt. Die Ubergabe des
Hauptpreises findet am Dienstag, den 26. Mai 2020 um 10.00 Uhr vor der Netto-Filiale in
der Neuminsterstr. 113 in 24598 Boostedt statt.

,Nie im Leben hatte ich damit gerechnet.” Ein einziger VELTINS Kronkorken machte den
Boostedter zum stolzen Gewinner von 100.000 Euro — sein Gllckslos des Jahres! ,Als erstes
habe ich es natirlich meiner Frau erzahlt, die es genauso wenig glauben konnte wie ich®,
erinnert sich Marcus Reich. ,Den VELTINS Gewinn werde ich als Altersvorsorge anlegen und
mir ein paar kleine Wiinsche erflllen. Sobald es wieder moglich ist, steht erst einmal eine
schone Reise an®, so der Kfz-Mechaniker, der in diesem Jahr zum ersten Mal an der Veltins

Kronkorken-Aktion teilgenommen hat.

Grof3e Getrankeauswahl im Netto-Sortiment

Mit einer grof3en Auswahl an Marken- und Eigenmarkenartikeln bietet Netto Marken-Discount
seinen Kunden das grofte Getrankesortiment in der deutschen Discountlandschaft - insgesamt
rund 2.000 verschiedene Mehrweggetranke. Als Vorreiter in der Branche hat Netto das gréf3te
Mehrweg-Sortiment mit der vielfaltigsten Auswahl an Getrdnken in umweltfreundlichen
Mehrwegverpackungen. Wasser, Bier und andere Erfrischungsgetrdnke bietet Netto bereits
Uberwiegend in Mehrweggebinden sowohl im Kasten, Six-Pack oder als Einzelflaschenan. Das
Netto-Getrankekonzept sorgt somit fiir eine bessere Okobilanz und schont nicht nur den
Geldbeutel, sondern auch Ressourcen. Darliber hinaus arbeitet Netto mit mehr als 200

regionalen Brauereien und mehr als 50 Mineralbrunnen zusammen.
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Kronkorken-Aktion: Teilnahme ab der ersten Code-Eingabe

Die deutschlandweite Veltins Kronkorken-Aktion lauft bis zum Herbst. Hierbei verlost die
Brauerei C. & A Veltins neben mehr als 7 Mio. Euro Sofortgewinnen zusatzlich wochentlich
jeweils eines von 25 Autos der Marke Mercedes-Benz. Bereits mit der ersten Code-Eingabe
nimmt man an den wochentlichen Auslosungen teil — es bleibt daher spannend fir die Veltins-
Markenfreunde. ,Mit der Kronkorken-Aktionund den Autoverlosungengebenwir unseren treuen
Markenfans gern etwas zurtick®, sagt Herbert Sollich, Marketingdirektor der Brauerei C. & A.
Veltins.

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Gber 4.270 Filialen, rund 78.000 Mitarbeitern, w 6chentlich 21 Millionen Kunden und
einem Umsatz von 13,5 Miliarden Euro zu den fuhrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbranche.
Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schw erpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-Discount Uber die gréi3te
Lebensmittel-Ausw ahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard profitieren
Netto-Kunden bei jedem Enkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm. Die Ubernahme von Verantw ortung gehort
zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setztdas Handelsunternehmen auf vier Schw erpunkte: Gesellschaftliches und
soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen
sow ie die Ausrichtung der Enkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland:
Neben dem Ausbau und der Férderung des nachhaltigeren Egenmarkensortiments arbeitet Netto auRerdem entlang
von acht Schw erpunktthemen daran, den eigenen 6kologischen Fuf3abdruck w eiter zu reduzieren. Mit rund 5.100
Auszubildenden zahlt das Unternehmen zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen
Einzelhandels und besetzt Fiihrungspositionen bevorzugt mit engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.

Pressekontakt:

Netto Marken-Discount AG & Co. KG
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E-Mail: presse@netto-online.de

Das Unternehmen Veltinsim Portrit:

Die Privat-Brauerei C. & A. Veltins, Meschede-Grevenstein, braut eine der fiihrenden Premium-Pils-Marken in
Deutschland und bilanzierte 2019 einen Umsatz von 359 Mio. Euro bei einem Ausstol3 von 3,05 Mio. hl. Der
Marketingetat wird auf 37 Mio. Euro beziffert. Zum Sortenportfolio zahlen Veltins Pilsener und Veltins Radler sow ie
das alkoholfreie Veltins Pilsener 0,0% und Veltins Radler 0,0%, Veltins Malz und Veltins Fassbrause in den Sorten
Zitrone, Holunder und Mango-Maracuja. Hinzu kommt die Spezialititenmarke Grevensteiner mit dem Landbier
Grevensteiner Original, Grevensteiner Natur-Radler und Grevensteiner Naturtribes Helles. AuRRerdem gehért die
Biermix-Range V+ mit insgesamt sechs Sorten zum Produktangebot. Der Mehrw eganteil liegt bei 94%.

Ansprechpartner

Ulrich Biene, Telefon: 02934 — 959 325, ulrich.biene@veltins.de

Weitere Informationen der Brauerei C. & A. VELTINS im Internet verfugbar: www.bierpresse.de, www.veltins.de,
www.vplus.de
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