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In Filialen von Netto Marken-Discount Kinder in Not unterstitzen
Mit Kassen- und Pfandspenden bedirftigen Kindern helfen

¢ ,Einfach aufrunden®: Kunden spenden an Netto-Kassen
e Pfandbon: Spendenknopf an tiber 2.800 Leergutautomaten
e Zeitraum: 18. Mai bis 27. Juni 2020 Kinderprojekte der RTL-Stiftung unterstutzen

Maxhitte-Haidhof, im Mai 2020: Mit seiner Spendenaktion ermaoglicht Netto
Marken-Discount seinen Kunden, beim Einkauf gezielt soziale Projekte zu unterstitzen.
Vom 18. Mai bis zum 27. Juni 2020 gehen die kompletten Kundenspenden an die
Kinderhilfsprojekte der ,,Stiftung RTL — Wir helfen Kindern e. V.“. Kunden kénnen beim
Einkauf mit kleinen Beitragen benachteiligten Kindern helfen: Mit den Worten ,,einfach
aufrunden® wird beim Bezahlvorgang an allen Netto-Kassen die Einkaufssumme auf den
nachsten 10-Cent-Betrag erhdht und die Differenz gespendet. AuBerdem gibt es an lber
2.800 Leergutautomaten einen Spendenknopf, um den Wert des Pfandbons zu spenden.
Anlasslich des internationalen Kindertages am 1. Juni verdoppelt Netto am Samstag, 30.
Mai, alle Kundenspenden an Kassen und Pfandautoamten mit einer

Unternehmensspende:

Die ,Stiftung RTL — Wir helfen Kindern e. V." setzt sich fur benachteiligte Kinder in Deutsch-
land und weltweit ein. Netto Marken-Discount unterstitzt dieses Engagement seit 2014 und

baut mit der neuen Spendenaktion seine langjahrige Partnerschaft mit der RTL-Stiftung weiter
aus. In den letzten Jahren konnte Netto gemeinsam mit seinen Kunden bisher tber 1,2 Millio-

nen Euro an die RTL-Kinderprojekte spenden.

Wolfram Kons, Gesamtleiter Charity bei RTL: ,,Seit vielen Jahren liegt uns der Kampf ge-
gen die Kinderarmut in Deutschland besonders am Herzen. Die Partnerschaft mit Netto

spielt dabei eine grof3e Rolle.*

Kunden unterstitzen mit den gespendeten Pfandbons und den aufgerundeten Kassenbetragen
in den Netto-Filialen je Spendenzeitraum unterschiedliche Nachhaltigkeitspartner des Handels-
unternehmens — dazu gehoren u.a. die RTL-Stiftung, die Tafeln oder ,Deutschland rundet auf*.
Eine Ubersicht der Spendenpartner und die jeweiligen Zeitraume sowie Informationen rund um

das Netto-Spendenkonzept gibt es auf der Website: www.netto-online.de/spenden.


http://www.netto-online.de/spenden
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Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Gber 4.270 Filialen, rund 78.000 Mitarbeitern, wochentlich 21 Millionen Kunden und ei-
nem Umsatz von 13,5 Milliarden Euro zu den fuhrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund
5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-Discount tber die grof3te Lebensmit-
tel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard profitieren Netto-Kunden
bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm. Die Ubernahme von Verantwortung gehért zur Netto-Unterneh-
menskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement,
faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der
Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der For-
derung des nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto aul3erdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran,
den eigenen 6kologischen FulRabdruck weiter zu reduzieren. Mit tiber 5.100 Auszubildenden zahlt das Unternehmen zu-
dem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fihrungspositionen bevorzugt
mit engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.
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