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Mehrweg statt Einweg

,Mehr fiir die Umwelt: Netto mit groBtem Mehrwegsortiment aller Dis-

counter

e Mehrweg-Vorreiter: Bei Netto 50 Prozent Mehrweggebinde im Getrankesegment

e Langjahriges Engagement: Seit mehr als 30 Jahren setzt sich Netto fir Mehrwegsortiment
ein

e Vielfalt: Wasser, Bier und andere Erfrischungsgetréanke als Mehrweggetranke in Kasten,
Six-Pack und Einzelflasche

Maxhutte-Haidhof, im Februar 2020 — 2.000 Mehrweggetranke im Sortiment, moderne
Rickgabesysteme und ein Netz aus rund 250 regionalen Brauereien und Mineralbrunnen:
Seit Uber 30 Jahren arbeitet Netto Marken-Discount aktiv fir ein nachhaltigeres
Mehrwegsortiment — und das als Vorreiter. So ist Netto das erste und bisher einzige
Unternehmen in der Discountlandschaft, das die Halfte seines Getrankesortiments in
Mehrwegflaschen anbietet. Wer Mehrweggetranke kauft, ist laut Umweltbundesamt auf
der 6kologisch nachhaltigeren Seite. Der Grund: Mehrwegverpackungen kénnen dazu
beitragen Ressourcen zu schonen. Wie einfach es sein kann, ein ausgewogenes

Mehrwegsortiment anzubieten, verdeutlicht die Sortimentsstrategie von Netto.
Nachhaltigeres Mehrwegkonzept bei Netto

Bei Netto wird die Hélfte des Getrankesortiments in den umweltfreundlicheren Mehrwegflaschen
verkauft. Das Netto-Getrankekonzept sorgt fiir eine bessere Okobilanz und tiberzeugt nicht nur
Kunden. Auch der Arbeitskreis Mehrweg hat wiederholt die Vorreiterrolle von Netto im Discount-
Segment betont. Wahrend der klassische Hard-Discounter auf Einweggetranke setzt, bietet
Netto Marken-Discount in seinem Getrankesortiment 50 Prozent in umweltfreundlicheren Mehr-
wegflaschen an. Wasser, Bier und andere Erfrischungsgetrénke bietet Netto bereits Uiberwie-

gend in Mehrweggebinden sowohl im Kasten, Six-Pack oder als Einzelflaschen an.

»Wir sind stolz, mit unserer regionalen und nachhaltigen Sortimentsstrategie auch im
Getradnkeregal eine Vorreiterrolle im Discount-Segment einzunehmen®, so Christina

Stylianou, Leiterin Unternehmenskommunikation von Netto Marken-Discount.

Auch in weiteren Warenbereichen, wie mit Mehrwegnetzen fir unverpacktes Obst und Gemise
sowie lose Backwaren oder dem Mehrweg-Frischedeckel 500-Gramm-Joghurtbecher, setzt

Netto aktiv auf Mehrwegldsungen.
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Arbeitskreis Mehrweg und das Zeichen fur mehr Umwelt- und Naturschutz

Laut dem Arbeitskreis Mehrweg ist der CO2-FuRRabdruck von Mehrwegflaschen dank der
haufigen Wiederverwertung geringer als bei Einwegflaschen. Kunststoff-Mehrwegflaschen
werden bis zu 25-mal mit Getranken beflllt und Glas-Mehrwegflaschen kénnen sogar bis zu 50-
mal wieder beflllt werden. Das schont die Umwelt — auch dann, wenn Faktoren wie
Rohstoffgewinnung, Produktion, Transportwege und Spulen eingerechnet werden.

Netto-Sortiment setzt sich gegen Einweg-Trend durch

Handleribergreifende sinkende Verbrauchernachfrage: Wahrend 2010 noch 48 Prozent aller
Getranke in Deutschland in Mehrwegflaschen abgefillt wurden, waren es laut neusten
Berechnungen des UBA im Jahr 2017 nur noch 42 Prozent*. Angestrebt wird laut
Verpackungsgesetz eigentlich ein Mehrweg-Anteil von 70 Prozent. Fir dieses Ziel setzt sich
Netto mit seinem langfristigen Engagement fir mehr Mehrweg im Discount erfolgreich ein.

*Quelle: Umweltbundesamt (2019): Mehrweganteil bei Getranken 2017 weiter gesunken

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehért mit tiber 4.260 Filialen, rund 76.700 Mitarbeitern, wochentlich 21 Millionen Kunden und
einem Umsatz von 13,3 Milliarden Euro zu den fiihrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbranche.
Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-Discount Uiber die grof3te
Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard profitieren
Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm. Die Ubernahme von Verantwortung gehort
zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und
soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen
sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland:
Neben dem Ausbau und der Férderung des nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auf3erdem entlang
von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen 6kologischen FulRabdruck weiter zu reduzieren. Mit tber 5.200
Auszubildenden z&hlt das Unternehmen zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhan-
dels und besetzt Fiihrungspositionen bevorzugt mit engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.
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