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Der ,,echte Norden“ goes international

Schleswig-Holstein wirbt erstmals auf exklusiven Veranstaltungen

in der Schweiz, Osterreich und Danemark

Kiel. Im Marz und April wird es nordisch-maritim in Osterreich, der Schweiz und auch in
Danemark: Um Schleswig-Holsteins Bekanntheitsgrad international zu steigern, veranstaltet
die Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH (TA.SH) in Kooperation mit der Deutschen
Zentrale flr Tourismus e.V., erstmals eigene, exklusive B2B-Events in den flir den ,echten
Norden® drei wichtigsten Auslandsmarkten. Geladene Gaste sind Journalisten, Influencer und

Reiseveranstalter.

Die Veranstaltungsreihe

Start der Veranstaltungsreihe ist Donnerstag, 21. Marz, in Wien in der Event-Location K47. Es
folgt am Dienstag, 26. Marz das Event im Restaurant Toldboden in Kopenhagen. Am
Donnerstag, 4. April sind die Schweizer Branchengaste zum Informationsaustausch in Zirich

ins Vivus Steigenberger Bellerive au Lac geladen.

Ziel der Events

Ziel der Veranstaltungsreihe ist es, das Interesse flr Reisen nach Schleswig-Holstein zu
fordern. Der Anteil der auslandischen Gaste, die Schleswig-Holstein besuchen, fallt mit derzeit
6,3 Prozent noch gering aus. Von insgesamt 34,5 Millionen Ubernachtungen im Rekordjahr
2018 wurden 713.183 Ubernachtungen aus Danemark, 155.092 aus der Schweiz und 81.167

Ubernachtungen aus Osterreich gezanhlt.

,Dieses Volumen in unseren definierten A-Markten ist noch steigerungsfahig“, so Dr. Bettina
Bunge, Geschéaftsfuhrerin der Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH (TA.SH). ,Das
Konzept des exklusiven Schleswig-Holstein-Events sichert uns die alleinige Aufmerksamkeit
der Businesspartner. Es ist flr uns eine gute Moglichkeit, unser Bundesland mit all seinen
Starken zu prasentieren und intensive, individuelle Gesprache zu fuhren®, sagt Bunge.

Jeweils 40 bis 50 Kunden haben sich pro Veranstaltung angekundigt.
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Die Veranstaltungen im Detail

Neben der TA.SH werden verschiedene Tourismuspartner aus Schleswig-Holstein auf den
Events vertreten sein, um ihre jeweilige Region oder ihr Angebot im Rahmen einer Minimesse
zu bewerben. Themenschwerpunkte sind Natur und aktiv, Gesundheit und Wellness, Kulinarik,
Shopping, Stadte und Freizeitparks. Um die Themen nicht nur visuell, sondern mit allen Sinnen
erlebbar zu machen, gibt es Leckereien aus der schleswig-holsteinischen Kuche, Live-Musik
aus Schleswig-Holstein sowie Vortrage zu regionalen Themen.

In Danemark stellt beispielsweise Nico Mordhorst vom Restaurant Barenkrug aus Kiel-Molfsee
Spannendes zur schleswig-holsteinischen Kulinarik vor. In Wien bereichert das Thema
Welterbe Haithabu/Danewerk mit ,echten Wikingern“ das Programm, und der Eckernférder
Koch Udit Schwab stellt das schleswig-holsteinische Genusskonzept Feinheimisch vor. In
Zurich Uberrascht der Sylter Sommelier Nils Lackner die Gaste mit Weinen made in Schleswig-

Holstein.

Bildunterschrift: TASH-Mitarbeiterin erklart, wo Schlafstrandkérbe zu finden sind. © TA.SH
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Kooperation des Nordseetourismus mit tourmark

Um Schweizer Gaste gezielt fir den Urlaub an der Nordsee zu begeistern, haben die
Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH (TA.SH), der Nordsee-Tourismus-Service
GmbH (NTS), Die Nordsee GmbH, die TourismusMarketing Niedersachsen GmbH (TMN) und
die Ostfriesische Inseln GmbH als ,Deutsche Nordsee” fir das Jahr 2019 erneut eine
Kooperation gebildet. Sie setzen damit die erfolgreiche Bearbeitung des Schweizer Marktes
fort. Als kompetenter Vertriebspartner ist seit 2015 die Marketing- & PR-Agentur des
Schweizer Reiseveranstalters railtour suisse, tourmark, dabei.

In 2018 gab es 155.092 Ubernachtungen aus der Schweiz in Schleswig-Holstein. Das ist eine
Steigerung gegenlber 2017 um 10,8 Prozent. Deutschland ist aktuell mit 22,4 Millionen Reisen

das beliebteste Auslandsreiseziel der Schweizer.

Die Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH (TA.SH) ist die offizielle touristische Landesmarketingorganisation in
Schleswig-Holstein und organisiert die Uberregionale Vermarktung des Reiselandes Schleswig-Holstein mit dem Ziel,
potenzielle Gaste fir den echten Norden zu begeistern. Die TA.SH ist ein 100%iges Tochterunternehmen des Landes mit
Sitz in Kiel und beschéftigt rund 20 Mitarbeiter. Sie setzt die Tourismusstrategie 2025 im In- und Ausland um und wird
vom Ministerium fur Wirtschaft, Verkehr, Arbeit, Technologie und Tourismus geférdert.
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