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Gutes tun per Knopfdruck
Netto Marken-Discount startet Pfandspendenaktion zugunsten der

deutschen Tafeln

Maxhiitte-Haidhof, am 26. November 2018: Aktuell unter-
stiitzen 940 Tafeln in Deutschland regelméaBig etwa 1,5
Millionen bediirftige Menschen — davon sind 30 Prozent
Kinder und Jugendliche*. Neben Lebensmittel- und
Sachspenden sind Tafeln auch auf finanzielle Unterstiit-
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zung angewiesen, um laufende Kosten wie Miete, Fahr-

zeuge oder Reparaturen zu decken. Ab heute kénnen die Kunden von Netto Marken-
Discount dazu ihren Beitrag leisten: Ab heute bis 31.12.2018 haben sie die Méglichkeit, ihr
Pfandgeld am Leergutautomaten zugunsten der Tafeln zu spenden.

Im Aktionszeitraum befinden sich in rund 2.100 Filialen von Netto Marken-Discount bundesweit
Spendenkndpfe an den Leergutautomaten. Mit einem Knopfdruck kénnen die Netto-Kunden ent-
scheiden, ob sie ihren Leergutbon einlésen oder das Pfandgeld spenden mdchten. Der Erlés geht
an den Dachverband Tafel Deutschland e.V. ,Bei unseren regelméBig stattfindenden Pfandspen-
denaktionen beweisen die Netto-Kunden immer wieder ihre gro3e Hilfs- und Spendenbereitschaft
zugunsten bedirftiger Mitblirger®, so Stefanie Adler, Netto Unternehmenskommunikation. ,Wir sind
liberzeugt, dass das auch bei der aktuellen Aktion wieder so sein wird‘. Im Dezember letzten Jah-
res wurden bei Netto tber 47.000 Euro Flaschenpfand zugunsten von Tafel Deutschland e. V. ge-
spendet. ,Bereits wenige Cent, die gespendet werden, entfalten im Zusammenspiel aller Pfand-
spenden eine groBartige Wirkung. Schon jetzt méchte ich allen Netto-Kunden ganz herzlich fir
ihren Einsatz fir die gute Sache danken!, sagt Evelin Schulz, Geschéftsfihrerin von Tafel
Deutschland e.V.

Netto Marken-Discount ist bereits seit vielen Jahren Partner von Tafel Deutschland e.V. und unter-
stitzt Bedurftige mit Lebensmitteln: Nicht verkaufte und noch haltbare Lebensmittel leitet Netto an
die Ortlichen Tafeln weiter. Zusatzlich férdert der Lebensmittelhdndler die deutschen Tafeln mit
regelmaBigen Aktionen, wie der aktuellen Pfandspendenaktion. Weitere Informationen unter:
https://www.netto-online.de/Tafel-Deutschland.chtm

* Quelle: Tafel.de (2018).

Netto Marken-Discount im Profil:
Netto Marken-Discount gehért mit rund 4.200 Filialen, rund 75.150 Mitarbeitern, wéchentlich 21 Millionen Kunden
und einem Umsatz von 13,1 Milliarden Euro zu den fiihrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbran-
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che. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfliigt Netto Marken-Discount Uber
die gréBte Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen Deutschland-
Card profitieren Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm.

Die Ubernahme von Verantwortung gehdrt zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen
auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und
Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeits-
aspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Férderung des nachhaltigeren
Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auBerdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen 6kolo-
gischen FuBabdruck weiter zu reduzieren. Im Rahmen seines nachhaltigen Engagements unterstitzt Netto zum
Beispiel auch die Spendeninitiative ,Deutschland rundet auf*. Mit Gber 4.900 Auszubildenden z&hlt das Unterneh-
men zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fiihrungspositio-
nen bevorzugt mit engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.
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