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Netto setzt Partnerschaft mit Goldener Henne fort

¢ Gala: GrolRe Preisverleihung am 28. September 2018 in der Leipziger Messe
e Genuss: TV-Koch Andreas C. Studer sorgt fir Dessert-Highlights am Netto-Stand
e Gewinn: Red Carpet-Feeling hautnah — Netto bringt Kunden auf den roten Teppich

Maxhutte-Haidhof / Leipzig, im September 2018 — Bereits zum 24. Mal wird am 28. Sep-
tember 2018 die Goldene Henne in Leipzig verliehen. Herausragende, nominierte Kinst-
ler aus Politik, Kultur und Sport wechseln sich mit hochkaratigen Showacts ab. Schon
seit sechs Jahren ist Netto Marken-Discount Partner von Deutschlands gréi3tem Publi-
kumspreis. Das Handelsunternehmen bietet im Rahmen dieser Partnerschaft erneut
attraktive Aktionen fir die Gala-Besucher und Netto-Kunden.

Nach dem Einlass haben alle Gaste der Goldenen Henne die Mdglichkeit, sich von einem Net-
to-Fotografen vor extravaganter VIP-Kulisse verewigen zu lassen. Nach der Preisverleihung
Uberrascht TV-Koch Andreas C. Studer am Netto-Stand alle After-Show-Géaste mit himmlisch
leichten Himbeertortchen.

Red Carpet-Feeling live flr Netto-Kunden
Im Vorfeld der Gala zur Goldenen Henne 2018 hat Netto gleich mehrere Kunden selbst zu
Stars gemacht. Netto verloste exklusive VIP-Pakete mit einem professionellen Styling fir den
glamourésen Auftritt auf dem roten Teppich. Perfekt gestylt wird die Preisverleihung so zu
einem unvergesslichen Erlebnis — und auf der exklusiven After-Show-Party kénnen die Netto-
Kunden ihre Lieblingsstars hautnah erleben.

Goldene Henne 2018

Als groRdter deutscher Publikumspreis geht die Goldene Henne 2018 bereits in die 24. Auflage.
Ausgezeichnet werden die beliebtesten Stars aus Sport, Musik, Fernsehen sowie Menschen
mit besonderem sozialem Engagement. Die Preisverleihung zieht traditionell viele Prominente
und Gaste an.

Mit bundesweit rund 4.170 Filialen und rund 4.000 Produkten im Sortiment verfiigt Netto Mar-
ken-Discount Uber die grof3te Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Damit sorgt
das Unternehmen auch im Haupteinzugsgebiet der Goldenen Henne, den neuen Bundeslan-
dern, fir eine optimale Nahversorgung zu giinstigen Preisen.

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit rund 4.200 Filialen, rund 75.150 Mitarbeitern, wochentlich 21 Millionen Kunden
und einem Umsatz von 13,1 Milliarden Euro zu den fiihrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbran-
che. Mit rund 4.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-Discount tber
die gro3te Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen Deutschland-
Card profitieren Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm.

Die Ubernahme von Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen
auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und
Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeits-
aspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Foérderung des nachhaltigeren
Eigenmarkensortiments arbeitet Netto aul3erdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen ¢kolo-
gischen FuBabdruck weiter zu reduzieren. Im Rahmen seines nachhaltigen Engagements unterstiitzt Netto zum
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Beispiel auch die Spendeninitiative ,Deutschland rundet auf*. Mit Gber 4.900 Auszubildenden zahlt das Unterneh-
men zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Flihrungspositio-
nen bevorzugt mit engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.
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