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Netto Marken-Discount mit grof3tem gentechnikfreien Sortiment im

Fleisch- und Wurstbereich in der Discounterbranche

Maxhutte-Haidhof, 25. Mai 2018 — Mit seinem Angebot an gentechnikfreien, zertifizierten
Lebensmitteln bietet Netto Marken-Discount das grofte VLOG-Sortiment im Fleisch- und
Wurstbereich in der Discounterbranche. Netto-Kunden finden bundesweit in den tber 4.200
Filialen des Lebensmittelhandlers unter anderem gentechnikfreie Wurst aus Schweine-
fleisch, Geflugelfleischwurst, gemischtes Hackfleisch (Schwein und Rind), frisches Schwei-
nefleisch sowie Gefligelmetzgeraufschnitt im Selbstbedienungsbereich. In ausgewéhlten
Filialen gibt es auch marinierte VLOG-Grillartikel. Zudem ist das gesamte Geflligelfleisch im
SB-Regal und an den Bedientheken gentechnikfreie Zone. Die notwendige Transparenz fir
die Verbraucher gewahrleistet die Kennzeichnung mit dem anerkannten ,,Ohne Gentech-
nik“-Siegel vom ,Verband Lebensmittel ohne Gentechnik®“ (VLOG). Im Jahresverlauf wird
das Angebot an VLOG-zertifizierten Lebensmit-

teln weiter ausgebaut.

GemalR dem Anspruch hdchster Produktqualitat und
Lebensmittelsicherheit verkauft Netto in seinen rund
4.200 Filialen grundsétzlich keine kennzeichnungs-
pflichtigen gentechnisch veranderten Lebensmittel.
Darlber hinaus wird der Sortimentsanteil an Tierpro-

dukten, bei deren Erzeugung ausschlief3lich gentech-

nikfreie Futtermittel zum Einsatz kommen, fortwéah-
rend ausgebaut. ,,Als eines der fihrenden Unternehmen in der Lebensmittelbranche sehen
wir es als unsere Verantwortung, unseren Kunden eine Auswahl frischer Lebensmittel frei
von Gentechnik anzubieten. Deshalb ist die Umstellung der Netto-Eigenmarkenprodukte
fest in unseren Unternehmenszielen verankert. Jedes weitere VLOG-zertifizierte Produkt ist
ein Erfolg auf diesem Weg und bietet Kunden noch mehr Wahlfreiheit und Transparenz
beim Lebensmittelkauf“, sagt Christina Stylianou, Leiterin der Unternehmenskommunikation von

Netto Marken-Discount.

Viele Lebensmittel aus dem Netto-Eigenmarkensortiment sind bereits komplett VLOG-zertifiziert.

Auch das Sortiment der Netto-Eigenmarke ,BioBio“ ist gentechnikfreie Zone.
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Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehdrt mit rund 4.200 Filialen, rund 75.150 Mitarbeitern, wochentlich 21 Millionen Kunden
und einem Umsatz von 13,1 Milliarden Euro zu den flihrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbran-
che. Mit rund 4.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfugt Netto Marken-Discount Uber
die groRte Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen Deutschland-
Card profitieren Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm.

Die Ubernahme von Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen
auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und
Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeits-
aspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Férderung des nachhaltigeren
Eigenmarkensortiments arbeitet Netto aulerdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen 6kolo-
gischen FuBabdruck weiter zu reduzieren. Im Rahmen seines nachhaltigen Engagements unterstiitzt Netto zum
Beispiel auch die Spendeninitiative ,Deutschland rundet auf‘. Mit Gber 4.900 Auszubildenden z&hlt das Unterneh-
men zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fllhrungspositio-
nen bevorzugt mit engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.
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