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Marktwertentwicklung für Communications, Media, and Technology (CMT) nach 
Branchensegmenten 

Die 450 weltweit größten börsennotierten CMT-Unternehmen

5

6

7

8 7,3

4,2

-42%

D
ol

la
r

Prozentuale
Veränderung

© Oliver Wyman www.oliverwyman.com

Quelle: Oliver Wyman-Studie „ CMT – State of the Industry 2009”, Datastream
Abweichungen von 100% durch Rundungen

0

1

2

3

4

2007 2008

Unterhaltungselektronik

Software und IT-Services

Medien

Hardware und Halbleiter

Kabelnetzkommunikation

-38%

-48%

-49%

-47%

-34%

Festnetz-
und Mobilfunkkommunikation

-39%

In
 B

ill
io

ne
n 

U
S-

D
ol

la
r



Migration des Marktwerts für Communications, Media, and Technology (CMT) 
zwischen Branchensegmenten innerhalb der letzten fünf Jahre
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Migration des Marktwerts für Communications, Media, and Technology (CMT) 
zwischen Regionen innerhalb der letzten fünf Jahre
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Die 450 weltweit größten börsennotierten CMT-Unternehmen
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Wertmigration am Beispiel der Firma Apple
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