Marktwertentwicklung fir Communications, Media, and Technology (CMT) nach
Regionen

Die 450 weltweit gro3ten borsennotierten CMT-Unternehmen
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Marktwertentwicklung fir Communications, Media, and Technology (CMT) nach
Branchensegmenten

Die 450 weltweit gro3ten borsennotierten CMT-Unternehmen
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Migration des Marktwerts fir Communications, Media, and Technology (CMT)
zwischen Branchensegmenten innerhalb der letzten finf Jahre

Die 450 weltweit gré3ten bérsennotierten CMT-Unternehmen
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Migration des Marktwerts fir Communications, Media, and Technology (CMT)
zwischen Regionen innerhalb der letzten finf Jahre

Die 450 weltweit gré3ten bérsennotierten CMT-Unternehmen
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Wertmigration am Beispiel der Firma Apple

Verteilung des Umsatzes von Apple nach Geschaftsbereichen Jahrliches Umsatz

zwischen 1999 und 2008 Umsatz-  (in Milliarden
wachstum US-Dollar)

1999 3% 6,1
2000 30% 7,9
2001 -33% 53
2002 8% 5,7
2003 5% 9% 6,2
2004 24% 33% 8,2
2005 38% 70% 13,9
2006 50% 39% 19,3
2007 45% 1% 250 24,0
2008 38% 6% 35% 32,4
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