smart beach tour 2015: Sky Media Network gewinnt
Olympiasieger Julius Brink als Markenbotschafter

e Professionelle Verstarkung durch Julius Brink bei der Sponsoren- und
Kundenbetreuung

e Einbindung in sdmtliche PR-, Social Media- und On-the-Ground-
MaBnahmen

e Martin Michel: ,Mit Julius Brink haben wir einen Markenbotschafter
gewinnen kénnen, der mit seiner Expertise maBgeblich zum Ausbau und
der weiteren Professionalisierung der smart beach tour beitragen wird.“

Unterféhring, 01.06.2015 - Sky Media Network gewinnt den Beach-Volleyball-
Olympiasieger Julius Brink als Markenbotschafter fur die smart beach tour. Der 32-
jahrige Ausnahmesportler wird den Vermarkter kinftig bei allen Kommunikations- und
Vermarktungsaktivitdten rund um die gréBte nationale Beach-Volleyball-Serie Europas
und damit drittgréBte weltweit nach USA und Brasilien unterstitzen. Dazu gehért die
Einbindung in die Kunden- und Sponsorenbetreuung sowie die Integration in
samtliche PR-, Social Media und On-the-Ground-MaBnahmen. Mit Julius Brink holt
sich Sky neben dem Sky-Experten Jonas Reckermann den zweiten Goldmedaillen-
Gewinner der Olympischen Spiele in London 2012 ins Team.

Julius Brink wird Sky Media Network bei der Vermarktung der Turnierserie verstarken.
Neben der Einbindung in die BZB-Kommunikation wird er hierflr auch an Kunden-
und Sponsorenterminen teilnehmen. AuBerdem wird der sechsmalige Beach-
Volleyballer des Jahres in alle KommunikationsmalBnahmen von Sky Media Network
rund um die smart beach tour 2015 eingebunden werden. Dazu gehért neben der
Teilnahme an regionalen Pressegesprachen und Talkrunden wahrend der Tour auch
die UnterstUtzung der Off-Air-Moderatoren mit seiner fachlichen Kompetenz. Auch auf
Facebook und Twitter wird der Olympiasieger und Weltmeister von 2009 fur
Einschatzungen und Analysen zur Verflgung stehen.

Martin Michel, Geschaftsfuhrer Sky Media Network: ,,Julius Brink ist ein
Markenbotschafter, der mit seiner Expertise mafBgeblich zum Ausbau und der weiteren
Professionalisierung der smart beach tour beitragen wird. Vor allem die langjahrige
Erfahrung, die er in Sachen Sport und Vermarktung mitbringt, sind ein wichtiger
Baustein, um die smart beach tour auch international noch bekannter zu machen. Mit
Julius Brink und Jonas Reckermann versammeln wir die geballte deutsche Beach-
Volleyball-Kompetenz bei Sky.”

Die smart beach tour 2015 im Uberblick

Auf dem Tourplan der smart beach tour stehen in diesem Jahr neun Austragungsorte.
Nach Munster wird in Hamburg (15. - 17.5.), Dresden (19. - 21.6.), Binz (17. - 19.7.), St.
Peter-Ording (24. - 26.7.), Ntrnberg (7. - 92.8.) und Kihlungsborn (14. - 16.8.) sowie
erstmals auch in Jena (12. - 15.6.) gepritscht und gebaggert. Den Héhepunkt der Tour
bilden die Deutschen smart Beach-Volleyball Meisterschaften in Timmendorfer Strand,
die vom 10. bis 13. September ausgetragen werden.



Mit Uber 330.000 Besuchern im Jahr 2014 hat sich die ranghdchste deutsche Beach-
Volleyball-Serie mittlerweile als echtes Sporthighlight etabliert. Sky Sport berichtet live
von den Finalspielen der vier Super Cups sowie von den Deutschen Meisterschaften in
Timmendorfer Strand. Sky Sport News HD informiert zusatzlich wahrend der gesamten
Turnierserie Uber die aktuellsten Entwicklungen. Als Fieldreporterin gibt Sara Niedrig
Einblicke in das Geschehen auf dem Center-Court, Olympiasieger Jonas Reckermann
fungiert als Sky Experte und Co-Kommentator.

Insgesamt wird um ein Preisgeld von 250.000 Euro gespielt. Die vier Super Cups sind
jeweils mit 40.000 Euro, die vier Beach Cups mit 10.000 Euro dotiert. Fur die
Gewinner der Deutschen Meisterschaft stellt Hauptsponsor smart zusatzlich fur jedes
Team einen smart zur Verfligung.

Datum Austragungsort Status Preisgeld

08. -10.05. Minster/Schlossplatz Super Cup 40.000 Euro

15. - 17.05. Hamburg/ Moorweide Super Cup 40.000 Euro

12. - 14.06. Jena/ Historischer Markt Beach Cup 10.000 Euro

19. - 21.06. Dresden/ Altmarkt Beach Cup 10.000 Euro
17.-19.07. Binz / Kurplatz Super Cup 40.000 Euro

24. - 26.07. St. Peter-Ording Beach Cup 10.000 Euro

07. - 09.08. Nurnberg/ Hauptmarkt Beach Cup 10.000 Euro

14. -16.08. Kuhlungsborn / Bootshafen Super Cup 40.000 Euro

10. - 13.09. Timmendorfer Strand Deutsche 50.000 Euro & zwei

Meisterschaft smart Automobile

Uber Sky Media Network:

Sky Media Network ist einer der fihrenden Multiscreen-Vermarkter in Deutschland. Das
Tochterunternehmen von Sky Deutschland verantwortet den Werbezeitenverkauf von
Uber 25 exklusiven TV-Sendern. Dazu gehdéren alle Bewegtbild-Angebote von Sky, aber
auch die 16 Partnerkanale TNT Film, TNT Serie, TNT Glitz, Cartoon Network,
Boomerang, History, A&E, 13TH Street, Syfy, Fox, E! Entertainment, Universal Channel,
National Geographic, Nat Geo Wild sowie der frei empfangbare Musiksender Deluxe
Music. Neben TV umfasst das Portfolio von Sky Media Network auch die Vermarktung
des mobilen Services Sky Go, des On-Demand-Angebots Sky Anytime sowie der
Onlineplattform sky.de. Durch die Vielfalt der Verbreitungswege gilt Sky Media Network
als Treiber fur die Bewegtbild-Vermarktungsmodelle der Zukunft. Das hochwertige
Programm-Angebot von Sky reicht von exklusivem Live-Sport Uber top-aktuelle
Spielfilme und Serien bis hin zu Kinderformaten und Dokumentationen. Bei den
Werbeformaten bietet der Multiscreen-Vermarkter seinen Kunden klassische TV-Spots
in Exklusivplatzierung, zahlreiche Sponsoring- und Splitscreen-Varianten sowie
kundenindividuelle Vermarktungskonzepte oder auch die Entwicklung von Branded
Content und die Kampagnen-Integration bekannter Sky Gesichter.
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