
 PRESSE-INFORMATION 
 
 

EDEKA ZENTRALE Stiftung & Co. KG    

Unternehmenskommunikation New-York-Ring 6 Telefon: +49 40 6377-2182 E-Mail: presse@edeka.de 

 22297 Hamburg Fax: +49 40 6377-2971 verbund.edeka  

         
    

 

 
Branchen-Award: 

EDEKA-Verbund hat die besten Supermärkte 2024 

• EDEKA-Märkte gewinnen in drei von vier Kategorien 

• Im selbstständigen Einzelhandel gibt EDEKA den Takt vor 

• Auch zwei „Mitarbeiterinnen des Jahres“ gekürt 

 

Hamburg, 18. April 2024. Sie stehen für Einkaufserlebnis, Service, Vielfalt und 

beste Preise: Die „Supermärkte des Jahres“ 2024. Der renommierte Branchen- 

Award geht in diesem Jahr gleich an drei Super- und Verbrauchermärkte aus dem 

genossenschaftlichen Verbund: Siegreich sind das E Center Cramer aus Walsrode 

(Niedersachsen), der EDEKA-Markt Wilger aus Borken (Nordrhein-Westfalen) so-

wie der Elli-Markt aus Delbrück (Nordrhein-Westfalen). Damit gewinnt EDEKA in 

beiden Kategorien des selbstständigen Einzelhandels. Insgesamt standen fünf no-

minierte EDEKA-Märkte im Kreis der zwölf besten Lebensmittel-Einkaufsstätten 

Deutschlands. Als „Mitarbeiterinnen des Jahres“ wurden Michaela Habenhauer 

von EDEKA Kaltschmid aus Unterwössen (Bayern) und Joana Deck von EDEKA 

Rees in Malterdingen (Baden-Württemberg) ausgezeichnet. Die Preise wurden 

gestern Abend in der Grand Hall der Zeche Zollverein in Essen verliehen. 

 
„Meine Gratulation geht an alle ausgezeichneten Kaufleute, Marktleiter und ihre Teams“, 

so Markus Mosa, Vorstandsvorsitzender der EDEKA ZENTRALE Stiftung & Co. KG. „Sie 

alle stehen für maximale Kundenorientierung und ein echtes Einkaufserlebnis. Gerade 

in diesen unsicheren Zeiten bestätigt sich, dass die Menschen ihren Kaufleuten vor Ort 

höchstes Vertrauen entgegenbringen. Das persönliche Engagement von selbstständi-

gen Unternehmerinnen und Unternehmern macht den Unterschied aus.”  

 
In der Kategorie „Selbstständiger Einzelhandel über 2.000 Quadratmeter“ setzte sich 

das E Center Cramer aus Langenhagen bei Hannover durch. Die Jury zeigte sich be-

eindruckt von dem modernen Neubau, der auf 2.800 Quadratmeter Verkaufsfläche dank 

hoher Decke und Fenstern an Front und Seiten ein angenehmes Ambiente schafft. Dazu 

tragen auch die großzügigen Gänge bei. Die Sortimentsbreite und -tiefe mit rund 45.000 
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Artikeln lässt kaum Wünsche offen. Regionale Produkte wie Eierlikör aus dem benach-

barten Isernhagen sind ebenso vorhanden wie osteuropäische Spezialitäten. An den Be-

dientheken ist Selbstgemachtes gefragt. Das Familienunternehmen Cramer wird bereits 

in dritter Generation geführt und beschäftigt an diesem Standort 125 Mitarbeiter:innen. 

 
In der Kategorie „Selbstständiger Einzelhandel bis 2.000 Quadratmeter“ sicherte sich 

der EDEKA-Markt der Familie Wilger aus Borken im Münsterland den Sieg. Bei 

EDEKA Wilger kaufen die Kund:innen nicht nur ein: Sie treffen sich im Markt. Die Kauf-

mannsfamilie stellt Vereinen ihre Event- und Seminarräume zur Verfügung, wenn diese 

nicht gerade für ausgefallene Tastings genutzt werden. Auch dem Sortiment mit mehr 

als 39.000 Artikeln merkt man die enge Verbundenheit mit der münsterländischen Hei-

mat an: Regionales findet man hier vom Gemüse am Eingang bis in die Tiefkühltruhe 

kurz vor der Kasse. Für eine persönliche Einkaufsatmosphäre auf der 2.000-qm-Fläche 

sorgen insgesamt 87 Mitarbeiter:innen. 

 
Sieger der Kategorie „Filialisten bis 3.000 Quadratmeter“ ist der Elli-Markt im westfäli-

schen Delbrück. Er gehört zur Unternehmensgruppe Lüning, die mit der EDEKA-Groß-

handlung Minden-Hannover kooperiert. Mit zahlreichen Aktivitäten engagiert sich der 

Elli-Markt ganz besonders für die Menschen vor Ort. Von der Unterstützung lokaler Ver-

eine und Schulen bis hin zur Hilfe für bedürftige Familien – der Markt ist fest in der Nach-

barschaft verankert. Die enge Verbundenheit mit der Region zeigt sich auch im Sorti-

ment, das Produkte von 93 regionalen Lieferanten umfasst. 

 
Beim Sonderpreis für die „Mitarbeiter:innen des Jahres“ im deutschen Lebensmittelein-

zelhandel schafften es gleich zwei EDEKAnerinnen auf das Podest: Michaela Haben-

hauer, Ausbilderin bei EDEKA Kaltschmid im bayerischen Unterwössen, überzeugte 

durch ihren Einsatz bei der Gewinnung und Bindung von Nachwuchskräften, etwa durch 

die Kooperation mit Schulen. Joana Deck von EDEKA Rees im badischen Malterdingen 

zeichnete sich durch herausragende Teamarbeit und soziales Engagement aus. Eine 

Fachjury wählte drei Sieger:innen aus den Top Ten aller Bewerbungen aus. Fünf EDE-

KAner:innen hatten es hier auf die Bestenliste geschafft. 

 
Der „Supermarkt des Jahres“ zählt zu den renommiertesten Wettbewerben der Lebens-

mittelbranche und wird vom Lebensmittel Praxis-Verlag in Kooperation mit dem Food-
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Magazin „essen & trinken“ ausgerichtet. In einem mehrstufigen Auswahlprozess werden 

die nominierten Märkte von einer Fachjury bewertet. Unangemeldet und zunächst inkog-

nito werden die Kandidat:innen geprüft. Ein unabhängiges Marktforschungsinstitut führt 

zudem Verbraucherbefragungen durch, bevor die Jury aus namenhaften Expert:innen 

ihre Entscheidungen trifft. 

 

EDEKA – Deutschlands erfolgreichste Unternehmer-Initiative  

Das Profil des mittelständisch und genossenschaftlich geprägten EDEKA-Verbunds basiert auf dem 
erfolgreichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.500 selbstständige Kaufleute 
EDEKA ein Gesicht. Sie übernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des Nahversorgers, der für 
Lebensmittelqualität und Genuss steht. Unterstützt werden sie von sieben regionalen Großhandelsbe-
trieben, die täglich frische Ware in die EDEKA-Märkte liefern und darüber hinaus von Vertriebs- bis zu 
Expansionsthemen an ihrer Seite stehen. Die Koordination der EDEKA-Strategie erfolgt in der Ham-
burger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale Warengeschäft ebenso wie die erfolgreiche Kam-
pagne "Wir ♥ Lebensmittel" und gibt vielfältige Impulse zur Realisierung verbundübergreifender Ziele. 
Mit dem Tochterunternehmen Netto Marken-Discount setzt sie darüber hinaus erfolgreiche Akzente im 
Discountgeschäft. Fachhandelsformate wie BUDNI oder NATURKIND, die Kooperation mit online-ba-
sierten Lieferdiensten wie Picnic und das Großverbrauchergeschäft mit dem EDEKA Foodservice run-
den das breite Leistungsspektrum des Unternehmensverbunds ab. EDEKA erzielte 2022 mit über 
11.000 Märkten und rund 409.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern einen Umsatz von 66,2 Mrd. Euro. 
Mit rund 19.300 Auszubildenden ist EDEKA einer der führenden Ausbilder in Deutschland.  
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