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AEG Experience Tour:
Waschepflege neu entdecken

Nurnberg, 05. April 2023

52 Handler:innen, sieben Monate, eine Mission: Die Gewohnheiten der
Verbraucher:innen beim Waschen und Trocknen von Kleidung zu
andern. Mit der Experience Tour bietet der Hausgeréatehersteller eine
einzigartige Schulungsmaoglichkeit fir Handler:innen und
Konsument:innen.

Wissen bei der Waschepflege wird oft von Generation zu Generation
weitergegeben. ,Doch wo in friheren Zeiten eine Wasche bei 60 Grad Celsius
unbedingt notwendig war, um Bakterien zu entfernen, ermdglichen heute neue
Technologien dieselbe Reinigungsleistung bei 30 Grad Celsius®, erlautert Uta
Bischoff, Referentin fir Waschepflege bei AEG. ,Doch langst verinnerlichte
Gewohnheiten zu andern, ist gar nicht so leicht. Hier setzen wir mit der
Experience Tour an. Auf anschauliche Weise erlautern wir Handler:innen und
Verbraucher:innen, wie sie mit wenigen Handgriffen nicht nur strahlend und
rein Waschen sowie Trocknen, sondern dabei auch noch Energie, Zeit und
Ressourcen schonen.*

Mobile Schulungen fiir den Fachhandel in ganz Deutschland

Seit dem 04.04.2023 ist der neu gestaltete AEG Experience Truck bis zum
20.10.2023 quer durch Deutschland unterwegs und macht Station bei 52
Handler:innen. Die Experience Tour komplettiert damit die Einfihrung der
neuen Waschepflegeserie, denn mit dabei haben die Markenbotschafter:innen
zwei Waschmaschinen der aktuellsten und nachhaltigsten Serien 8000 und
9000.

Das 8000er Modell PowerCare iiberzeugt mit der OkoMix-Technologie. Diese
mischt das Wasser mit dem Waschmittel, bevor es auf die Wasche gegeben
wird. So kann das Waschmittel friiher auf den Textilien wirken und erméglicht
strahlende Sauberkeit bereits bei einer Temperatur von 30 Grad Celsius und
in unter einer Stunde.

Die Softwater-Technologie der 9000er Serie AbsoluteCare® enthartet das
Wasser, sodass Farbe sowie Fasern geschont werden und erhalten bleiben.
Gleichzeitig benotigt weiches Wasser weniger Waschmittel als hartes Wasser
— bei identischer Waschkraft. Aus der gleichen Reihe ist ebenfalls ein
Trockner dabei, der mithilfe eines 3D-Scans die Restfeuchte nicht nur an der
Oberflache, sondern auch im Inneren der Kleidung genau bestimmt, um die
bestmdglichen Ergebnisse beim Trocknen zu erzielen, auch bei dickeren
Textilien.

Die Markenbotschafter:innen prasentieren auf3erdem UniversalDose, die
patentierte Waschmittelschublade, die Pods zu 100 Prozent auflést, und den
Mikroplastikfilter. Als Zubehor kann er an jede AEG-, und Zanussi-
Waschmaschine angeschlossen werden und filtert das Mikroplastik aus dem
Abwasser heraus.

Die teilnehmenden Handler:innen erhalten an der jeweiligen Station zwei
Tage lang ausfuhrliche Produktschulungen, sodass sie Endkonsument:innen
fachkundig beraten kdnnen. ,Die Schulung ist dabei so aufgebaut, dass der
Nutzen fur die Verbraucher:innen im Mittelpunkt steht. Wir liefern einfache und
verstandliche Argumente, die die Verkaufer:innen selbst verstehen und so
einfach weitergeben kénnen®, erlautert Uta Bischoff.
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Einblicke auch fur Endverbraucher:innen

Wahrend die Vormittage den Handler:innen vorbehalten sind, 6ffnet der Truck
Nachmittags auch flr interessierte Konsument:innen. Diese kénnen sich so
direkt von den innovativen Technologien der AEG Modelle wie OkoMix,
Softwater oder auch ProSteam® Uberzeugen. Die intelligenten Features
unterstitzen auf einzigartige Weise bei der Einsparung von Zeit, Wasser und
Energie und erhalten dabei gezielt die Langlebigkeit der Textilien. So dampft
das ProSteam® Programm Kleidung, anstatt sie zu waschen, um Gerlche
und Falten zu entfernen, und spart dabei nicht nur Zeit, sondern auch 96
Prozent Wasser ein.

Die AEG Markenbotschafter:innen stehen fir Fragen zur Verfigung und
geben Tipps, wie der nachhaltige Umgang mit Kleidung beim Waschen und
Trocknen leicht in den Alltag integriert werden kann.

Weitere Informationen finden Sie hier: aeg.de

Einen ersten Vorgeschmack erhalten Sie auch hier:
https://www.youtube.com/watch?v=i4pHgF-AUhA

Uber AEG

Wir sind AEG. Wir definieren neu, was Sie von lhren Haushaltsgeraten erwarten konnen. Deshalb hinterfragen wir die

Grenzen des Alltags immer wieder. Seit unseren Anfangen in Berlin 1887 haben wir uns nie mit ,,gut genug”

zufriedengegeben. Wir setzen auf verantwortungsbewusste Innovationen, die sich heute abheben und dabei helfen,

eine bessere Zukunft zu gestalten. AEG ist Teil der Electrolux Group, einem weltweit fihrenden Hausgeratehersteller,
der in ca. 120 Markten jahrlich etwa 60 Millionen Haushaltsgerate verkauft. Die Electrolux Group erzielte 2022 einen
Gesamtumsatz von 135 Milliarden SEK (ca. 12,1 Mrd. EUR) und beschéftigte weltweit 51.000 Menschen. Weitere

Informationen finden Sie unter: www.aeg.de
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