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Foto schiel3en, auswahlen und los:
Netto Marken-Discount launcht Foto-Webshop im neuen Look und
optimierter Technologie

¢ Nachhaltig: Abzlige aus FSC-zertifiziertem Papier
o Vielfaltig: GruRkarten, Wandbilder, Fotoblcher und Co.

e Praktisch: Technische Neuerungen ermdéglichen crossmedialen Service

Maxhutte-Haidhof, im Marz 2021. Der Online-Fotoshop von Netto Marken-Discount

www.netto-fotos.de wurde Uberarbeitet und bietet in neuem, modernem Look eine

grofRe Auswahl an Mdglichkeiten, seine Schnappschisse individuell festzuhalten: Ob
Grul3karten, Foto-Geschenke, Wandbilder, Kalender, Fotoblicher oder -abziige. Eine
Besonderheit: Durch den neuen crossmedialen Service des Fotoshops kodnnen
Kundinnen und Kunden selbst entscheiden, mit welchem Endgerét sie ihre Bestellung

beginnen und abschlieRen méchten.

Moderne Technik und frisches Design — so meldet sich der 2006 ins Leben gerufene Fotoshop
von Netto Marken-Discount jetzt zurick und bringt praktische Neuerungen mit sich.
Dank innovativem Responsive Webdesign werden Auftrage zukinftig ganz ohne
Bestellsoftware abgewickelt. So kdnnen Bestellungen an einem Endgerat angefangen und an
einem anderen fertig gestellt werden, sei es mit dem Computer oder dem Smartphone.
Fur die gedruckten Lieblingsbilder wird nachhaltigeres FSC-zertifiziertes Papier verwendet.
Individuelle Preis- und Gutscheinaktionen ermdglichen variable Preise. Zudem bieten die
unterschiedlichen Themenwelten des Fotoshops fiir jeden Anlass passende und personliche

Geschenkideen.

Die liebsten Fotoerinnerungen online individuell festhalten und dank angepasster Navigation
vielfaltig gestalten zu kdnnen, ermdglicht eine zeitliche Flexibilitdt und ist vor allem eines:
bequem. Das einfache Bezahlen lUber sichere Bezahlsysteme wie beispielsweise PayPal oder

Kreditkarte bietet flr Jeden die passende Option.

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehdrt mit Gber 4.270 Filialen, rund 78.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, wochentlich
21 Millionen Kundinnen und Kunden und einem Umsatz von 13,5 Milliarden Euro zu den filhrenden Unternehmen
in der Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten
verflgt Netto Marken-Discount Uber die gréRte Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium
Partner der kostenlosen DeutschlandCard profitieren Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-
Bonusprogramm. Die Ubernahme von Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das
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Handelsunternehmen auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit
mit Mitarbeitern und Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie
an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Férderung des
nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auBerdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den
eigenen o6kologischen FuRRabdruck weiter zu reduzieren. Mit rund 5.100 Auszubildenden zahlt das Unternehmen
zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fihrungspositionen
bevorzugt mit engagierten Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.
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