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Ausgezeichnet: Dualer Student von Netto gewinnt Studentenpreis der Wirtschaftszeitung  

Netto-Talent: Matthias Putz aus Schwandorf überzeugt mit digitalem 

Self-Service im Einkaufsprozess  

 Scan & Go: Self-Scanning- und Self-Checkout-Konzept für digitalen Einkaufspro-

zess 

 Ausbildung mit Zukunft: Netto bietet fünf duale Studiengänge an 

 

Maxhütte-Haidhof, im Mai 2020: Top-Leistung: Matthias Putz erhält für seine Bachelorar-

beit „Scan & Go – Einführung von Self-Scanning und Self-Checkout bei Netto Marken-

Discount“ den Studentenpreis der Wirtschaftszeitung. In seiner Bachelorarbeit beschäf-

tigte er sich mit der Digitalisierung des Einkaufsprozesses im Lebensmitteleinzelhandel. 

Das Thema überzeugt die Jury: Aus 32 Bewerbungen wurde die Arbeit des Netto-Talents 

am 22. Mai mit dem herausragenden ersten Preis ausgezeichnet.   

 

Innovativ: Digitaler Self-Service im Einkaufsprozess 

Technologischer Fortschritt und Digitalisierung verändern das Einkaufsverhalten der Kunden. 

Dass „Digital Self-Service“ dabei als innovatives Zukunftsfeld gilt, beschreibt Matthias Putz in 

seiner Bachelorarbeit. Putz untersucht die Technologien Self-Scanning und Self-Checkout und 

die Möglichkeiten des Einsatzes. Das Ergebnis: Kunden möchten eine schnelle Abwicklung ih-

res Einkaufs mit frei wählbarer Bezahlungsart. Der Vorgang ist dabei nachvollziehbar und trans-

parent gestaltet. Daraus entstand ein Konzept zur möglichen Umsetzung von Self-Scanning und 

Self-Checkout. „Der Kunde kann seine Produkte selbst einscannen und – auch kontaktlos 

– bezahlen“, erklärt die Nachwuchskraft seine Idee. „Die Einführung von Self-Scanning und 

Self-Checkout ist eine Möglichkeit, um sich für die digitale Zukunft zu positionieren und 

die Kundenzufriedenheit zu steigern. Deshalb freue ich mich, dass meine Idee die Jury 

überzeugt hat.“ Der studierte Wirtschaftsinformatiker absolvierte sein duales Studium bei Netto 

Marken-Discount und an der Dualen Hochschule Gera-Eisenach. Seit seinem Studienabschluss 

arbeitet Matthias Putz bei Netto als Junior Projektmanager für IT-Projekte.  

 

Zukunftsorientiert: Netto Digital 

Netto bietet seinen Kunden neben seinen Filial-Angeboten bereits unterschiedliche digitale Ser-

vices für ein umfassendes Einkaufserlebnis. Der Netto-Online-Shop als virtueller Netto-Markt 

präsentiert mehrmals wöchentlich wechselnde Themenwelten und aktuelle Filialangebote. Auf 

netto-online.de profitieren die Netto-Kunden auch von zahlreichen Online-Services. Mit der 
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Netto-App bietet Netto seinen Kunden ein Multichannel-Paket für einen bequemen, schnellen 

und einfachen Einkauf: Sie können auf verschiedenen Wegen mobil bezahlen und dabei auto-

matisch Coupons einlösen und somit zusätzlich sparen.   

 

„Wir sind stolz auf die herausragende Leistung von Matthias Putz.  Das Engagement 

und die Ideen unserer Nachwuchskräfte schätzen wir sehr und bieten ihnen im Gegen-

zug abwechslungsreiche Aufgaben und Herausforderungen, an denen sie wachsen 

können. Junge Talente können bei uns von gezielten Weiterbildungsmöglichkeiten und 

Karriereperspektiven profitieren“, erklärt Netto-Pressesprecherin Christina Stylianou. Ne-

ben vielfältigen Ausbildungsberufen bietet Netto Marken-Discount insgesamt fünf Duale Studi-

engänge an. Mit rund 78.000 Mitarbeitern und über 5.100 Auszubildenden ist Netto nicht nur 

das größte Unternehmen der Oberpfalz, sondern gehört auch zu den führenden Ausbildungs-

betrieben im deutschen Einzelhandel. Nachwuchskräfte erwarten spannende Karriere-Chan-

cen: Das Handelsunternehmen besetzt Führungspositionen bevorzugt mit motivierten Talen-

ten aus den eigenen Reihen. 

 

Mit der Verleihung des „Studentenpreis der Wirtschaftszeitung“ soll die Vernetzung von Wis-

senschaft und Wirtschaft in Ostbayern stärker in den Fokus der Öffentlichkeit gerückt werden. 

Jedes Jahr werden vier außergewöhnliche Bachelor- oder Masterarbeiten mit wirtschaftsrele-

vantem Thema von Studenten, die ihre Arbeit entweder an ostbayerischen Hochschulen ein-

gereicht oder für die Arbeit mit einem ostbayerischen Unternehmen kooperiert haben , ausge-

zeichnet. Die in Regensburg ansässige Wirtschaftszeitung berichtet monatlich über Wirt-

schaftsthemen in der Region Ostbayern.  

 

Weitere Informationen zu den Dualen Studiengängen bei Netto unter: www.netto-

online.de/karriere/Duales-Studium 

Netto Marken-Discount im Profil:  
Netto Marken-Discount gehört mit über 4.270 Filialen, rund 78.000 Mitarbeitern, w öchentlich 21 Millionen Kunden und einem 
Umsatz von 13,5 Milliarden Euro zu den führenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 
Artikeln und einem Schw erpunkt auf frischen Produkten verfügt Netto Marken-Discount über die größte Lebensmittel-Aus-

w ahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard profitieren Netto-Kunden bei jedem 
Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm. Die Übernahme von Verantwortung gehört zur Netto-Unternehmenskultur 
– dabei setzt das Handelsunternehmen auf vier Schw erpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusam-
menarbeit mit Mitarbeitern und Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstra-
tegie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Förderung des 

nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto außerdem entlang von acht Schw erpunktthemen daran, den eigenen 
ökologischen Fußabdruck weiter zu reduzieren. Mit über 5.100 Auszubildenden zählt das Unternehmen zudem zu den w ich-
tigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Führungspositionen bevorzugt mit engagierten Mit-
arbeitern aus den eigenen Reihen.  

 

http://www.netto-online.de/karriere/Duales-Studium
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Pressekontakt: 

Netto Marken-Discount AG & Co. KG 

Unternehmenskommunikation 

Christina Stylianou 

Tel.: 09471-320-999 

E-Mail: presse@netto-online.de 

w ww.netto-online.de 
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