
	

Pressemitteilung 

Buntmalen statt schöntrinken: Siegfried Wonderleaf bringt erste „Limited 
Edition“ in Kooperation mit edding auf den Markt 

Die Rheinland Distillers GmbH – Macher des weltprämierten „Siegfried Rheinland Dry Gin“ – starten 
limitierte Auflage ihrer alkoholfreien Alternative „Siegfried Wonderleaf“ mit selbst gestaltbarem 
Flaschenetikett | Originellste Kreation mit edding®-Stiften gewinnt Wochenendreise nach New York City 

Bonn/Ahrensburg, November 2019 – Malen boomt! Immer mehr Menschen entdecken ihre Leidenschaft 
für die Kunst als Ausgleich zu den Herausforderungen des Alltags. Sogenannte „ArtNights“ und Mal-Events 
erfreuen sich wachsender Beliebtheit. Aber auch der alkoholfreie Genuss ist stark nachgefragt und hält 
Einzug in die trend- und gesundheitsbewusste Gesellschaft. Was passiert nun, wenn diese beiden Welten 
symbiotisch aufeinandertreffen? Eine Antwort darauf gibt das Startup Rheinland Distillers aus Bonn mit 
ihrer Idee zur ersten „Siegfried Wonderleaf Limited Edition“. Die dazugehörige Kampagne wird in 
Kooperation mit dem Markerspezialisten edding® realisiert.  

Nach dem Motto „Kann man sich ausmalen“ erscheint im November 2019 die erste „Siegfried Wonderleaf 
Limited Edition“, mit der die Bonner ihren Kunden ein kreatives Erlebnis bieten möchten. Bei dieser 
limitierten Auflage handelt es sich um eine Geschenkebox, die mit einer Flasche „Siegfried Wonderleaf“ 
(0,5 Liter) samt entfärbtem Flaschenetikett und fünf hochwertigen edding®-Stiften gefüllt ist.  

„Kreativität bestimmt unser Leben, die Marke SIEGFRIED und unsere Entwicklung neuer Produkte. Unseren 
Erfolg haben nicht wir zuletzt auch unserer Community zu verdanken und für sie ist diese Idee zur Limited 
Edition entstanden. Unser Antrieb ist, den Kunden ein schönes Erlebnis mit Siegfried Wonderleaf zu 
schaffen – die Gestaltung ihres eigenes Flaschenetikett war eine passende Idee, die uns schon länger 
vorschwebte. Als wir dann noch die Königsklasse der Schreibwarenhersteller als Partner dafür begeistern 
konnten, haben wir direkt losgelegt“, sagen Raphael Vollmar und Gerald Koenen, Geschäftsführer 
Rheinland Distillers GmbH. 

Zu dieser Aktion gehört auch ein Gewinnspiel. Bis zum 31. Januar 2020 können Kunden ihre gestalteten 
Flaschenetiketten mit den Hashtags #wonderedding und #siegfriedgin bei Instagram hochladen, um sich 
für eine Teilnahme zu qualifizieren. Wichtig: Es dürfen ausschließlich die in der Box enthaltenen Materialien 
genutzt werden, ansonsten ist der Kreativität aber keine Grenze gesetzt. Mitmachen lohnt sich, denn eine 
dreiköpfige Jury (Christian Sieger, Inhaber sieger design | Laura Wontorra, Fernsehmoderatorin | Thomas 
Junk, Creative Director Publicis Sapient) wird im Februar 2020 entscheiden, wer den Hauptpreis für die 
originellste Kreation erhalten wird. Der Gewinn: eine Wochenendreise nach New York City inklusive Besuch 
des MoMA.  

„Als die Rheinland Distillers vor einigen Monaten mit ihrer Idee auf uns zukamen, haben wir direkt 
zugesagt. Die Kampagnenidee ist erfrischend für die Branche und passt auch sehr gut zu unserer Marke. 
Wir freuen uns mit an Bord zu sein und sind sehr gespannt, wie unsere Stifte auf dem Flaschenetikett zum 
Leben erweckt werden“, sagt Per Ledermann, Chief Executive Officer edding AG. 



	

Die „Siegfried Wonderleaf Limited Edition“ ist auf 5.000 Exemplare limitiert und im deutschen Fachhandel 
sowie im Internet auf Amazon erhältlich (UVP 24,90 Euro). Ein zusätzlicher Flyer im Paket informiert über 
die Möglichkeit zur Gewinnspielteilnahme. Begleitet wird die Kampagne von einer Microsite 
(www.siegfriedgin.com/edding) sowie verschiedenen Werbemaßnahmen in Social Media (Facebook und 
Instagram).  

Die Rheinland Distillers sind bekannt für ihre meist radikalen und originellen Marketing-Ideen. So ist auch 
„Siegfried Wonderleaf“ nach einem Aprilscherz in 2016 und den damit verbundenen positiven Reaktionen 
aus der Community entstanden. Bereits direkt nach der Einführung im August 2018 hat sich die alkoholfreie 
Spirituose auf diesem Gebiet als Marktführer im deutschsprachigen Raum (D/A/CH) entwickelt. Ein 
weiteres Beispiel: Nach dem Motto „passion for skin meets passion for gin“ brachten die Rheinland Distillers 
gemeinsam mit dem mittelständischen Familienunternehmen Dr. Hobein (Nachf.) GmbH, med. Hautpflege 
für die Marke EUBOS® ein neues Pflegeprodukt für die Männerhaut auf den Markt: die weltweit erste 
Ampullen-Kur mit Gin namens „Siegfried Hydro Vital Boost Men“, als erste Erweiterung der Beauty-Linie 
„EUBOS IN A SECOND“ speziell für den Mann. Seit Oktober 2019 ist das Hautpflegeprodukt in Apotheken in 
Deutschland zu finden. 

Weitere Informationen zu beiden Unternehmen sind erhältlich unter www.siegfriedgin.com sowie unter 
www.edding.de. Pressematerial zur „Siegfried Wonderleaf Limited Edition“ ist abrufbar unter 
www.siegfriedgin.com/presse. 

Für redaktionelle Fragen steht Ihnen unser zentraler Pressekontakt gerne zur Verfügung. 

 



	

Über Rheinland Distillers GmbH 
Gegründet Ende 2014 ist die Rheinland Distillers GmbH mit ihren Produkten in 13 Ländern im Handel. Nach 
Siegfried Rheinland Dry Gin (2015), dem laut einer Nielsen Studie umsatzstärksten deutschen Gin ohne 
industrielle Beteiligung, und encore Vodka (2017), kommt mit Siegfried Wonderleaf (2018) das dritte 
Premium-Produkt im Portfolio der Rheinland Distillers auf den Markt. Durch den hohen Anspruch seiner 
Gründer Raphael Vollmar und Gerald Koenen an Qualität hat es Siegfried Rheinland Dry Din zum derzeit 
höchstdekorierten Gin der Welt geschafft (www.siegfriedgin.com/awards). Auch für die Gesamtgestaltung 
ihrer Produkte erhält die Rheinland Distillers GmbH Auszeichnungen. Siegfried Rheinland Dry Gin ist 2018 
Winner beim German Design Award in der Kategorie Packaging. Für die Flaschengestaltung des encore 
Vodka erhielten sie 2018 eine Auszeichnung für Produktinnovation in Glas des Aktionsforums 
Glasverpackung. | www.siegfriedgin.com 
 
 
Über edding International GmbH 
Langlebig, robust, authentisch, kreativ: Für diese Werte steht der edding Konzern mit Hauptsitz in 
Ahrensburg bei Hamburg. Das Unternehmen wurde 1960 gegründet und erwirtschaftete im Jahr 2018 mit 
über 600 Mitarbeitern einen Konzernumsatz in Höhe von 141 Mio. Euro. Unter der Marke edding entwickelt 
und vertreibt das Familienunternehmen Produkte, die Farbe auf nahezu alle Oberflächen bringen, von 
Fasermalern, Permanent- und Spezialmarkern bis hin zu Druckerpatronen, Farbsprays, Nagellack, Compact 
Druckern und digitalen Codes. Für die Entwicklung und den internationalen Vertrieb innovativer digitaler 
Technologien wurde 2018 das Startup edding Tech Solutions mit Sitz in München gegründet. Das 
Wirtschaftsmagazin Wirtschaftswoche zeichnete edding 2018 als innovativsten Mittelständler 
Deutschlands aus. | www.edding.de 


