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Kampagnenbegleitende Werbewirkungsanalyse

Eine Studie zur Erfassung des Sponsoringerfolgs der Marke Babbel
im Rahmen der Filmreihe ,Europa ist geil!" auf TELE 5
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Zusammenfassung der zentralen Studien-Ergebnisse

NS I RE |@ %2 Die Sponsoring-Kampagne von Babbel steigert zentrale
' e S | By Marken-KPIs

$& Uber 75% der Befragten sind sich einig, dass das Sponsoring
zur Spielfilmreihe ,,Europa ist geil* auf TELE 5 passt

$% Die hohen Bekanntheits- und Sympathie-Werte
der Marke Babbel werden durch das Sponsoring nochmals
gesteigert

$& Zudem festigt Babbel seine Stellung als Anlaufstelle
Nummer 1
fur E-Learning-Plattformen fir Sprachen

$& Das Sponsoring-Motiv schafft Vertraven in die Marke Babbel,
vermittelt ein gutes Gefihl und weckt Interesse

$& Knapp ein Drittel der Befragten erwagen, die
kostenpflichtige Babbel-App zu downloaden

Quelle: Kampagnenbegleitende Werbewirkungsstudie Babbel - TELE 5 | Mai-Juni 2019 | DCORE



. e —Si\a
Studiendesign e

Analyse der Werbewirkung des Babbel-Sponsorings der Spielfilmreihe

Untersuchungsgegenstand  c o it geill" vom 20.05.2019 bis 26.05.2019 bei TELE 5.

Datenerhebung Stationare und mobile Befragung im Online-Access-Panel
Feldohase Nullmessung:  08.05.2019 bis 14.05.2019
P Testmessung:  27.05.2019 bis 29.05.2019

Zuschauer des abendlichen TELE 5-Programms im Alter von 20-59
Jahren

Zielgruppe * Nullmessung: ohpe Kontakt zur Spie!filmrgihe
* Testmessung: mit Kontakt zur Spielfilmreihe
Null- und Testmessung sind strukturgleich nach Geschlecht und Alter der
Zuschauer der Spielfilmreihe ,Europa ist geil!" gewichtet
Nullmessung: n =215

Fallzahlen Testmessung: n =204

Fragebogenlange ca. 5min (Nullmessung) bzw. 8min (Testmessung)

Institut DCORE GmbH, Minchen
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Der Anteil der Befragten mit Kontakt zum jeweiligen Spielfilm variiert z.T. stark Uber die Wochentage und Uhrzeiten.

MO DI Ml DO

ANEONLO BANDERAS

Werbekontakt
(Kombi-Trailer)

Jackie
Broway,

FR

Werbekontakt
(Sponsoring)

Kein Werbekontakt
nur mit abgefragt)
. <) &

. _uann
IST GEIL!

SA

SO

SRRl UENE)

20:15

00:15

Basis: Testmessung n = 204. Fragen: |. Haben Sie einen oder mehrere der folgenden Spielfilme in der letzten Woche auf TELE 5 gesehen?

Quelle: Kampagnenbegleitende Werbewirkungsstudie Babbel - TELE 5 | Mai-Juni 2019



Gestaltung des e

Sponsoring-Miotivs

Sponsoring-Clips (Lange:
7 Sekunden) vor und nach
jedem Spielfilm (MI-SO)
sowie nach jeder
Werbepause.
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Quelle: Kampagnenbegleitende Werbewirkungsstudie Babbel - TELE 5 | Mai-Juni 2019 | DCORE



Passung Sponsoring
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Die Marke Babbel passt den Befragten zufolge ,gut" oder sogar ,sehr gut" zur Spielfilmreihe ,Europa ist geil!" auf TELE 5.

Sehr gut %% Gut drei Viertel der

Zuschauer geben an, dass die
Marke Babbel als Sponsoring-
Partner zur Filmreihe ,,Europa
ist geil!" auf TELE 5 passen
wirde.

%€ Knapp ein Drittel aller
Befragten ist sogar der
Meinung, Babbel passe ,sehr
gut” zur Spielfilmreihe.

$& Besonders jiingere und
themeninteressierte Befragte
= schatzen die Passung des

Uberhaupt nicht gut e Sponsorings als positiv ein.

[,.sehr gut" + ,gut"] 20-39 Jahre: 86%

Weill nicht: [,,sehr gut" + ,gut”] Themeninteresse: 84%

Basis: Testmessung n = 204. / Fragen: |. Wie gut passt lhrer Meinung nach die Marke Babbel zur Spielfilmreihe ,,Europa ist geil*?

Quelle: Kampagnenbegleitende Werbewirkungsstudie Babbel - TELE 5 | Mai-Juni 2019 | DCORE
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Markenbekanntheit steigt an

Die gestUtzte Bekanntheit der Marke Babbel ist unter den TELE 5-Zuschauern nach der Kampagne hoher als zuvor.

Markenbekanntheit Relevant Set
+Babbe Upli
+ 8%
91% /

h% .

1%

68%

Basis: Markenbekanntheit: Nullmessung n = 215; Testmessung n = 204. Relevant Set (Kenner mindestens einer Marke): Nullmessung n = 195; Testmessung n = 200
Fragen: |. Welche der folgenden Anbieter von E-Learning-Plattformen zum Sprachen lernen kennen Sie, und sei es nur dem Namen nach? / II. Stellen Sie sich vor,
Sie mochten in der nachsten Zeit eine oder mehrere Sprachen online lernen. Welche der folgenden Anbieter kimen dann fiir Sie in Frage?

Quelle: Kampagnenbegleitende Werbewirkungsstudie Babbel - TELE 5 | Mai-Juni 2019 | DCORE
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Sympathie & Assoziationen See

Babbel weist nach der Werbekampagne héhere Sympathiewerte auf als zuvor und steht fur leichtes, schnelles und mobiles Lernen.

Sympathie Marke Babbel: Markenassoziation Babbel (offene Nennungen):

0%
online, mobil, @ (konkrete) @

App, Internet Sprachen

16%
Lernen leicht, einfach lernen
EE sehr sympathisch o
. . 8/°
Em sympathisch innovatiyv,

6%
witzig, lustig
modern
m = weniger sympathisch
Uberhaupt nicht sympathisch @
weilt nicht verstandlich Vielfalt
flexibel

Basis: Sympathie (Babbel-Kenner): Nullmessung n = 181; Testmessung n = 185. / Assoziation (Gesamt): Nullmessung n = 215; Testmessung n = 204,

Fragen: |. Wie sympathisch ist lhnen Babbel? Il. Wenn Sie an Babbel denken, was verbinden Sie mit dem Anbieter? Nennen Sie bis zu 5 Schlagwdrter/Assoziationen, die Ilhnen
spontan in den Kopf kommen.

Quelle: Kampagnenbegleitende Werbewirkungsstudie Babbel - TELE 5 | Mai-Juni 2019 | DCORE
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Aktivierung e

Die Mehrheit der Befragten gibt an, sich in Zukunft naher mit Babbel beschaftigen zu wollen oder Babbel weiterzuempfehlen.

B1=stimme vollundganzzu B2 Top2Box
[stimme voll und ganz zu, 2]

lch werde Babbel kinftig/weiterhin beim

[
Sprachenlernen in Betracht ziehen. 69%

%@ Mehr als die Halfte der
Befragten planen,
zumindest die

lch werde Babbel meinen Freunden und Bekannten _ 65%
kostenlose Demo-App zu empfehlen. °

downloaden.
a8 Knapp ein Drittel zieht Ich werde mir eine kostenlose Demaversion der 54%
in Bet ht di Babbel-App downloaden.
sogar In betracnt, die

kOStenpﬂIChtlge App zu lch habe vor demnachst die Website von Babbel zu

nutzen. besuchen. 53%
%€ Die Aktivierung ist Uber
alle Items hinweg stark Ich habe vor mich in nichster Zeit weiter Uber Babbel

[+
zu informieren. 50%

abhangig vom

Themeninteresse der oo e o et Babbon )
ch werde mir die kostenpflichtige Babbel-App,
Befragten. downloaden. 1%

Basis: Testmessung n = 204.
Fragen: |. Wenn Sie nun nochmal an die Werbung von Babbel denken, wie wahrscheinlich ist es, dass Sie Folgendes tun werden?
Quelle: Kampagnenbegleitende Werbewirkungsstudie Babbel - TELE 5 | Mai-Juni 2019 | DCORE s







