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GroRRes Gewinnspiel zum funften Geburtstag des Netto-Kundenmagazins

Netto-Kunde aus Wirzburg gewinnt nagelneuen Smart fortwo coupé

o Fototermin: Gewinnlbergabe am Donnerstag, 06. Dezember 2018, um 14 Uhr in der
Netto-Filiale Max-Mengeringhausen-Str. 22, 97084 Wirzburg

e Das grofRe Los: Gold-Leser erhalt Hauptgewinn Smart fortwo coupé

Maxhutte-Haidhof / Wirzburg, im Dezember 2018. Es héatte nicht besser fir ihn laufen
konnen: Ein Netto-Kunde und Gold-Leser beantwortet eine Gewinnspielfrage richtig
und hat grofRes Gliick — nun wartet der Hauptgewinn, ein nagelneuer Smart fortwo cou-
pé, auf ihn. Die Ubergabe des Autos findet am Donnerstag, 06. Dezember 2018, um 14
Uhr in der Netto-Filiale in der Max-Mengeringhausen-Str. 22, in 97084 Wirzburg statt.

Anlasslich des fiinften Geburtstages des Netto-Kundenmagazins Gold, veranstaltete Netto
Marken-Discount ein grof3es Gewinnspiel fur alle Gold-Leser. Seit 60 Monaten Uberrascht die
Gold seine Leser mit modischen Looks, tollen Reise-Destinationen und vielen leckeren Rezep-
ten. Um an dem Gewinnspiel teilzunehmen, musste nur eine Frage richtig beantwortet und
online eingetippt werden. Neben dem Hauptgewinn hatten Teilnehmer — mit ein bisschen
Gliick — die Chance auf 10x 100.000 DeutschlandCard Zusatzpunkte.

Dabei hat Netto dieses Jahr gleich doppelten Grund zur Freude. Neben dem flinften Geburts-
tag der Gold feiert der Lebensmittelh&ndler auch das 90-jahrige Unternehmensjubildum. Was
1928 im bayerischen Regensburg begann, gehért heute mit rund 4.200 Filialen und rund
75.150 Mitarbeitern bundesweit zur TOP 3 im deutschen Discount-Segment im Lebensmitte-

leinzelhandel.

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehdrt mit rund 4.200 Filialen, rund 75.150 Mitarbeitern, wéchentlich 21 Millionen Kunden
und einem Umsatz von 13,1 Milliarden Euro zu den fithrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbran-
che. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-Discount Uber
die grof3te Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen Deutschland-
Card profitieren Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm.

Die Ubernahme von Verantwortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen
auf vier Schwerpunkte: Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und
Lieferanten, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeits-
aspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Forderung des nachhaltigeren
Eigenmarkensortiments arbeitet Netto aulerdem entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen 6kolo-
gischen FufRabdruck weiter zu reduzieren. Im Rahmen seines nachhaltigen Engagements unterstitzt Netto zum
Beispiel auch die Spendeninitiative ,Deutschland rundet auf‘. Mit iber 4.900 Auszubildenden zahlt das Unterneh-
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men zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fiihrungspositio-
nen bevorzugt mit engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.
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