Zuschauer ab 3 Jahren, BRD gesamt, Fernsehpanel (D)
Sonntag, 22.09.02
Millionen und Marktanteile in %
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BRD gesamt BRD-West BRD-Ost B.-Wirttemberg
Sender Titel Beginn Dauer | Mio ] MAIn% | Mio| MAin% | Mio|] MAin% | Mio | MAin %
ARD Das Erste - Wahl 2002 16:59:07| 2:48:44| 5,53 21,2| 4,67 23,1 0,87 14,7 0,67 25,1
ARD Berliner Runde 20:19:38| 0:40:57| 7,61 21,4| 6,55 23,6/ 1,06 13,6/ 1,04 26,6
ARD TAGESTHEMEN EXTRA 21:32:59| 0:39:16] 4,61 14,2| 4,04 15,9/ 0,58 8,2| 0,60 16,1
ARD SABINE CHRISTIANSEN 22:12:15| 1:01:41| 5,10 23,2| 4,35 24,7| 0,75 16,9/ 0,67 25,3
ZDF Bundestagswahl 2002 16:44:56| 3:31:03| 5,23 18,8| 4,39 20,4| 0,84 13,4| 0,57 19,4
ZDF ZDF/ARD Berliner Runde 20:19:52| 0:40:42| 4,34 12,2| 3,63 13,1f 0,72 9,1 0,53 13,5
RTL WAHL 2002 - DIE ENTSCHEIDUNG 17:54:31| 0:41:07] 2,57 9,8| 1,87 9,2| 0,70 11,9/ 0,23 8,9
RTL RTL AKTUELL SPEZIAL - WAHL 2002 18:45:20| 0:43:38| 3,78 12,4| 2,74 11,6/ 1,04 15,5/ 0,35 10,9
RTL WAHL 2002 - SIEGER UND VERLIERER 19:33:42| 0:28:07| 3,26 9,9 2,39 9,3| 0,87 12,0] 0,31 8,7
RTL RTL NEWS - WAHL 2002 20:46:24| 0:02:45| 6,45 18,1| 4,89 17,6/ 1,55 20,0 0,52 13,1
RTL RTL NEWS - WAHL 2002 21:23:45| 0:02:27| 5,54 15,8/ 4,23 15,3 1,31 17,5/ 0,53 13,3
RTL SPIEGEL TV SPEZIAL 21:59:04| 0:35:43| 2,60 9,4| 1,95 9,0| 0,64 11,1 0,35 10,7
RTL RTL-NACHTJOURNAL SPEZIAL - WAHL 2002 22:41:45| 0:29:16] 1,49 8,01 1,13 7,5| 0,36 9,9 0,18 7,9
SAT.1 [Wahl 2002 Folge 2 17:47:38] 0:33:12| 0,81 3,2| 0,62 3,2] 0,19 3,3 0,08 3,3
SAT.1 |RAN - SAT.1-BUNDESLIGA Folge 139 18:57:58| 0:59:20| 2,67 8,3] 1,96 7,8/ 0,70 9,9] 0,22 6,3
SAT.1 |Wahl 2002 Folge 3 22:13:24| 0:32:38| 1,85 7,4| 1,47 7,4| 0,38 7,5 0,22 7,3

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung/PC#TV/Media Control
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Bayern Berlin Brandenburg Bremen Hamburg Hessen M.-Vorpomme Niedersachsen NRW
Mio | MAin% | Mio| MAin% | Mio ] MAin% | Mio| MAin% | Mio | MAin% | Mio | MAin % Mio MA in % Mio | MAin% | Mio | MAin %
0,84 24,5| 0,25 20,2| 0,15 15,7| 0,05 23,3/ 0,16 31,9| 0,40 21,4 0,06 8,6| 0,66 26,1 1,17 20,1
1,11 22,9 0,25 16,9| 0,15 11,6/ 0,05 18,4| 0,22 30,7| 0,55 21,9 0,09 9,2| 0,90 25,0/ 1,69 22,0
0,59 13,9| 0,17 11,7| 0,10 8,0| 0,04 13,8| 0,16 24,0/ 0,38 16,2 0,06 6,9| 0,54 17,3| 1,07 15,2
0,63 22,0{ 0,20 20,7] 0,14 18,4/ 0,03 17,3/ 0,14 27,3| 0,39 24,3 0,06 11,4| 0,72 33,00 1,14 22,7
0,68 18,4| 0,23 18,0/ 0,11 10,7| 0,04 17,0| 0,10 18,6/ 0,49 25,0 0,09 12,4| 0,59 219| 1,25 20,4
0,55 11,4| 0,17 11,6/ 0,09 6,8| 0,03 12,0/ 0,08 10,4| 0,35 13,8 0,11 12,2| 0,55 15,3| 0,98 12,7
0,16 4,8/ 0,14 11,2| 0,12 11,9 0,03 12,1] 0,04 8,8| 0,11 5,6 0,10 14,8| 0,24 9,9] 0,68 11,5
0,29 7,1] 0,15 11,1 0,20 18,4| 0,04 13,9| 0,05 8,9| 0,18 8,3 0,15 19,6/ 0,37 12,5/ 0,88 13,2
0,25 5,8| 0,14 9,9| 0,14 12,1 0,02 8,5| 0,06 9,1] 0,12 5,0 0,11 12,6/ 0,33 10,0 0,77 10,7
0,66 13,7| 0,43 29,0/ 0,31 24,7| 0,06 21,7| 0,13 17,5/ 0,43 16,9 0,16 17,1 0,78 219| 153 19,8
0,59 12,3| 0,35 23,5/ 0,26 19,6/ 0,06 22,0/ 0,14 19,4| 0,33 13,4 0,13 15,2| 0,41 12,1 1,46 19,0
0,26 7,3/ 0,17 14,11 0,12 11,7 0,02 8,2| 0,04 6,2| 0,15 7,1 0,06 8,8| 0,17 6,4 0,66 10,9
0,13 5,1] 0,10 12,0| 0,06 9,1] 0,01 5,8| 0,03 5,8| 0,08 5,7 0,03 7,4] 0,11 5,6/ 0,44 10,0
0,12 3,7] 0,04 3,6] 0,03 3,2| 0,01 4,5| 0,02 4,8| 0,05 3,0 0,03 4,0| 0,07 2,8| 0,17 3,0
0,32 7,7] 0,07 5,2] 0,07 6,1] 0,05 17,1] 0,04 6,7] 0,15 6,5 0,11 13,3| 0,27 8,5/ 0,61 8,7
0,35 10,8| 0,10 8,7| 0,05 6,3| 0,02 10,6/ 0,03 6,0/ 0,10 5,3 0,04 6,9] 0,15 6,3] 0,39 6,9

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung/PC#TV/Media Control



Rheinland-Pfalz Saarland Sachsen S.-Anhalt Schl.-Holstein Thiringen

Mio | MAin% | Mio | MAin% | Mio] MAiIn% | Mio] MAin% | Mio| MAin% | Mio|] MAin %
0,30 23,0/ 0,05 16,2| 0,24 15,7| 0,15 13,5| 0,22 24,91 0,16 16,1
0,44 25,2| 0,08 19,2| 0,39 17,2| 0,16 10,8| 0,27 22,4| 0,22 18,1
0,27 16,0| 0,06 15,5/ 0,12 6,0| 0,12 9,0] 0,22 20,8/ 0,12 11,1
0,27 24,4 0,07 23,3| 0,21 17,0{ 0,15 18,0 0,17 27,01 0,11 16,7
0,32 23,3| 0,06 17,2] 0,24 14,3| 0,15 13,0 0,17 18,2| 0,13 13,0
0,27 15,7| 0,04 8,9] 0,20 8,7 0,13 8,8| 0,17 13,7| 0,10 8,3
0,12 9,5/ 0,03 11,2| 0,18 11,7{ 0,12 10,7| 0,16 17,4/ 0,11 10,2
0,24 15,1| 0,07 18,0{ 0,30 16,5/ 0,14 12,3 0,18 17,1| 0,17 14,9
0,26 15,1| 0,05 13,4| 0,27 13,4/ 0,11 8,2| 0,15 12,7| 0,16 13,7
0,22 12,8| 0,09 21,3| 0,39 17,1 0,33 22,6| 0,24 19,1 0,16 13,7
0,24 13,3| 0,08 20,3| 0,32 15,4| 0,25 18,0 0,18 15,1 0,19 16,0
0,10 7,2| 0,04 10,2| 0,18 11,0| 0,07 6,5/ 0,09 10,4| 0,13 14,7
0,07 7,1] 0,02 6,1] 0,11 10,1]| 0,04 6,2| 0,05 10,2| 0,06 12,2
0,04 3,6/ 0,01 2,7] 0,05 3,3] 0,03 3,2| 0,02 1,9/ 0,04 3,6
0,13 7,8| 0,03 7,0] 0,21 10,7| 0,13 10,5| 0,09 7,71 0,16 13,0
0,08 6,3| 0,02 5,6/ 0,08 5,6/ 0,10 10,5/ 0,07 9,7] 0,05 6,4

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung/PC#TV/Media Control
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