
Europäische Zulieferer hängen noch immer stark von ihren Heimatmärkten ab

Regionalumsätze der 100 Top-Zulieferer 
In Prozent (2007)
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Umsätze von OEMs und Zulieferern in China
In Milliarden US-Dollar

Zunehmender Wettbewerb aus neuen Märkten

CAGR
2000-2007
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¹ Prognose
Quelle: China Automotive Industry Research, China Automotive Industry Year Book, Oliver Wyman-Analyse
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Lokales Marktverständnis am Beispiel Indien

Unterschiede Indien und Deutschland
In Prozent der gesamten Pkw-Produktion (2002 bis 2007)

Indien Deutschland
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Erfolgsfaktor Gesamtkostenansatz für neue Produktionsstätten

Ergebnissteigerungspotenziale und Gegeneffekte 
In Prozent (beispielhaft)

Nettoeffekt

Mehrumsatz
Neue Märkte
Wettbewerbsfähigkeit

Materialkosten / 
Zukaufteile

Neue Zulieferer
Qualität
Know-how-Schutz

Lohnkosteneffekt
Niedrigere
Stundenlöhne
Höhere 

Logistikkosten
Lieferkette
Kundennähe (OEMs)

Infrastrukturkosten
Auslastung
Zusatzinvestitionen
Verwaltung

Produktivitätsverlust
Qualität
Produktmix
Prozesse 
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Höhere 
Jahresarbeitszeit
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