
MARKEN SIND WERTSCHÖPFUNGSMOTOR

Frage: Bitte geben Sie an, welche allgemeine Bedeutung die Marke für den Erfolg Ihres
Unternehmens hat.

LEBENSMITTEL ZEITUNG GRAFIKQUELLE: LEBENSMITTEL ZEITUNG/BRANDRATING

Markenwertschöpfung

sehr hoch hoch

12 45 

80  

46  

HandelHersteller

Ø markeninduzierter
Preisvorteil ggü.
Wettbewerb 

16 %

Ø markeninduzierter
Anteil des Absatzes 51 %

Markenwertschöpfung

Ø markeninduzierter
Preisvorteil ggü.
Wettbewerb 

10 %

Ø markeninduzierter
Anteil des Absatzes
 

31 %

Abfrage auf einer 4er Skala - sehr hoch bis sehr gering, Angaben in Prozent 

92 91


