Biirgernahe

100

80

60

40

20

-100

Burgernahe offentlicher Einrichtungen

82,7
| 75,5 72 8
64,6 59,4 58,3
| 49,5
} 45,1
39,8 1118 40,5
1 34,5 30,9 30,4 .
’ 22,2
105 9 6.9 5.4 10,6
| , , | , _m =m = B
5 T S 2 e 2 oz 2 2
5 3L S 2 2 2 2 £ 2 g
1 = 5 a 5 m© £ m© G T =
4 v ) 3 o = = 2 =
E O o ] 3 @ g
=} = o > >
i 72 Ihg o 53 o % 2
© e E - = o
= o = = —
=] =1 =1 iy} 3
] 256 g & -
5 5 27 24 24
—k -

sag |Za zu

Deutschlands Markt-
und Sozialforschung

Anonym v/
Datengeschiitzt v/

Kein Verkauf /

200

Soll
. (st
== Erfillungsgrad in %

100

Erfilllungsgrad



3

Verbraucherndhe

co
o

h
o

Y
o

oy
o

Verbrauchernahe Medien

41,6 43,5

Zeitschriften

50,5 51,2

Radiosender Suchmaschinen Social Media™™Zeitungen..__TV-Sender
F

34,9 34

97

59,6

27,9 26,5

95I
A

53,2

45,7
l 39,7
89 87 l

sag E’a zu

Deutschlands Markt-
und Sozialforschung

Anonym v/
Datengeschiitzt v/

Kein Verkauf

Soll

. st

=== Erfullungsgrad in %

100

Erfiilllungsgrad



