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Unternehmenskommunikation der MOL Group gewinnt mehrere Preise bei den
»Hipnozis“ und Communicator Awards

P Die Unternehmenskommunikation der MOL Group ist fiir ihre UPPP-Kampagne bei den ,,Hipnozis“ und
Communicator Awards mit mehreren Preisen ausgezeichnet worden.

P, Hipnozis“ ist ein Kreativ-Wettbewerb und der offizielle Partner der internationalen Epica Awards.

P Die Communicator Awards sind ein fithrender internationaler Marketing- und
Kommunikationswettbewerb.

Budapest, 12. Mai 2015 — Die MOL Group, ein fithrendes internationales Unternehmen im Bereich Ol & Gas, ist fiir
die Kommunikation im Zusammenhang mit ihrem internationalen Programm zur Talentférderung (UPPP)
ausgezeichnet worden. Bei den ,Hipnozis“ Awards hat die Unternehmenskommunikation der MOL Group in den
Kategorien ,Event” und , Teaser Video” den ersten Platz belegt. Zudem wurde die 360° Kommunikationskampagne
zur E&P Talentforderung mit dem Communicator Award in der Kategorie ,Marketing Effectiveness - Integrated
Campaign“ ausgezeichnet.

,Unser Team ist sehr stolz darauf, fiir unsere Kommunikation rund um das UPPP-Programm ein derart grof3artiges
internationales Feedback zu erhalten. Die Auszeichnungen zeigen, dass wir (iber unsere Kommunikationskampagnen
Studenten sehr erfolgreich ansprechen kénnen. Die MOL Group wird sich auch in Zukunft so positionieren, dass Top-
Talente, die gerne zur MOL Group gehéren méchten, in unserem Unternehmen ihre eigene Entwicklung vorantreiben
kénnen”, so Dominic Kofner, Vice President Corporate Communications der MOL Group. , Mit unserem Programm
schaffen wir erstklassige Bedingungen, damit Studenten ihre Karriere erfolgreich starten kénnen.”

Beide Awards konnen auf eine Uberzeugende Erfolgsbilanz verweisen und wiirdigen integrierte Kampagnen und
gelungene PR-MaRnahmen. Fiir den Hipnozis Award ist die Kreativitat das Schlisselkriterium. Die Communicator
Awards zdhlen zu den prestigetrachtigsten internationalen Preisen fir groRartige Ideen im Bereich Marketing und
Kommunikation. Jahrlich gehen mehr als 6.000 Wettbewerbsbeitrage ein. Unter dem Motto: ,Enter if you Dare!”
war die MOL Group auf der Suche nach den besten Studenten der Erd6l- und Erdgastechnik fir die
Unternehmensbereiche Exploration, Forderung und Produktion. Dabei gelang es der MOL Group nahezu 3.000
Studenten von 27 ausgewdhlten Universitdten in 14 Landern durch Direktansprache an den Hochschulen, Online
Marketing und PR-Aktivitdten wie Speed Interviews mit Studenten, Webinare und eine Redaktionstour einzubinden.

Die Unternehmenskommunikation der MOL Group wurde fiir die PR-MalRnahmen rund um das UPPP-Programm in
Deutschland zudem mit dem Stevie Award 2015 ausgezeichnet. Die Stevie Awards wiirdigen Organisationen aller Art
und zeichnen aullerordentliche Leistungen rund um die globale Arbeitswelt aus.

Ndhere Informationen zur UPPP-Kampagne finden Sie hier: www.uppp.info, www.uppp.info/enterifyoudare,
www.facebook.com/moluppp

Uber die Hipnozis Awards

Hipnozis ist ein seit 20 Jahren bestehender Kreativ-Wettbewerb der Werbebranche. Als offizieller Partner der internationalen Epica
Awards steht Hipnozis auf der M-Liste. Alle Gewinner-Projekte generieren Punkte flr die Agentur, die zur internationalen Anerkennung
beitragen. In diesem Jahr war Mark Tungate — Content Director der Epica Awards — Prasident der internationalen Jury. Die wichtigsten
Kriterien fur die Jury waren die Kreativitat der Idee sowie die Originalitdt und die Qualitdt der Umsetzung/Realisierung.

Uber die Communicator Awards
Die Communicator Awards zdhlen zu den prestigetrdchtigsten internationalen Preisen flir groRartige Ideen im Bereich Marketing und
Kommunikation. Bei den vor 20 Jahren ins Leben gerufenen Communicator Awards gehen jahrlich Gber 6.000 Beitrage von


https://www.youtube.com/watch?v=h0HGSjneCSE&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=5r42eLzhHeM
http://www.uppp.info/
file://fp/agentur/Kunden/MOL%20Group/UPPP%20Programm%20campaign/01_Basis/06_LÃ¤nder/05_Press%20releases/01_UPPP%20PM/Final/www.uppp.info/enterifyoudare
http://www.facebook.com/moluppp
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Unternehmen und Agenturen aller GréBenordnungen ein, was den Wettbewerb zu einem der groRten weltweit macht. Im 21. Jahr des
Bestehens wurden auch die Marketing-Kategorien Mobile, Audio und New Cause mit aufgenommen, was die Communicator Awards in
diesem Jahr noch groRer und besser gemacht hat.

Uber MOL Group

MOL Group ist ein integriertes, unabhingiges und internationales Ol- und Erdgasunternehmen mit Hauptsitz in Budapest, Ungarn. Die
Unternehmensgruppe ist in Gber 40 Landern vertreten und beschaftigt weltweit knapp 29.000 Mitarbeiter. Die Aktivitdten in der
Exploration und Produktion beruhen auf iber 75 Jahren Erfahrung im Bereich der Kohlenwasserstoffe. Aktuell wird in acht Landern
produziert und in 13 Landern findet Exploration statt. Die Gruppe betreibt vier Raffinerien und zwei petrochemische Fabrikanlagen im
ganzheitlichen Supply-Chain-Management in Ungarn, der Slowakei und Kroatien. Die MOL Group besitzt ein Netzwerk von tber 1.700
Tankstellen in elf Léndern in Zentral- und Stidosteuropa.
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