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sexy     macht  

Was PR-Videos 

Behalte immer Dein Ziel im Auge
Setz‘ Dir ein einziges übergeordnetes Ziel. 

Stimme die gesamte Produktion darauf ab. 

Übertreib‘s nicht
mit dem Branding

Zu viele Logos und zwanghaftes 
Corporate Design schrecken ab.

Bleibe unter zwei Minuten
Journalisten senden 1:20 Min.

 Länger schaut auch bei PR-Videos meist keiner zu.

Locke mit 
Vorschau-

bildern

Ziehe die Zuschauer 
mit spannenden Stills

 ins Video rein.

Investiere in den Opener
Hole Deine Zielgruppe in den ersten Sekunden ab. 

Sonst ist sie sofort wieder weg.

Lass‘ den richtigen 
Sprecher ran
Ob jung oder alt, männlich 

oder weiblich: Die Stimme muss
zum Video passen.

Animiere zum
Klicken
Denk‘ an Links, damit 
sich die Zuschauer länger
mit Deinen Botschaften 
beschäftigen.

Analysiere Deine ZuschauerWo steigen sie aus? Wann gucken sie zu?Woher kommen sie?

Setze die richtigen Keywords
Ohne passende Schlagworte bleibt Dein Video

für Google und YouTube unsichtbar.

Beantworte 
Kommentare 
und sichte die 
Bewertungen.
Ohne Dialog bleibt 
Ihr Euch ewig fremd.

Sprich mit 

Deinen Nutzern


