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comScore Veréffentlicht die Erste Umfassende Ubersicht Uber die Online-Aktivitaten in
Ganz Europa

04.06.2007 - 12:37 Uhr, comScore Networks

London (ots/PRNewswi re) -

- In 13 von 16 der von conBScore beobachteten Lander erfreut sich
Googl e der grodssten Beliebtheit

- Briten und Schweden verbringen nmehr Zeit imlinternet als
US- Aner i kaner

- Briten sind die aktivsten Internetnutzer in Europa

conScore, eines der fihrenden Unternehmen in der Messung und
Auswertung digital er Medien, hat die erste unfassende Ubersicht Uber
die Internetaktivitaten in Europa veroffentlicht. Die conScore Wirld
Metrix-Studie zeigt, dass imApril 2007 pro Tag durchschnittlich 122
M I 1ionen Européer ab 15 Jahren online waren (114 MIlionen in den
USA) . Der durchschnittliche Européder verbrachte von zu Hause oder dem
Arbeitsplatz aus an 16,5 Tagen des Mbnats insgesant 24 Stunden im
Internet und rief 2.662 Wbseiten auf.

Di e conf5core-Studi e vergleicht die Internetnutzung in den 16
Landern mthilfe von Panel mnessungen und zei gt die | andesspezifischen
Unt erschi ede bei der Entwi cklung des Internets auf. Diese
ei nheitliche Ubersicht Uber die |Internetnutzung in Europa macht
Fol gendes deutli ch:

@tart.t1@@ -- Die N ederlande und di e skandi navi schen Lander besitzen den
grossten Prozentsatz der Internetnutzer in ihrer jeweiligen
Bevodl kerung, und zwar von 68 Prozent bis 83 Prozent.

-- Deutschland besitzt die grésste Anzahl an Internetnutzern: 32,6
M1 1ionen Menschen ab 15 Jahren.

-- Grosshritannien besitzt die aktivsten Internetnutzer: die hbéchste
-durchschnittliche Anzahl té&glicher Besucher des Internets (21,8
M11lionen), die grosste Anzahl an Tagen der Nutzung pro Monat (21 pro
Benut zer) und di e héchste durchschnittliche Nutzungsdauer pro Monat und
Nut zer (34,4 Stunden).

-- Durchschnittlich 16,5 Nutzungstage der europdi schen Nutzer pro
Monat. Di e Lander, deren Anzahl an Nutzungstagen unter dem européi schen
Durchschnitt liegt, sind Russland (durchschnittlich 11,4 Nutzungstage),
Csterreich (12,0), Italien (12,9), Irland (13,0), Portugal (13,4),
Norwegen (14,7), Danemark (14,7), Schweiz (15,1), Belgien (15,5) und
Fi nnl and (16, 4).

-- Der durchschnittliche schwedi sche Nutzer ruft mt 4.019 Seiten
pro Monat nmehr Seiten auf als in jedem anderen Land pro Monat aufgerufen
werden - 51 Prozent Uber dem europai schen Durchschnitt von 2.662 Seiten
pro Monat. @@nd@@

"Wr haben zum ersten Mal die Internetnutzung in den 16 Landern
detailliert abgebildet und damit aufschlussreiche Ergebnisse dieser
Vergleiche geliefert", erlautert Bob Ivins, Managing Director von
conScore Europe. "Sol che Vergleiche sind nur aufgrund der
Best andi gkeit der Befragtengruppen unserer Panels in den einzel nen
Landern ndglich."

Di e Studi e hat ausserdem gezei gt, dass sich Google in 13 der 16
Lander der grossten Beliebtheit erfreut, in den neisten Landern
gefol gt von Mcrosoft. Yahoo! bleibt fur ganz Europa auf demdritten
Pl at z der Beli ebt heitsskal a, obwohl Yahoo! nur in drei Landern -
Irland, Italien und Spanien - zu den drei beliebtesten Anbietern
gehort.

@start.t2@@ Auf schl issel ung der Internetnutzer in Europa und den USA, Alter 15+(i)
April 2007
Von zu Hause und der Arbeit aus
Quel l e: confScore World Metrix
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Dur ch- Dur ch-
schn. Dur ch- schn.
Nut zungs- schn. Sei t en-
Uni que Uni que t age St unden Aufrufe
Visitors Visitors pro pro Pro
pro pro Nut zer Nut zer Nut zer
I nt er net - Monat Tag Und Und und
nut zung(ii) (000) (000) Monat Monat Monat
Eur opa 40 % 221.463 121.774 16,5 24,1 2.662
Gsterreich 53 % 3.721 1. 485 12 16, 3 1. 906
Bel gi en 54 % 4.728 2. 447 15,5 20,6 2.399
Déanenar k 68 % 3. 045 1.493 14,7 22 3.058
Fi nnl and 65 % 2.818 1.544 16, 4 29,7 3.749
Fr ankr ei ch 51 % 25. 388 14. 531 17,2 26,1 2.768
Deut schl and 46 % 32.578  18.359 16,9 22,6 2. 807
Irland 42 % 1. 365 591 13 18,9 1.871
Italien 36 % 18. 086 7.783 12,9 17,7 1.862
Ni eder | ande 83 % 11. 292 7.350 19,5 27 3.131
Nor wegen 70 % 2.620 1.288 14,7 27,4 3.080
Por t ugal 44 % 3.882 1.731 13,4 23,3 2. 454
Russl and 11 % 13. 255 5. 048 11,4 13,3 1.695
Spani en 39 % 13. 628 8. 828 19,4 30,6 2.675
Schweden 70 % 5. 259 2.895 16,5 31,7 4.019
Schwei z 58 % 3. 666 1. 846 15,1 22,7 2.676
GB 62 % 31.150 21.767 21 34,4 3. 440
USA 66 % 156.697 114.472 21,9 31,4 2.826
Top 3-Websites
Basi erend auf
Uni que Visitors pro Monat
1 2 3
Eur opa Googl e M crosoft Yahoo!
Gsterreich Googl e M crosoft eBay
Bel gi en Googl e M crosoft Bel gaconta uppe
Danemar k Googl e M crosoft Lycos Europe- Wbsites
Fi nnl and Googl e M crosoft SANOVAWSOY
Frankrei ch Googl e M crosoft France Tel ecom
Deut schl and Googl e M crosoft eBay
Irland Googl e M crosoft Yahoo!
Italien Googl e M crosoft Yahoo!
Ni eder| ande Googl e M crosoft SANOVAWEOY
Nor wegen M crosoft Googl e Aftonbl adet Hierta
Por t ugal Googl e M crosoft Portugal Tel ecom
Russl and YANDEX. RU MAI L. RU Ranmbl er Medi a
Spani en Googl e M crosoft Yahoo!
Schweden M crosoft Googl e Aftonbl adetHi erta
Schwei z Googl e M crosoft Swi sscom
B Googl e M crosoft eBay
USA Yahoo! Ti me VAar ner Googl e
Net wor k
(i) ©Ohne Datenverkehr von 6ffentlichen Conputern, z. B. aus

I nternetcafes, und Zugriff von Handys oder PDAs.

Geschat ztes Alter der Nutzer 15+, aktiv innerhalb von 30 Tagen von
zu Hause oder der Arbeit aus, als Prozentsatz der Gesantbevdl kerung
ei nes Landes imAlter von 15+. @@nd@®

Uber conBcore conScore Inc. ist weltweit fihrend in der Messung
und Auswertung digital er Medien. Diese Fuhrungsstellung basiert auf
ei nem massi ven wel tweiten Querschnitt von Uber 2 MIIionen
Internetnutzern, die conScore erlaubt haben, ihr Verhalten in Bezug
auf Internetrecherchen und -transakti onen vertraulich
nachzuverfol gen, einschliesslich ihrer Online- und Ofline-Kaufe.
conScore-M tglieder nehnen ausserdem an Marktforschungsunfragen teil,
die i hre Verhal tenswei sen und Ansichten erfassen und untersuchen. Mt
sei ner urheberrechtlich geschutzten Technol ogi e m sst confScore, was
in einembreiten Spektrum von Verhal t enswei sen von Bel ang i st.
conScore Anal ysten wenden di eses profunde W ssen uUber Kunden und
Konkurrenten an, um Kunden bei der Entw ckl ung | ei stungsf ahi ger
Mar ketingstrategi en und -taktiken zu helfen, die ihre Gew nne

(i)

erhdhen. Weitere Informationen finden Sie unter ww. conscore.com
Wb site: http://ww. conscore. com
@@ nf bl k@@

Pr essekont akt :

Bob Ivins von conScore, +44-207-099-1761, bivins@onscore.com
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