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Dissel dorf (ots) - Sport nacht Spal, foérdert das
Konzentrationsvernbgen und ist gut fir die Figur. Das ist bekannt.
Die Zeiten, in denen junge Midchen und Frauen an bestimten Tagen auf
Sport verzichten nussten, sind dank o.b. |&angst vorbei. Konsequent
unterstitzt die Marke junge Frauen dabei, ihre persénlichen und
sportlichen Ziele zu erreichen. So sucht o.b. geneinsamnit dem
Jugendsender VI VA bereits zumzweiten Mal die besten Tanztal ente
Deut schl ands. Seit di esem Jahr engagiert sich o.b. zudemim
Beachvol | eybal I .

Lisa Mttenzwei vom Dresdner Sportclub (DSC 1898) und Anni
Schumacher vom TSG Boxber g/ Wi Bwasser profitieren von di esem
Engagenent: Seit 2007 wird das aussichtsrei che U20- Team exkl usiv von
0. b. gesponsert. Die beiden 19-Jahri gen kénnen bereits einige
sportliche Erfol ge vorwei sen: nationale Titel, beachtliche
Pl at zi erungen bei den Deut schen Beachvol | eybal | nei st erschaften und
der Weltneisterschaft i mvergangenen Jahr. Das junge Team das seit
Anfang 2007 genei nsam auftritt und ab August fur den DSC trainieren
wird, hat ein klares Ziel vor Augen: "Wr wollen eines der besten
deut schen Beachvol | eybal | t eams werden", sagt Lisa Mttenzwei.
Langfristiges Ziel ist Oympia 2012. o.b. unterstutzt Mttenzwei und
Schunmacher dabei, ihr Ziel zu erreichen. Ein exklusives Traini ngscanp
der international von o.b. gesponserten Beachvol |l eyballteans in
Kapst adt, Sidafrika, haben die Sportlerinnen bereits absolviert.

Die richtige Einstellung z&hlt

"Beachvol | eybal | ist sehr bewegungsintensiv und verlangt von den
Spi el eri nnen absol ute koérperliche Fitness. Insofern passt der Sport
gut zu o.b. SchlieBlich steht die Marke wi e kei ne andere fur das
korperliche Sel bst bewusstsein und di e Bewegungsfrei heit junger
Frauen", erldutert Marie Spriet, Product Manager der Marke. Doch
hi nter dem sportlichen Engagenent von o.b. steckt nmehr: Die richtige
Ei nstel | ung der Spielerinnen ist entscheidend fir ihren Erfolg - ohne
Teangei st, Ziel strebigkeit, eine hohe Mtivation und hartes Training
geht es nicht. "Dabei komt es o.b. nicht vorrangig auf sportliche
Hochst| ei stungen an. Vielnehr wollen wir junge Frauen dazu ernutigen,
i hre persoénlichen Ziele zu verwirklichen", so Marie Spriet.

Desi gnboxen nmit Beachvol | eybal | - Moti ven

Passend zum sportlichen Engagenent von o.b. gibt es seit Mi
Desi gnboxen mit Beachvol |l eybal | - Motiven i mHandel. Die praktischen
Duoboxen enthalten acht o.b. ProConfort Leichte Tage und acht o.b.
Nor mal und kosten ca. 2 Euro.

Mehr | nformati onen zum Beachvol | eybal | - Engagenent von o.b. gibt es
unter www. ob-online. de

Johnson & Johnson sponsert O ynpia

Da di e Themen Sport und Gesundheit nach Meinung von Johnson &
Johnson untrennbar zusammengehdren, hat sich der amerikani sche
Konzern 2006 zusanmen nit seinen international en Tochterunternehmen
als offizieller Sponsor fir Gesundheitsprodukte bei den A ynpi schen
Wnterspielen in Turin engagiert. Zudemw rd das Unternehnmen bei den
A ynpi schen Sommer spi el en und den Paral ynpics 2008 in Beijing als
Ofizieller Partner auftreten. Johnson & Johnson unterstitzt dariber
hi naus das Internationale O ynpische Konitee (1OK) und die Wrld
Anti - Dopi ng Agency (WADA).

Uber o.b.
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Der erste o.b.-Tanpon kam 1950 auf den Markt. o.b. - das Kirzel
steht fir "ohne Binde" - hat sich inzwi schen zu ei nem Synonym f ir
Tampons entwi ckelt. Die Marke steht seit ihrer G Undung fur
Auf kl arung rund um di e Thenen Pubertéat, Menstruation und
Erwachsenwerden: o.b. unterstitzt junge Madchen in ihrer Entw ckl ung
zu st arken, sel bstbewussten Personlichkeiten. Mt einem Anteil von
mehr als 76 Prozent fihrt o.b. den deutschen Tanponmarkt an. Jahrlich
werden hier rund 1,1 MIliarden o.b.-Tanpons verkauft. Seit 1974
gehoért die Marke zur Johnson & Johnson GrbH Das Unternehnmen ist die
deut sche Tochter des gl ei chnami gen gl obal en Konzerns. Mt rund
122.200 Mtarbeitern zahlt Johnson & Johnson zu den weltweit grofBten
Unt er nehnmen auf dem Gebiet Health Care. Innerhal b der drei
Geschaftsfel der Konsungiter, Pharma und Medi zi nt echni k setzte der
1886 gegrindete Konzern 2006 weltweit rund 53,3 MIliarden US-Doll ar
um | n Deutschland ist das Unternehnen i m Bereich Konsungiter mt 14
bekannten Marken vertreten, unter anderem o.b., bebe Young Care,
Neut r ogena, Penaten und Carefree.

Mehr zu Johnson & Johnson unter www.jnjgernmany.de Mehr zu o.b.
unter www. ob-online.de und ww.vonerwachsenwerden. de
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Unser Service fur Journalisten:

Si e haben Fragen zu o.b., benétigen zitierfahige Experten-Statenents
oder einen Interviewartner rund umdi e Themen Menstruation und
Tanpons? Wr helfen | hnen gerne weiter:

Johnson & Johnson- Pressebiiro
c/o Pl eon GrbH

Ani ka Brey/ Sandy Schi nk
Huschberger StraRe 6

40212 Dissel dor f

Tel .: 0211 9541-2120

Fax: 0211 551651

E- Mai | : pressebuero-jnj @l eon. com
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