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DFL intensiviert Auslandsaktivitéaten
Kooperation mit US-Profiliga MLS
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I m Rahnmen der strategi schen Entw cklung i hres Ausl andsgeschéafts
hat di e DFL Deutsche FuBball Liga GrbH ei n Kooperati onsabkomen mit
der Major League Soccer (M.S) abgeschl ossen. Ziel der Zusamenar beit
i st es, den aktuellen Aufschwung des FuBballs in den USA zu
unterstitzen und damt die Vermarktungsniglichkeiten der Bundesliga
mttel- und langfristig weiter zu verbessern. Di e Kooperation
bei nhal t et ei nen regel maRi gen Know how Transfer in allen w chtigen
Ber ei chen, darunter TV-Produktion, Rechte- und Lizenzvertrieb,

Mar keti ng und Mar ken- Konmuni kati on, Organi sation und Fi nanzen,
Ausbi | dung von Nachwuchsspi el ern sow e Stadi onbau. Darldber hinaus
sol | dber Freundschaftsspiele zwi schen Bundesliga- und MLS- Teans
gesprochen werden.

"Di e USA gehéren fir uns zu den strategi schen Ausl andsnérkten mt
Top-Prioritat. Soccer verzeichnet gerade bei einer jingeren,
kauf krafti gen Zi el gruppe hohe Wachstunsraten. Wr bauen heute mt
di eser Kooperation das Fundanent fuir di e Marktchancen von Morgen",
sagt Christian Seifert, Vorsitzender der DFL-Geschaftsfihrung. "D e
Partnerschaft ist ein groRBer Schritt fur die M.S. Wr sind uns
dar iber bewusst, dass die d obalisierung neue Herausforderungen fur
den FuBball bedeutet. Wr sind stolz, diese Beziehung zur Bundesliga
al s einer der weltbesten Ligen eingehen zu kénnen", erklart Don
Gar ber, Conmi ssioner der Major League Soccer.

Erste konkrete Felder fiur den "Best Practice"-Austausch haben die
Partner bereits definiert. "Wr konnen von der DFL unter anderemim
Berei ch TV-Produktion | ernen. Das beginnt bei einfacheren Fragen w e
Karer af ihrung und geht bis zur Konzeption von Highli ght-Sendungen”,
erlautert Garber, wahrend sich die DFL unter anderem fir die in den
USA héchsterfol grei che Event- O gani sati on und Mar kenf Ghrung
interessiert.

"Di e Kooperation nmit der M.S markiert einen neuen Meilenstein in
der Ausl andsvermarktung der DFL und steht beispielhaft fidr unseren
Weg ei nes systenati schen und nachhal ti gen international en
Mar kenauf baus", sagt Seifert. Eine aktuelle, von der DFL in Auftrag
gegebene Marktanal yse unterstrei cht das wachsende | nteresse an Soccer
in den USA: 50 MIIlionen US-Anerikaner (22,6 % der Gesantbevdl kerung)
interessieren sich fur FuBball. Soccer z&hlt bereits heute zu den
bel i ebtesten Sportarten in den Vereinigten Staaten und |iegt bereits
vor Eishockey (41 Mo. Interessierte).

Zentral es El ement far den international en Markenaufbau der
Bundesliga ist die TV-Prédsenz i mAusland. Ein wesentlicher
Bestandtei|l dabei ist das von der DFL sel bst produzierte TV-Magazin
"Goal!", das mittlerweile in rund 70 Landern ausgestrahlt wird.
"Unsere Strategie ist es, auf diese Wise das Thema Markenbi | dung
auch international zunehmend sel bst zu bestimen. Die riesige
Resonanz aus der ganzen Welt ist fir uns Bestéatigung und Ansporn, die
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Mar ke Bundesliga in den von uns definierten Kernmirkten weiter zu
positioni eren", sagt Tom Bender, DFL-Geschaftsfihrer Marketing und
Kormmuni kat i on.

I m Dezermber 2005 hatte die DFL die Auslandsrechte nicht erneut an
ei ne Ver mar kt ungsagent ur gegeben, sondern an die bwin Interactive
Entertai nnent AG die in Zusammenarbeit mt The Sportsman Media G oup
GrbH seither das internationale Geschaft betreibt. Seit Sai sonbeginn
konnten di e Ei nnahmen um rund 25 Prozent gesteigert und ein
territorialer Reichweitenzuwachs von 15 Prozent erzielt werden.

gez. Christian Pfennig
Pressesprecher

Frankfurt / Main, den 14. Marz 2007
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