Diese Meldung kann unter http://www.presseportal.de/pm/53731/915281/-the-avastar-neue-zeitung-von-bild-t-online-erscheint-erstmals-am-
21-dezember-2006-in-second-life abgerufen werden.

BILD.de

"The AvaStar": Neue Zeitung von Bild.T-Online erscheint erstmals
am 21. Dezember 2006 in "Second Life"

Anzeigensonderpreise zur Markteinfiihrung

14.12.2006 - 14:22 Uhr, BILD.de

Berlin (ots) - Europas groftes Entertai nment-Portal Bild.T-Online
startet am 21. Dezenber 2006 di e neue englischsprachi ge Zeitung "The
AvaStar". Der Titel erscheint wichentlich fir 150 Linden-Dollar (42
Cent) in der virtuellen Internet-Welt "Second Life". Zur Einfihrung
bietet Bild. T-Online Anzei genkunden attraktive Sonderkonditionen.

"The AvaStar" bietet den "Residents" auf rund 30 Seiten unfassende
I nformati onen Uber das Leben in der virtuellen Welt. Der Gofteil der
Leserschaft setzt sich aus jungeren Mannern und Frauen nmit ei nem
durchschnittlichen Alter von 32 Jahren zusanmen und ist hoch
gebil det. Die Ansprache ist direkt und enotional. "The AvaStar" wll
fiar die Leser ein Leitfaden sein und vor allem Neueinsteigern die
Orientierung in der "Second Life"-Urgebung erleichtern. Die Inhalte
sind klar strukturiert: News, Business, Celebrity & Gossip, Style &
Fashi on, Travel und Entertai nnent bil den den redaktionell en Rahnen
der Zeitung. Unfangreiche Serviceel emente runden das Angebot ab.

Zum Start bietet das Vernarktungs-Team von Bild. T-Online
attraktive Erstbucherrabatte. Der Vertrieb der Zeitung erfol gt uber
St raRenver kauf er, Verkaufskéasten sowi e Uber die Wbsite

www. t he-avastar.com Zum Start sind aul3erdem Pronotionteans in
"Second Life" unterwegs.

Gregor Stemml e, Vorstandsvorsitzender Bild.T-Online: "' The
AvaStar' ist das erste Massenmediumin 'Second Life', das nmit
pr of essi onel | em Background produziert wird. Auf Basis der
journalistischen und verl egerischen Erfahrung von Bild. T-Online und
Axel Springer wird ein Zeitungsformat fir eine breite Leserschaft
etabliert und gleichzeitig ein hochinteressantes Werbeunfeld fur
Anzei genkunden geschaffen."

"Second Life" ist eine eigene, dreidinmensionale Wlt imlnternet.
Unter wwv. secondlife.comsind aktuell fast zwei MI1ionen Ei nwohner
als virtuelle Figuren registriert und fihren per Mausklick ein Leben
wie in der wirklichen Welt: Sie arbeiten in Biros, gehen einkaufen,
fl ani eren Uber Boul evards und verfigen mt dem Li nden-Dol | ar uber
i hre ei gene Wahrung (270 Linden-Doll ar entsprechen einem US-Dol | ar).

Zahl rei che Unt ernehnen haben das Reich im Netz inzw schen
entdeckt, um Trends virtuell zu testen. Mt "Second Life" ist aber
vor allemeine WIlt entstanden, die die User anspricht: Der Markt
wachst gegenwdrti g nonatlich umrund 15 Prozent, die Mtgliederzahl
sogar um nehr als 20 Prozent.

Anzei genkont akt :
Marco Barei, Leiter Online Vermarktung Bild. T-Online
Tel: +49 (0)30 25 91-7 91 63
mar co. barei @ild.t-online.de
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