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Verband Deutscher Mineralbrunnen (VDM)

Deutsche Brunnen haben 2005 weniger Mineralwasser abgesetzt

09.01.2006 - 10:00 Uhr, Verband Deutscher Mineralbrunnen (VDM)

Bonn (ots) - - Querverweis: Gafik wird Uber obs versandt und ist unter
http://ww. presseportal .de/gal erie. htx?type=ogs abrufbar - - Anteil der kohl eséaurefreien
Wiasser weiter gestiegen - Kl assi scher Sprudel bleibt am beliebtesten Di e Deut schen

Brunnen haben 2005 weni ger M neral wasser abgesetzt als im Vorjahr. Mt ausschl aggebend fir den

Rickgang war der kihl e August, der den M neral wasser - Konsum ei nbrechen |ieR. Die Zahlen

des Ver bandes Deut scher M neral brunnen (VDM zeigen, dass die 226 Brunnenbetriebe im

ver gangenen Jahr drei Prozent weniger Mneral- undHeilwasser in den Handel brachten als

2004. Vor allem der Absatz des kl assi schen Sprudels nit viel Kohlensdure entwi ckelte

si chruckl &ufig. Zugenomren hat dagegen der Absatz von M neral wdssern ohne Kohl ensaure, die danmt

i hren Anteil am Markt auf 5,8 Prozent weiter erhdhten. M neral wasser blieb trotz des Rickgangs

das bel i ebtesteal kohol frei e Getrank der Deutschen. Der M neral wasser-Absatz war in der

ersten Jahreshal fte weitgehend konstant geblieben, so VDM Geschéaft sfihrer Wl fgang Stubbe.

Das schl echte Wetter im August habe di ese Entw cklung aber zunichtegemacht. Erhebliche

Ei nbuBen verzei chneten di e Brunnen bei mkohl ensdurehal ti gen M neral wasser, dessen Absatz 2005

um si eben Prozent zurlckgi ng. Der klassische Sprudel war mit einem Anteil von50,3 Prozent

dennoch weiterhin das beliebteste M neral wasser der Deutschen. Die M neral wasser nmit wenig

Kohl ensaure blieben mt einemunwesentlichen Rickgang um 0,1 Prozent nahezu unverandert.

I hr Marktanteil |ag bei 40,9 Prozent. Einen starken Zuwachs erzielten dieBrunnen bei den

kohl ensaur efrei en Wassern. Deren Absatz erhdhte sichum 14,4 Prozent. St ubbe: "Der anhal t ende

Trend zu kohl ensdurefrei en und kohl enséaur ear men Wassern halt an. Ein Gund |iegt darin, dass

di e Menschen i mer stéarker auf ihre Gesundheit und ihre Fitness achten. Gerade i m Fi t ness- und

Wl | nessberei ch hat sich Mneral wasser alsidealer Begleiter etabliert." Wachsenden

Zuspruch haben i m vergangenen Jahr die M neral wdsser mit Aronen erfahren, deren Absatz sich um

34 Prozent verbesserte. Mt 1,2 Prozent haben di ese Wasser allerdings nur einen geringen

Anteil am M ner al wassermar kt. Der Absatz der Heilwasser verringerte sich2005 um 15,2 Prozent.
Bei den M neral brunnen-Erfrischungsgetranken ging der Trend i mvergangenen Jahr ebenfalls hin

zu kohl ensdurefrei en Getrénken. Der Absatz der Sport-, Energie- und ACE-CGetréanke ohne Kohl enséure

nahm umrund si eben Prozent zu, die kohl ensaurehal tigen gi ngen dagegen umdrei Prozent zurick.

Zul egen konnten mit 1,9 Prozent die"M neral wasser plus Frucht"-CGetréanke und die M neral wasser -

Schor |l en. Rickl aufi ge Abséatze verzei chneten vor allem die zuckergesiRten Getranke auf Basis von

nat urli chem M neral wasser. |nsgesant nahm der Absatz der M neral brunnen-Erfrischungsgetrénke im

ver gangenen Jahr um3,1 Prozent ab. Fir die Ertragssituation der Branche waren im

ver gangenen Jahr zwei Entw ckl ungen wi chtig. Zum ei nen nahm 2005 der Absatz uber

di e Lebensmittel -Di scounter weiter zu. Fast 40 Prozent der M neral wasser wurden auf di esem g

verkauft, nahezu doppelt so viel wie zwei Jahrezuvor. Unter demdamit verbundenen

Preisverfall hat die gesanteBranche gelitten. Dass angesichts des Absatzrickgangs

der M ner al brunnen dennoch der Pro-Kopf-Verbrauch umO0,2 Liter auf 126,9Liter zulegte, |lag am

Uber proportional en Anstieg der inportiertenM neralwiasser. Sie verzeichneten ei nen Zuwachs um

rund 20 Prozent. Die zweite wi chtige Entwi cklung fir die Ertragssituation der Branche war

der unveréandert wachsende Kostendruck. Stubbe: "l nsbesondere stei gende Energie- und

Transport kosten machen eserforderlich, die Preise kritisch zu

anal ysieren." @@ nfbl k@ Pressekontakt: VDM - Verband Deutscher M neral brunnen e. V. Hei ke Bol Kk,

O fentlichkeitsarbeit Tel efon: (02 28) 95 99 00
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