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Vi deorecorders (PVR) stehen vor allemdieBildqualitat und die konfortable Handhabung i m

Vordergrund. So nennen 29 Prozent der Kaufinteressierten die hohere Qualitéat bei Bild undTon

und 22 Prozent das konfortabl e Auf nehmen und Archivieren vonFernsehsendungen als w chtigste

G unde fiur einen niglichen Kauf einesPVR Fast ebenso wichtig finden sie, dass bei einem

digital enFestplattenrecorder kei ne Vi deokassetten oder DVD nehr gebraucht werden (20%.
Dagegen hat die technische Miglichkeit deszeitversetzten Fernsehens (Tinme Shifting) und des

Uber spri ngens von Werbung (Ad Ski ppi ng) nur eine sehr geringe Bedeutung: Nur siebenbzw drei
Prozent nennen Tine Shifting und Ad Ski pping in der Medi ennut zungsst udi e Ti neBudget 12 des
ProSi ebenSat . 1- Ver mar kt er s SevenOne Media als Kaufmotiv. (s. Graphi k i m Anhang) Ti neBudget

untersucht seit 1999 zwei mal imJahr die Medi ennutzungder 14 bis 49-Jahrigen und liefert

auf grund des Hal bj ahr es- Rhyt hmus al s ei nzi ge Medi ennut zungsstudi e i n Deut schl and Hi nwei se

auf kurzfristige Trends und Veranderungen des Medi enkonsuns. Die Motive fir einen nbglichen
Kauf decken sich dabei fast vollsténdig nit den Aussagen der Befragten, die bereits

ei nen Fest pl attenrekorder besitzen. Auch die PVR-Nutzer schatzen vor allemdie einfache

Auf nahme- und Archi vi erungsfunktion eines PVR (36% . Wchtig sind i hnen dariber hinaus die

ei nfache Bedi enung und Progranm erung (18% . Die technische Option des

zeitverset zt en Fernsehens und des Uberspringens von Werbung interessieren die Nutzer mt

jeweils vier Prozent dagegen kaum (s. Graphi k i m Anhang) Di e Kaufnotive und tatséchlichen
Nut zungsvor | i eben von PVR-Besitzern spiegeln sich auch im Marketing der grofRenPVR-Hersteller

und des Handel s wi der. Sowohl bei den Verkaufsargunmenten der Hersteller w e Pioneer,

Panasoni c, JVC oder Sansung als auch bei den Handlern wie Media Markt oder Saturn spielenTine

Shifting und Ad Ski ppi ng nur eine sehr untergeordnete Rolle. DieUnternehnen orientieren sich

vi el mehr an den Verbrauchern und setzenin der Vermarktung vor allem auf Argumente w e das

Edi ti eren eigener Videos, die hohe Qualitéat bei Bild und Ton, Aufnahmekapazitéat, Schnelligkeit

und Konfort. Seit 1999 befragt das Forschungsinstitut Forsa i mAuftrag von SevenOne Medi a

zwei Mal jahrlich eine reprasentative Zahl vonDeutschen (seit 1999 insgesant 10.414 Personen)

imAlter zwi schen 14und 49 Jahren zu rel evanten Aspekten i hres Medi ennut zungsver hal t ens. Fur

di e aktuell e Erhebungswel | e Somrer 2005 wurden 1000 Personenbefragt. Erforscht wurde unter

anderem wel che Funktionen dieeinzel nen Medi engattungen fir di e Deutschen haben, wel che

Thenmen siein den Medien suchen und wel che i hnen wichtig oder weni ger wichtigsind. TineBudget

ist die einzige Studie in Deutschland, die das Medi ennutzungsverhalten der Deutschen im

Hal bj ahr es- Rhyt hnmus konti nui erlich nachzei chnet und danmit H nweise auf zukinftige

Trendsliefert. Ei ne Pressenel dung zur konpl etten Langzeitstudi e Ti neBudget 12erscheint am
21.11.2005. Die Studie kann kostenl os bestellt werdenunter:
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