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LadyCarOnline: Das Internet wird weiblich
Junge Frauen haben keine Scheu vor dem Medium

14.09.2005 - 15:50 Uhr, LadyCarOnline

Kéln (ots) - Inmer mehr Frauen gehen online: Fast die Hilfte der Internet-Nutzer in
Deut schl and i st weiblich. Doch wie sieht dietypische Surferin aus? Verschi edene
Unt er suchungen haben sich bereitsnit dem Thenma beschéftigt. Bei den unter 25-J&hrigen gibt es -
jenach Studie - keinen geschl echtsspezifischen Unterschied, oder dieFrauen |iegen bereits
in Fuhrung. In der Altersgruppe Mtte zwanzigbis Ende drei Rig Uberw egen zwar |eicht die
mannl i chen Surfer, aber die Frauen holen auf. Nur bei den &l teren Bevdl kerungskrei sen klaffendie
Zahl en ausei nander. So hat das Statistische Bundesant in einer aktuellen Veroffentlichung
festgestellt, dass imJahr 2004 bei den Uber 54-J&hrigen den imrerhin 30 Prozent ménnlichen
Nut zern nur 15Prozent Nutzerinnen gegenuber standen. Andrea Schmitz, Marketing Managerin
Deut schl and von | NEAS, beschaftigt sich intensiv nmit dem Thema Frauen im \W\b:
"Mt LadyCar Onl i ne haben wir Ende 2004 ei ne Kfz-Versicherung speziell fir Frauen konzipiert,
die ihre Policen ausschlielllich uber das Internet vertreibt. Zun&chst waren einige in der
Branche skeptisch, aber der Erfol g hat uns Recht gegeben: Frauen nutzen das Wb
i nzwi schen genauso zi el strebig wie Minner. Sie interessieren sich nicht nur fir Wbsites uber
Mode, Shopping oder Kultur, wie oft noch vermutet wird. Sie inform eren sich vielnehr gezielt
Uber Finanzdi enstl ei stungen undschlieBen auch Vertrage online ab." Es gi bt aber doch noch
ei nen kl einen Unterschied - zum ndest bei Kfz-Versicherungen. So hat das
Mar kt f or schungsi nstitut psychonom cs AG 1. 600 Fahrzeughal ter gefragt, ob sie denn wissten,
wel che Schéaden abgedeckt seien und wel che nicht. Das Ergebnis ist im"Kundennonitor Assekuranz
2005" nachzul esen: Manner geben sich bezlglich i hrer Konpetenz mt 77 Prozent deutlich
sel bst bewusster als Frauen (53 Prozent). Ein Test aufs Exenpel zeigt aber, dass das Eigenbild
auf beiden Seiten trigt. Wihrend Frauen zu zuruckhal tend antworten, Uberschatzen Manner ihr W ssen.

Andrea Schmitz: "Al's wir dieses Ergebnis gehdrt haben, waren wir zundchst natirlich anmisiert.

Bei genauerem H nsehen zeigt sichjedoch, dass Kfz-Policen offensichtlich hdufig Leistungen
bei nhal ten, di e der Versicherte gar nicht braucht. Wr haben dagegen Wert darauf gel egt, dass
unsere Kundi nnen nur fir die Leistungen bezahlen, diesie wirklich bendtigen, und dariber hinaus
alle wichtigenlnformationen unter ww.|adycaronline.de zu finden sind." LadyCar Onl i ne
LadyCarOnline ist eine Kfz-Versicherung speziell fir Frauen undseit Oktober 2004 in
Deut schl and vertreten. Autohalterinnen kdnnen i minternet eine ginstige Police online
abschl i eBen. Anbieter sind di el NEAS I nsurance Agency sowie Al G Europe S. A in
Frankfurt. @@ nfbl k@ Pressekont akt: Andrea Schmitz, |neas |nsurance Agency BV, Tel efon 0221-
4890470, E-Mail aschmtz@neas.com
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