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Studie zur Werberelevanz der 14- bis 49-Jahrigen im TV

24.08.2005 - 12:37 Uhr, SevenOne Media GmbH

Minchen (ots) - - Querverweis: Gafiken werdem Uber obs versandt und sind unter
http://ww. presseportal .de/gal erie. ht x?type=ogs abrufbar - Zi el gruppe der 14- bis 49-
Jéahrigen far TV-Werbung weiterhin rel evant / Ausrichtung gleicht hohes Durchschnittsalter

bei ARD und ZDF aus Die 14- bis 49-jahrigen Zuschauer bleiben auch in Zukunft

di e ent schei dende Kernzi el gruppe fir die Werbewirtschaft. Uber 80 Prozent aller TV-

Wer bekanpagnen richten sich nach ei ner Untersuchung des ProSi ebenSat . 1- Ver nmar kt ers SevenOne

Medi a an di ese (bergeordnete Zi el gruppe oder an verschi edene Teil -Zi el gruppen. Dabei hat

di e Konzentration auf die 14- bis 49-j&ahrigen Zuschauer bei der Werbepl anung vor allem eine

ent schei dende Funktion: Sie soll diestark Uberproportional e Fernsehnutzung der uber 50-j &hrigen
Zuschauer ausgl ei chen. Denn di e Zuschauer ab 50 Jahre sehen gut eineinhal b Stunden nmehr fern

al s die Zuschauer imAlter von 14 bis 49 Jahren. (50 plus: 284 M nuten, 14-49: 188 M nuten am

Tag) . Di e Uber 50-j &hrigen Zuschauer finden sich vor allembei denoéffentlichrechtlichen
Rundf unkanstalten. So sind 72,3 Prozent der ARD-Zuschauer alter als 50 Jahre, beim ZDF sind es
sogar 75,1 Prozent (siehe G afik). Di ese Uberal terung der Zuschauer bei ARD und ZDF fihrt

dazu, dass 52,7 Prozent aller Zuschauer Uber 50 Jahre alt sind, wdhrend in der Gesant - Bevdl kerung
nur 40 Prozent 50 Jahre und alter sind. Deshal bnuss ein TVMedi apl an di e jlingeren Ziel gruppen
ansprechen, um di eses Ungl ei chgewi cht auszugl ei chen. Aber di e Uber 50-Jahrigen stehen in der
Wer bekomuni kation nicht i m Abseits. Das zeigen zwei verschi edene Mdelle in der

Wer bepl anung, jeweils ausgerichtet auf die 14- bis 49-Jahrigen bezi ehungswei se auf die

Zuschauer ab 50 Jahre. Wahrend sich die eine Kanpagne an di e werberel evante Ziel gruppe richtet
und autonati sch auch tGber 80 Prozent der (ber 50-Jahrigen erreicht, sieht dies i mungekehrten
Fal | ganz anders aus. Das Ergebnis: Bei einer Ausrichtung auf die Zuschauer ab 50 Jahren

betragt die Ziel gruppenausschopfung bei den14- bis 49-Jahrigen nur noch knapp uUber 50 Prozent.
Dani el Haberfeld, Director Research SevenOne Media: "DieOientierung der Werbew rtschaft an

den 14 bis 49-Jahrigen ist keineDiskrimnierung der &lteren Zuschauer. Tatsachlich ist

di e Konzentration auf die Zelgruppe der 14 bis 49-Jahrigen ein wrksaner Hebel, umdie

Uberal terung bei den TVZuschauern insbesondere durch ARD und ZDF
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