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Appell an die Branche von Klaus Flettner, Prasident des Kommunikationsverbands:
Kommunikationsprofis dringend gesucht (mit Bild)

18.01.2012 - 09:05 Uhr, Kommunikationsverband

Hamburg (ots) - Es wird i mrer offensichtlicher. Kommuni kati on braucht mehr Professionalitét.
Agenturen wi e Kunden brauchen High-Potentials, die in der Lage sind die zunehmende

Konpl exi tat zu managen und di e qua Ausbil dung und Erfahrung befahi gt sind effektive
Komuni kat i onser gebni sse zu erzi el en. Marketing und Konmuni kati on missen wi eder zur Chefsache
wer den und di ese Chefs niissen dafir sorgen, dass beste Talente bei ihnen, mt ihnen und fir sie
arbeiten. H er haben sowohl die Kundenseite als auch die Agenturen in den |etzten Jahren

viel zu wenig getan und viel zu wenig Talente fir sich gewi nnen kénnen. Die sind zu

Unt er nehmensber at ungen und i n andere Managenent ber ei che gegangen

Konmuni kati on ist zunehnend wichtiger in dieser Welt, die imer konplexer, schneller,

wet t bewer bsi nt ensi ver und vol atiler wird. Professionelle Komuni kati on, effektive

Zi el errei chung, nachhal ti ger Auf- und/oder Ausbau von |nages und Markenwerten sind ein
wesent | i cher Bestandteil von Unternehnmens-/Marken- und Institutionenerfolgen. Hatte, ja héatte
sich unser Bundesprasident einmal wirklich von Profis beraten |assen. Oder Qpel, oder HP oder
\War st ei ner. ..

Es gibt so viele Beispiele, die mt entsprechend professioneller Komunikation deutlich nmehr
errei chen kénnten. Allerdi ngs setzt dies neben der Qualitéat des Produktes/ Angebotes, auch ein
hohes MaR an sozi al er Konpetenz und Intelligenz, Selbstreflektionsfahigkeit und ei nem Hochst nafld
an Ziel gruppen-Interesse und -verstandnis voraus und dies inmer auf dem neuesten Stand. Dann
und nur dann stellt sich der Erfolg nachhaltig ein. Und sie bekonmen letztlich imer ein
Prem um zurick: In Formvon hdherem Preis, hdheren Marktanteilen, htéheren | nage- und
Bekannt hei tswerten und letztlich werden Sie von | hren Kunden und Prospects nehr genocht und
abgespei chert als die direkten Wettbewerber.

Ein Tor wer glaubt, dass es dies zum Schl euderprei s gabe, ein Traumer wer neint, dass dies
durch Trendhoppi ng oder nur durch Bel egung der neuesten Internethypes zu erreichen ware. Es

i st das Zusamenspi el von Profis auf allen notwendi gen Ebenen und Positionen. We es eben
auch im FuBBbal | oder jeder Mannschaftssportart einen grofRen Unterschied macht wer Trainer
und/ oder Manager ist und wie gut die einzelnen Positionen besetzt sind. Und dies hat auch
damit zu tun in welcher Liga man spielen will und letztlich, was man dafir bereit ist zu tun
und zu investieren. In diesem Sinne winsche ich allen Mtgliedern, Freunden und Férderern des
Konmuni kat i onsver bandes und al | en Konmuni katoren ein erfol grei ches Jahr 2012 und ganz vie
Energi e fur professionellere Komunikation. Kl aus Flettner

- Président des Konmuni kati onsverband e.V. - Change Communi cation, Frankfurt
Pr essekont akt :
Bundesgeschaftsstell e:

+49 40 41917787
Ceschét sst el | e@omuni kat i onsver band. de
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