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Frankfurt/Main (ots) - Ofter, kirzer und nehr als geplant: So kaufen Konsumenten heute ein.

Ei ne hohere Ei nkaufsfrequenz gepaart mt einer kirzeren Verweil dauer in den Mirkten préagt den
Lebensmittel ei nkauf von heute. Der neue PCS- Marketing-Report 2011|2012 von Lebensnittel

Zei tung (Deutscher Fachverlag, Frankfurt) und UGW Conmuni cation gi bt Aufschluss Uber die

Ei nkauf spl anung und zei gt, wel che Abverkauf snechani ken von Herstellern und Handel am besten
funktionieren. Und wel che Roll e Marken heute spiel en.

I nsbesondere bei den inmer nobil eren Senioren uber 65 Jahren sinkt die Treue zur

Ei nkauf sstéatte i mLebensmittel ei nzel handel. Dafir wird haufiger und schneller eingekauft. Das
hat Fol gen fiur di e "Einkaufsdisziplin": Anndhernd jeder zweite Konsument kauft spontan mehr
ein als urspringlich gepl ant.

In der heutigen, von Unsicherheit geprégten Zeit wird w eder starker zu Markenprodukten
gegriffen: Mehr als 80 Prozent - und danit fast doppelt so viele Shopper wie noch vor zwei
Jahren - goénnen sich gel egentlich ein hochwertiges Markenprodukt. | m Produktvergleich ziehen
fast drei Viertel "glnstige" Mrkenprodukte den Handel smarken vor.

Di e Konsunenten wol |l en heute imrer nehr fiar ihr Geld: Miltibuy-Akti onen und
Packungssonder gr 6Ren si nd besonders begehrt. Zwei Drittel haben zudem schon ni ndestens ei nnal
ein Produkt mit Zugabe erworben. Auch durch einen Zusatznutzen am Produkt (z.B. "Limted
Edition"), durch Handzettel, Deckenhanger und Sonder pl at zi erungen | assen sich die Kaufer gut
beei nfl ussen. Personal gestitzte Pronotions ("Werbedanen"-Ei nsitze) zeigen eine hohe Qualitat fur
di e Aktivierung auf der Fl ache. Vier von finf Konsumenten haben schon nindestens einnal an

ei ner sol chen Aktion teil genomen.

Mehr als die Halfte der Konsunmenten besitzt nmindestens eine Kundenkarte aus dem
Lebensmittel ei nzel handel (LEH) - eine Erfol gsgeschichte imH nblick auf Flachenloyalitéat und
St ei gerung der Ei nkaufsintensitat.

Details zu den erfol grei chen Vernarktungsstrategi en am POS und wel che Rol |l e dabei di e neuen
Medi en spi el en, dokumentiert der unfangreiche Berichtsband auf 203 Seiten. Zw schenfazits
der einzelnen Kapitel beinhalten Interpretationen der Ergebni sse und geben H nweise fir die
erfol grei che Pronotionpl anung.

Der PCS-Marketing-Report wird jahrlich erstellt und basiert alle zwei Jahre auf einer

Kauf er bef ragung. 700 Shopper wurden im Unfeld von Geschaften des deutschen

Lebensmittel ei nzel handel s i nkl usi ve Drogerienérkten befragt. Die Studie ist fir 295 Euro inkl.
MaSt . zzgl. Versandkosten erhaltlich Uberww. | ebensnittel zei tung. net/pos-nr oder per E-Mail
Uber mar ket i ng@ ebensni ttel zei t ung. net

Kont akt: Hil ke Waas, Leitung Marktforschung / Lebensmittel Zeitung / Tel efon: 069 7595- 1957
/ E-Mail: waas@ ebensnittel zeitung. net

Gernot Lingel bach, Geschaftsfihrer / UGN Communi cati on GvbH / Tel efon: 0611 97777-0 / E-Mail:
g. lingel bach@gw. de

Di e Verl agsgruppe Deutscher Fachverlag (dfv) mit Sitz in Frankfurt am Main gehoért zu den

gr 68t en konzer nunabhangi gen Fachnedi enunt ernehnen i n Deut schl and und Europa. Mt seinen
Tocht ergesel | schaften publiziert der dfv rund 90 Zeitschriften, viele davon unangefochtene
Mar ktfhrer in den jeweiligen Branchen. Das Portfolio des dfv wird von Gber 90 digital en
Angebot en sowi e zahl rei chen B2B- Communities und ei ner grofRen Zahl von Fachbuchtitel n ergénzt.
Sem nare, Kongresse, Messen sow e Synposi en runden das Verl agsprogranmm ab. Der dfv
beschaftigt 890 Mtarbeiter imlIn- und Ausland und erzielte 2011 ei nen Ursatz von 133, 3

M1 lionen Euro.
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