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Rewe Group

Joschka Fischer engagiert sich fur die REWE Group und gibt den Startschuss fir
deutschlandweite Aktionswoche zur Nachhaltigkeit vom 13.-18. September

06.09.2010 - 11:00 Uhr, Rewe Group

Kol n/ Mainz (ots) - Mt einer deutschlandweiten Aktionswoche vom 13. bis 18. Septenber 2010
préasentiert die REWVE Group der Offentlichkeit ihr nachhaltiges Engagement. "Unseren

wei trei chenden Einsatz fur Umelt- und Ressourcenschutz, fir die Forderung G Gner Produkte sow e
fir die Ubernahme von Verantwortung fir Mtarbeiter und Gesellschaft machen wir damit fir die
Ver braucher in Deutschland noch transparenter” erklart Al ain Caparros, Vorstandsvorsitzender
des Kol ner Handel s- und Touri sti kkonzerns. Im Mttel punkt der Aktionswoche stehen das Thema
"ummel t- und sozial vertraglicher Konsunt und di e Ei nfihrung des neuen REVE G oup-

Nachhal ti gkei ts-Label s PRO PLANET fur Ei genmarkenprodukte des Unternehnens. In vielen Mirkten
und Rei sebiros sowi e an den Zentral standorten der Unternehnensgruppe in Deutschland und
Osterreich wird mit Informati onen und Aktionen auf das nachhal ti ge Engagenent auf mer ksam
gemacht .

Uber grei f endes El enent der Aktionswoche fir mehr Umwel t- und Sozial vertréglichkeit ist das neue
Nachhal ti gkei ts- Label PRO PLANET fur Ei genmarkenprodukte. "Mt PRO PLANET wol |l en wir unseren
Kunden eine Orientierungshilfe fir nachhaltig produzierte Produkte geben", erkl&art Manfred
Esser, Vorstand Strategi scher Ei nkauf der REWE Group und verantwortlich fir den Bereich
Nachhal ti gkeit, i m Rahnmen ei ner Pressekonferenz am zweiten Green Building von REVE i n Mi nz.
Seit dem Start nmit Erdbeeren, die als erstes PRO PLANET-Produkt im April dieses Jahres bei
REVE Ei nzug hielten, sind rund 80 weitere Produkte in den Supermirkten der REWE, toom

Ver braucher miarkt en, den Di scount - Markt en von PENNY und den toom Baurdrkten gefol gt - darunter
Tomaten, Apfel, Textilien, Brot- und Backwaren sow e Papi erprodukte. Mt dem Label PRO
PLANET werden sol che Ei genmar kenpr odukte der REVE G oup gekennzei chnet, die durch ihre

Her st el | ung, Verarbeitung oder Verwendung Mensch und Umwelt deutlich weniger belasten und
deshal b nessbare positive 6kol ogi sche und sozi al e Ei genschaften haben. Wahrend der
Aktionswoche wird REWE- und PENNY- Kunden bei Verkostungsaktionen di e Gel egenheit geboten,

di ese Produkte direkt im Markt zu probieren bezi ehungswei se zu testen.

Vor rund drei Jahren hat die REWE Group als einer der ersten Handel skonzerne in Europa das
Thema Nachhal tigkeit unter dem Leitsatz "Genmeinsam fir ein besseres Leben" fest in ihrer

Unt er nehmensphi | osphi e verankert. "Nachhal tigkeit ist fidr uns nicht Trend, sondern

wesent | i ches El enent der Unternehnmensstrategie", erklart Al ain Caparros. Das Unternehmen
bekenne sich zu seiner Verantwortung fiur Gesellschaft und Umelt. Dazu wurde die

unt er nehnensei gene Nachhal ti gkeitsstrategi e auf vier Saulen gestellt, umdie sich auch wihrend
der Aktionswoche zur Nachhaltigkeit alle Aktivitéaten drehen werden: "G Une Produkte”,

"Energie, Klima und Umelt", "Mtarbeiter" und "Gesellschaftliches Engagenent".

Den Auftakt zur Aktionswoche bildet die REWE-Aktion "Genei nsam Qutes tun - Seil springen fir

ei nen guten Zweck". Fir jede Person, die am Sanstag, dem 11. Septenber, zwi schen 14 Uhr und
15 Unr in oder an einemder rund 3.300 deutschl andweiten REWE-Mirkte eine Mnute seil springt,
spendet REVE 50 Cent an die Hilfsorganisation "Ein Herz fir Kinder". deichzeitig will REVE
sei ne Kunden damit zu mehr korperlicher Aktivitéat im Rahnmen des Engagenents fir "gesunde

Er ndhrung und Bewegung" anregen. Zw schen dem 13. und 18. Septenber werden Verbraucher

zahl rei che Cel egenheiten haben, selbst zu erleben, was der Begriff Nachhaltigkeit in der

Praxi s des Handel s- und Touri sti kunt ernehnens bedeutet. Unter anderem w rd REWE am Di enst ag
und Mttwoch der Aktionswoche mit Cbst gefillte Vitam n-Eimer fir nur fianf Euro anbieten und
auf diese Weise einen Inpuls fur ausgewogene, gesunde Erndhrung geben. Neben der Broschire
"Manpf" mit Bewegungs- und Ernahrungstipps fur Kinder, die wahrend der Aktionswoche kostenl os
an allen Kassen verteilt wird, halt REWE am Montag und Donnerstag fur jedes Kind im Markt auch
je ein Stuck Cbst gratis bereit. PRO PLANET- und REVE Bi o- Produkte kdnnen an Ver kost ungsst anden
imMarkt probiert werden. Letztere bietet REWE wdhrend der gesanten Aktionswoche nmit zehn
Prozent Rabatt an.

Mt speziellen Angeboten in Handzetteln und auf Plakaten wird PENNY seine Kunden auf

nachhal ti ge Produkte aufmerksam machen: Uber 40 mit dem Nachhal ti gkeitsl abel PRO PLANET
gekennzei chnet e Produkte von Tomaten Uber Papier und Hygi eneartikel bis hin zu Textilien hat
der Discounter der REWE Group eingelistet. PENNY wird diese Arti kel gesondert bewerben und

in den 2.400 PENNY- Miarkten deutschl andweit présentieren. An von Auszubil denden organisierten
Ver kost ungsst d&nden wer den PENNY- Kunden in bis zu 300 Filial en Gel egenheit haben, die Bio- und
PRO PLANET- Produkte vor dem Kauf zu testen. Schliellich |ockt wdhrend der Aktionswoche ein
Gewi nnspiel mt attraktiven und nachhaltigen Preisen wi e El ektroauto oder -roller und

Fahrr ader.

Ener gi eberatung steht bei toom Baumarkt im Fokus der Nachhal ti gkeits-Aktivitaten wahrend der
Aktionswoche. In dieser Zeit bietet toom Baumarkt in Zusammenarbeit mt Lieferanten und dem
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Bundesver band des Schor nst ei nf eger handwer ks in ausgewahlten Filialen eine Energi eberatung an.
Dazu z&hl en Ti pps zur Hei zkost ensenkung, zum WAssersparen, zur Regenwasser auf bereitung,
Thernografie und Sol ar, die toom Baunarkt - Kunden wéhrend der gesanten Aktionswoche in rund
160 t oom Baumdér kt en deut schl andweit erhalten. Informationssédulen in den Baunmdrkten liefern

Hi ntergrunde zu den Nachhal tigkeitsaktivitaten des Unternehmens. Al's Beitrag fur die gesunde
Er ndhrung sei ner Kunden verteilt toom Baumarkt insgesant 300.000 Apfel an di e Marktbesucher
wahrend der Aktionswoche zur Nachhal tigkeit. Neben weiteren MaBBnahmen fihrt toom Baumarkt im
Rahnen des Gesel |l schaftlichen Engagenents der REWE Group in Kooperation nmit der Universitaéat
zu Kol n in einem Pil otprojekt Energiespar-Experinente in ausgewdhlten Schul en durch, um so
bereits den Jugendlichen den verantwortungsvollen Unmgang nmit natirlichen und begrenzten
Ressour cen nahe zu bringen.

Unter dem Motto "Energiesparen nmit ProMarkt" |egt die Unterhal tungsel ektroni k-Sparte der

REVE G oup den Fokus wahrend der Aktionswoche auf den Ressourcenschutz. |Im Bereich der

Nachhal ti gkei t ssaul e "G une Produkte" bietet ProMarkt verstarkt engergi esparende Produkte sowie
Zubehor zum Stronsparen an. Uper die Projekte, die ProMarkt sel bst bereits imBereich

"Energie, Klima, Umelt" ungesetzt hat, infornmieren Plakate in den Markten. Zur visuellen

Ver st arkung der Aktionswoche werden vom 13. bis 18. Septenber santliche Bildschirme in allen
ProMarkt-Filialen in sattem G in erstrahlen. In eigens eingerichteten Energiespar-Ecken

wer den Ener gi eber ater ProMarkt-Kunden den richtigen Unrgang nit Haushalts- und

Unt er hal t ungsel ekt roni k- Ger &t en zei gen.

Und auch di e Business to Business-Ei nheiten der REWE Group haben Aktivité&aten zum Thenmm
Nachhal ti gkeit geplant. So bietet Fegro/ Sel gros Cash&Carry ihren G of3kunden wahrend der
Aktionswoche insbesondere Artikel aus FSC-zertifizertem Tropenhol z, Baumwl | e aus

kontrol liert biologi schem Anbau, Fairtrade-Produkte und die "Faire M| ch" an. Dariber hinaus
wer den Fegro/ Sel gros- Kunden aktiv Uber das Energie-Effizi enz- Managenent und viele weitere
Unwelt schonende Aktivitaten der Cash&Carry-Mirkte der REWE Group wi e Dachbegrinung, Einsatz
von Kaltemttel alternativen, Regenwassernutzung oder Regenwasserriickhalt informert.

Derweil startet REWE-Foodservice wahrend der Akti onswoche eine O fensive fur nachhal tige
Produkt e unter Ei nbi ndung di verser Lieferanten. Zudem hat REWE- Foodservi ce ei nen Speisepl an
fir seine GoRkunden entw ckelt, auf dem ausschlieBlich nachhaltige Produkte wahrend der
Aktionswoche zu finden sind. Seine Mtarbeiterinnen und Mtarbeiter ruft der REWE-

Foodservice am Freitag, dem 17. Septenber 2010, dazu auf, nicht nmit dem ei genen PKW zur

Arbeit zu kommen, sondern Fahrgenei nschaften zu bil den bezi ehungswei se mit Bus oder/und

Bahn, mt dem Fahrrad oder zu FuRR den Weg zum Arbeitsplatz zurickzul egen. Dadurch soll der CO2-
AusstofR an di esem Aktionstag uminsgesant funf Tonnen verringert werden. Fir jeden
umrel t schonend zur ickgel egten Kil oneter spendet das Unternehmen zehn Cent fir das interne REVWE
G oup- Proj ekt "Geneinsam fir Haiti", das sich dem W ederaufbau ei ner Anfang 2010 durch das

Er dbeben zerstoérten Schule in Port-au-Prince w dnet.

Di e Touristik der REWE Group hat nach der Tsunani - Kat astrophe 2004 ein nachhal tiges

Hi | f sprogranmm f ir Vorschul ki nder in Sri Lanka entwi ckelt. In Zusanmenarbeit nit ei nem | okal en
Partner wurden i m Rahnen des Piyawara-Projektes acht Vorschulen fir jeweils 100 Ki nder

gebaut, Lehrmaterial und Schul kl ei dung zur Verfigung gestellt, Lehrersem nare und ei ne

Auf kl &rungskanpagne fur Eltern finanziert, danit sie besser auf die psychische

Ausnahnesi tuation i hrer Kinder reagi eren kénnen. | m Rahnen der Nachhal ti gkei t swoche spenden
di e konzernei genen Rei sebliros ei nen Euro pro Buchung an das Piyawara-Projekt. D e Kunden
werden in den DER- und Atl as Reisen-Rei sebiros nmt Schaufensterdekorati onen und

Informati onsmaterial auf die Aktion hingew esen.

Die REWE Touristik informiert Reisebiros und Giste zudem nit Broschiren zu Umel t- und
Nachhal ti gkei t sthemen - von Klimaschutz tber UNESCO Wl terbethemen bis zur Erhal tung von
Korallen-Riffen. Gerade in Agypten ist die Zerstorung der Korallenriffs durch Touristen und
Ausfl ugsboote ein grolles Probl em Zur Nachhaltigkeitswoche informert die REVE Touristik
deshal b alle Giste, die nach Agypten reisen, nit der Broschire "Korallen - Tipps und Infos zu
den Stars der Meere". Dariber hinaus kénnen alle Giste der REWE Touristik, die in der

Nachhal ti gkei t swoche i hre Rei seunterlagen erhalten, an ei nem Gew nnspi el zum Thema Koral |l en
tei | nehmen.

Wahrend der Aktionswoche zur Nachhal ti gkeit werden neben vielen weiteren Aktionen fir alle
Besucher der Zentral standorte der REWE G oup Apfel und Bananen zum M tnehnmen an den Enpf&ngen
zur Verfugung stehen. Mtarbeiter der Zentral en dirfen sich Uber nachhaltiges Mttagessen in
den Kantinen freuen. Dazu hat die REWE Goup ihre Kéche imVorfeld nmit einemviertagigen
Lehrgang zu Thenen wi e Bi o- Essen oder Beschaffung nachhal ti ger Produkte vorbereitet. Daruber
hi naus sollen mttels Plakaten und Filnen alle Mtarbeiter fir das Thema Energi esparen
sensibilisiert werden. SchlieRBlich wird allen Mtarbeitern angeboten, ihren Kindern das

Unt er nehmen REWE Group zu zeigen. Mttags werden spezielle Kindernenis in den Kasinos der
Zentral st andorte angeboten.

Die REWE Group ist nit einemUnsatz von Uber 50 M| Iliarden Euro und 330. 000 Beschaftigten

ei ner der fuhrenden Handel s- und Touri sti kkonzerne in Deutschland und Europa. Das nmehr als 80
Jahre alte Unternehmen ist in 16 Landern mt dber 15.000 Mirkten préasent. Zu den Vertriebslinien
z&hl en Super- und Verbrauchermérkte der Marken REWE, toom und BILLA, der Discounter PENNY,

di e Baundrkte von toom Baumarkt und der El ektroni kanbi eter ProMarkt. Zur Touristik gehéren die
Veranstalter I TS, JAHN RElI SEN und TJAEREBORG sowi e DERTOUR, MEIER S WELTREI SEN und ADAC

REI SEN, aufRerdem rund 2. 500 Rei sebiros.

Bil dmat eri al kdénnen Sie unter ww. rewe-group. com presse/ nedi endat enbank/ abrufen.



http://www.rewe-group.com/presse/mediendatenbank/
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