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ING 29 DiBa

Neuer Markenauftritt der ING-DiBa riickt das gute Gefiihl ins Zentrum
01.09.2010 - 12:00 Uhr, ING-DiBa AG

Frankfurt/Main (ots) - Die Direktbank ING Di Ba startet heute ihren neuen Markenauftritt und
danmit verbunden ei ne neue Werbekanpagne. Gegenililber dem bi sheri gen Werbekonzept soll di e neue
Kanpagne starker enotionalisieren. In den Mttel punkt rickt dabei das gute Gefihl der |ING D Ba
Kunden, die richtige Bank gewahlt zu haben. Von 2001 bis heute hat die INGD Ba in ihrer

Wer bung sehr erfolgreich mt dem Sportkonzept den Werbefokus auf den Lei stungsgedanken
gerichtet und damit Uber sieben MIIlionen Kunden Uberzeugt. "Wr w ssen aber auch, dass fur

vi el e Menschen unsere guten Zinsen und Konditionen allein nicht ausreichen, umsie von der

I NG Di Ba zu Uber zeugen. Deshal b betonen wir jetzt zuséatzlich zum Lei stungsaspekt das gute

Gef ilhl der | NG Di Ba Kunden, eine kluge Bankentschei dung getroffen zu haben", sagt
Marketingleiterin Birgit Spors.

Dirk Nowitzki bleibt zentrale Werbefigur

Al's zentrale Werbefigur der ING D Ba wird weiterhin Dirk Now tzki zu sehen sein. Allerdings
wird er jetzt auch von seiner persodnlichen Seite gezeigt. War er bislang vor allemdas Synbol
fur Leistung, ruckt der Mensch Dirk Nowitzki nun stéarker in den Vordergrund: Seine Natirlichkeit
und Bodenst &ndi gkeit, seine synpathische Art und vor allem auch sein Hunor.

"Di BaDu" al s weiteres Key-Visual

Um das gute Gefihl greifbar zu nmachen, wird ein weiteres Key-Visual eingefihrt: eine
transparente, orangefarbene Darstellung der drei Silben "D BaDu". Inhaltlich steht "D Babu"
fir das gute Gefihl, eine kluge Bankentschei dung getroffen zu haben, weil die ING Di Ba ihren
Kunden auf gl ei cher Augenhdhe begegnet, weil man sich auf die konpetente und freundliche
Kundenbet r euung verl assen kann, weil es einfach und schnell geht, weil man alles versteht
und weil man bei der ING DiBa inmer die volle Leistung bekomt.

"Di BaDu" ist auBRerdem di e Kurzform des neuen Cains "Die Bank und Du", der die Nahe zum Kunden
und den Ungang der Bank nmit ihren Kunden auf Augenhéhe nochmal s betonen soll.

Uber die | NG D Ba AG

Die INGD Ba ist mt uber sieben MIIlionen Kunden die grofte Direktbank in Deutschland. D e
Ker ngeschéaft sfel der sind Sparen, Wertpapi ergeschaft, Baufinanzi erungen, Konsumentenkredite und
G rokonten. Die Bank verzichtet auf ein teures Filialnetz und bietet stattdessen einfache
Produkt e und giinstige Konditionen. Sie ist jeden Tag 24 Stunden fir ihre Kunden errei chbar.
Das Wrtschaftsnmagazin Euro kirte die |ING Di Ba zu Deutschl ands "Beste Bank 2010" und die

Leser von Borse Online wahlten die ING D Ba zum "Onlinebroker des Jahres 2010".
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